
Introducción a la publicidad y RRPP (Audio+Screen)
Guía docente 2025-26

PRESENTACIÓN

Breve descripción: Gurso para estudiantes de 2º de Comunicación Audiovisual
Titulación: Comunicación Audiovisual
Módulo/Materia: Introducción a la Publicidad y a las Relaciones Públicas

Módulo 1. Fundamentos de la comunicación y del periodismo
Materia 1. Teoría de la Comunicación

ECTS: 6
Curso, semestre: Segundo, primer semestre
Carácter: Obligatorio.
Profesorado: Francisco J. Pérez Latre ( )perezlatre@unav.es
Idioma: Español (English may be used in some readings and visuals)
Aula, Horario: Facultad de Comunicación: Aula 5 Martes 12.00-13.30 pm y Aula 1
Miércoles 17.30-19.00 pm

RESULTADOS DE APRENDIZAJE (Competencias)

1.CONOCIMIENTOS

RA1 - Los estudiantes deben demostrar conocimiento y comprensión del área de estudio 
basados en una educación secundaria general. Deben tener un nivel general bien 
respaldado por textos avanzados, pero que también abarque aspectos que sugieran 
conocimiento de la vanguardia en su campo de estudio.

RA2 - Comprender y valorar el impacto de la comunicación audiovisual en la sociedad, la 
cultura, la historia, la economía, los negocios, el derecho, la ciencia, la ética y la tecnología.

RA4 - Conocer y aplicar los fundamentos de la retórica y las aportaciones de las nuevas 
teorías sobre la argumentación, así como las técnicas comunicativas aplicadas a la 
persuasión.

RA7 - Conocer los principales elementos configuradores de la sociedad actual, 
específicamente aquellos aspectos sociales, políticos y económicos relacionados con la 
actualidad.

RA8 - Definir y comprender la evolución de las diferentes formas y tradiciones periodísticas 
contemporáneas en España, Europa y el mundo a lo largo de la historia, así como las teorías, 
conceptos y escuelas de pensamiento que abordan estas formas y tradiciones.

2.HABILIDADES

RA10 - Los estudiantes deben ser capaces de aplicar sus conocimientos a su trabajo o 
vocación de manera profesional. Deben ser capaces de demostrar sus competencias 
generales mediante el desarrollo y la defensa de argumentos y la resolución de problemas 
dentro de su área de estudio
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RA12 - Expresar con precisión conocimientos e ideas de manera oral y escrita en el campo 
de la comunicación audiovisual.

3.COMPETENCIAS

RA22 - Comunicar de manera fluida y concisa tanto oralmente como por escrito, haciendo 
uso de los recursos lingüísticos y literarios adecuados.

PROGRAMA

Marcas, identidad y cambio
Principios de la comunicación persuasiva
El arte de escribir publicidad: Ogilvy, Bernbach y Burnett
Liderazgo de marca: Nike versus Adidas
Coca-Cola y la búsqueda de la felicidad (1886-2020)
La cuarta pantalla: de Blackberry a Netflix
Las marcas de la política
El alma de Starbucks
Apple: Por qué 1984 no será como 1984
"I Love New York" y el branding de ciudades
Burger King: Una marca creativa (2014-2021)
Spotify y el sonido de la música
La ética de la persuasión

ACTIVIDADES FORMATIVAS

Los estudiantes deben asistir a las clases para familiarizarse con los conceptos básicos y los 
casos. También tienen que leer y estudiar las lecturas previstas. Los estudiantes deberán 
pensar, participar y analizar material en clase. Estas tareas contribuirán a su calificación final.

Clases: explicaciones teóricas, estudios de caso, análisis, actividades y discusiones. Todos los 
martes y miércoles.

Las actividades de enseñanza son diversas. Incluyen la participación en clase ("flipped 
classroom") y la interacción en un contexto de aprendizaje activo, con preguntas y 
conversaciones con el profesor. Las sesiones utilizan una variedad de metodologías, 
incluyendo presentaciones, estudios de caso y el examen. Se espera que los estudiantes 
estudien en profundidad los conceptos y apuntes de clase. Horas: 210.

Estudio personal: 260 horas.

Trabajos dirigidos: 25 horas.

Examen y otras pruebas de evaluación: 15 horas.

Tutorías: 15 horas.

EVALUACIÓN

CONVOCATORIA ORDINARIA



La calificación proviene de la evaluación del examen sobre las clases y el libro "Marcas 
Humanas" (50%), los ensayos y otros trabajos que los alumnos puedan realizar a lo largo del 
semestre (20%) y de la evaluación del profesor y los estudiantes sobre su participación y 
compromiso en las sesiones (30%).

El examen final tendrá lugar el 16 de diciembre. Para que se cuente el 30% de la 
participación y el 20% de ensayos u otros trabajos, los estudiantes deben alcanzar al menos 
4 puntos sobre 10 en el examen de diciembre.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

La calificación final para junio dependerá de la nota del examen del 23 de junio (100%).

HORARIOS DE ATENCIÓN

 Dr. Francisco Javier Pérez Latre (perezlatre@unav,es)

Despacho 0680, Departamento de Marketing y Empresas de Comunicación- 
Edificio Bibliotecas, Planta Baja. 
Office hours: Martes y miércoles. Concretar con un mail: .perezlatre@unav.es
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