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PRESENTACION

Breve descripcién: En esta asignatura se ofrecen conocimientos y habilidades indispensables
para la gestion en la empresa a partir del andlisis de datos masivos. El contenido se centra
principalmente en las areas de comportamiento del consumidor (perfiles y atencién al cliente);
disefio de la oferta (tendencias, precios y gestion de almacenes), y comercializaciéon (marca y
puntos de venta).

e Titulacién: Master en Gestion de Moda

e Mddulo/Materia: Principios y Gestion de Moda: gestion aplicada a la moda
® ECTS: 2

e Curso, semestre: 2025/26

e Caracter: Obligatoria

e Profesorado: Maria Angeles Burguera; Elena Sanjurjo

¢ Idioma: Espafiol

e Aula, Horario: Aula 3 - 08:45-14:30 h

RESULTADOS DE APRENDIZAJE (Competencias)

e CB6: Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de
ser originales en el desarrollo y/o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de
investigacion

e CB7: Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad
de resolucién de problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de
contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

¢ CB9: Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y
razones Ultimas que las sustentan a publicos especializados y no especializados de
un modo claro y sin ambigtiedades

e CB10: Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan
continuar estudiando de un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o
auténomo

e CG5: Proponer soluciones creativas a los problemas de logistica, gestion de
almacenaje, distribucion y atencién al consumidor de moda previa y posteriormente
ala venta.

e CG6: Aplicar las herramientas colaborativas propias de las empresas del sector en
el trabajo con equipos multidisciplinares.

e CG8: Alcanzar acuerdos satisfactorios para las partes implicadas, descubriendo o
creando elementos que produzcan valor afiadido a las relaciones comerciales con
proveedores y distribuidores de moda.

e CE1: Entender y aplicar los resultados del analisis de datos en la toma de
decisiones para la definicidn, configuracion y gestiéon de los proyectos de moda.

e CE2: Aplicar las técnicas relativas a la gestion de las operaciones (productos,
procesos, sistemas de informacion, etc.) en empresas de moda. Ser capaces de
diagnosticar e implementar procesos de mejora continua.

e CE4: Manejar las técnicas de marketing y gestion de los procesos de puesta en el
mercado y lanzamiento de productos del sector de la moda.

e CE7: Identificar, en la industria de la moda, la problematica especifica de empresas
de tamafio pequefio y mediano.

e CE8: Manejar las herramientas principales para estudiar los resultados econémicos
de las empresas de moda.

e CE13: Manejar las herramientas de andlisis del consumidor para poder desarrollar
diversas estrategias de mercado.

e CE18: Disefiar y desarrollar proyectos de experiencia de consumo online (e-
commerce y m-commerce) y offline.

PROGRAMA
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1. El poder de los datos en la empresa. Viaje al data-driven.

2. Analitica descriptiva | y Il

3. Aprendizaje supervisado y no supervisado. Proyecto de datos.
4. Taller de Power Bl I y Il

5. Etica de los datos y la 1A

6. Presentacion de Trabajos | y Il (Examen)

ACTIVIDADES FORMATIVAS

Clases presenciales tedricas
Trabajo no presencial del alumno: estudio personal, elaboracion de trabajos, etc.

Pruebas de evaluacion

EVALUACION

CONVOCATORIA ORDINARIA
Intervencion en clases, seminarios y clases practicas: 20%
Evaluacion final: 50%

Trabajos individuales y/o en equipo: 30%

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA
Intervencion en clases, seminarios y clases précticas: 20%
Evaluacion final: 50%

Trabajos individuales y/o en equipo: 30%

HORARIOS DE ATENCION

Los estudiantes pueden contactar con la profesora Maria Angeles Burguera en el siguiente
Email: mburguera@unav.es

Los estudiantes pueden contactar con la profesora Elena Sanjurjo en el siguiente E-mail:
esanjurjo@unav.es
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