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PRESENTACION

Breve descripcién: Este es un curso de antropologia de la moda, desde una perspectiva
filosofica. Mediante la ensefianza de la Antropologia se pretende que el estudiante profundice
sobre qué y quién es el ser humano. Esta asignatura se llevara a cabo analizando especialmente
algunos de los aspectos mas importantes relacionados con el mundo de la moda: la corporalidad,
la capacidad estética y la sociabilidad. ¢Qué significa que seamos cuerpo? ¢Qué implicaciones
antropoldgicas, sociales y culturales tiene? ¢ Por qué embellecemos el mundo?

e Titulacién: Master en Gestion de Moda

e M6dulo/Materia: Principios y Gestion de Moda: principios de moda
e ECTS: 2

e Curso, semestre: 2025/26

e Car4cter: Obligatoria

e Profesorado: Raquel Cascales Tornel

e |[dioma: Espaiiol

e Aula, Horario: Aula 3. 8, 9, 15, 16 y 20 de octubre (08:45-14:30 h)

RESULTADOS DE APRENDIZAJE (Competencias)

e CB6: Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de
ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de ideas, a menudo en un contexto de
investigacion

e CB8: Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la
complejidad de formular juicios a partir de una informacion que, siendo incompleta o
limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas
a la aplicacion de sus conocimientos y juicios

e CB10: Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan
continuar estudiando de un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o
autébnomo.

e CG1: Comprender desde un punto de vista antropolégico los conceptos de
motivacién, comunicacion interpersonal y en la organizacion, para poder gestionar
empresas de moda de diferente estilo

e CG4: Adquirir habilidades para poder transferir al mercado y a la sociedad los
resultados de los procesos de creacién de productos y servicios del sector de la
moda.

e CG7: Programar objetivos y actividades, gestionar plazos y analizar resultados para
implementar procesos de mejora en empresas de moda.

e CE10: Comprender la moda como fenémeno multidisciplinar e identificar sus
referentes culturales e histéricos.

PROGRAMA

Introduccion

1. SOMOS CUERPO

1.1. El lenguaje del cuerpo

1.2. El caracter relacional del cuerpo

1.3. El mas aca de la piel: la intimidad
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2. ¢ POR QUE NOS VESTIMOS?

2.1. Funciones del vestir

2.2. La imposibilidad del desnudo

2.3. Diferencia entre taparse, vestirse y disfrazarse
2.4. Tres dimensiones sociales del vertir

2.5. Laropa habla

3. SER, ESTAR Y APARECER ¢ COMO ORIENTARSE EN UN MUNDO LiQUIDO?
3.1. La moda: una sociedad de cuerpos vestidos

3.2. Imitacion, distincién y pertenencia

3.3. Laidentidad en el supermercado del “yo”

3.4. La civilizacion del deseo y la sociedad del espectaculo

3.5. Nuevos caminos por recorrer

ACTIVIDADES FORMATIVAS

¢ Clases presenciales teoricas
e Trabajo no presencial del alumno: estudio personal, elaboracién de trabajos, etc.
e Trabajos dirigidos, individuales o en equipo

EVALUACION

CONVOCATORIA ORDINARIA

e Examen: 60% (21 de octubre)

¢ Participacion significativa en clase 10%

¢ Actividades y ejercicios realizados en clase: 30%
CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

e Examen: 60%

¢ Desarrollo de una actividad complementaria: 30%
¢ Participacion significativa en clase: 10% (se mantiene la nota del curso)

HORARIOS DE ATENCION

Los estudiantes pueden contactar con el profesor en el siguiente Email: rcascales@unav.es
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