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PRESENTACION

Breve descripcidn: esta asignatura pretende aproximarse a la moda desde la antropologia para
responder a dos cuestiones: qué nos dice la moda acerca de quiénes somos, y qué nos dice el
ser humano acerca de por qué existe la moda. Partiendo de estas preguntas, abordaremos
algunas cuestiones fundamentales de la relacion entre persona y moda, con el objetivo de
ofrecer claves de pensamiento que ayuden a comprender la moda como un fenémeno
profundamente humano.

e Titulacién: Master en Gestion de Moda

e M6dulo/Materia: Principios y Gestion de Moda: principios de moda
e ECTS: 2

e Curso, semestre: 2026/27

e Car4cter: Obligatoria

e Profesorado: Miriam Vidal-Quadras

e |[dioma: Espaiiol

e Aula: Aula 3

RESULTADOS DE APRENDIZAJE (Competencias)

e CB6: Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de
ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de ideas, a menudo en un contexto de
investigacion

e CB8: Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la
complejidad de formular juicios a partir de una informacion que, siendo incompleta o
limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas
a la aplicacion de sus conocimientos y juicios

e CB10: Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan
continuar estudiando de un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o
autébnomo.

e CG1: Comprender desde un punto de vista antropolégico los conceptos de
motivacién, comunicacion interpersonal y en la organizacion, para poder gestionar
empresas de moda de diferente estilo

e CG7: Programar objetivos y actividades, gestionar plazos y analizar resultados para
implementar procesos de mejora en empresas de moda.

e CE10: Comprender la moda como fenémeno multidisciplinar e identificar sus
referentes culturales e historicos.

PROGRAMA

Moda y persona: ¢por qué una mirada antropolégica a la moda?
Cuerpo, intimidad y relacion: el vestido como expresion de la persona
El umbral del cuerpo: pudor y elegancia

Apropiarse y significar: cémo la moda hace cultura

Desear la moda: deseo, eleccion y consumo

¢ Todo vale? Libertad, responsabilidad y ética

Una sociedad frente al espejo: qué dice la moda de nuestro tiempo
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ACTIVIDADES FORMATIVAS

¢ Clases presenciales teéricas
e Trabajo no presencial del alumno: estudio personal, elaboracion de trabajos, etc.
¢ Trabajos dirigidos, individuales o en equipo, durante las sesiones
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EVALUACION

CONVOCATORIA ORDINARIA

e Examen: 70%
¢ Actividades y ejercicios realizados en clase y fuera de clase: 30%

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA
e Examen: 70%
e Se mantiene la nota obtenida en las actividades y ejercicios realizados en clase y

fuera de clase. Si se desea mejorar este porcentaje, se puede solicitar el desarrollo
de una actividad complementaria: 30%

HORARIOS DE ATENCION

Los estudiantes pueden contactar con la profesora en el siguiente email: mvidalquad@external.
unav.es
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