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Impacto socioeducativo de las artes en el contexto comunitario.
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Resumen: La asignatura plantea el diálogo del comisariado con los 
procesos participativos que intervienen en la experiencia del visitante, 
con el fin de poder considerar la adecuada incorporación de medios y 
recursos educativos para acompañar dichos procesos con éxito. Tal 
adecuación de medios y recursos responde, por un lado, al propio 
objeto del proyecto curatorial; es decir, a la obra y su interpretación 
curatorial. Por otro lado, responde al sujeto destinatario del proyecto; 
es decir, a las necesidades y posibilidades de los diversos públicos 
según sus condiciones (intereses, conocimientos, aptitudes, 
sensibilidades). La tensión que se crea entre ambos 
condicionamientos –del objeto y del sujeto– a la hora de adecuar los 
medios y recursos necesarios encuentra solución en el diálogo abierto 
y participativo con los responsables del área educativa de los centros 
de arte, museos o instituciones culturales, quienes se ocupan 
especialmente de las necesidades e intereses de cada público. El 
estudiante aprende a identificar estas tensiones y a generar una 
acción curatorial que, en colaboración con los profesionales que 
intervienen creativamente en dicha adecuación de medios y recursos, 
facilita la participación e implicación del visitante con nuevas 
aportaciones y nuevos cuestionamientos a la propuesta curatorial. 
Desde esta perspectiva, se presentan posibilidades de investigación 
para el comisariado. Se hace necesaria una estrecha colaboración con 
universidades y centros de estudios científicos que exige seguir unas 
metodologías específicas de trabajo.

COMPETENCIAS

BÁSICAS Y GENERALES:



CB6_  Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser
originales en el desarrollo y/o aplicación de ideas, a menudo en un contexto de investigación.

CB7_Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de
resolución de problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos más
amplios (o multidisciplinares) relacionados con su área de estudio.

CB8_Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la
complejidad de formular juicios a partir de una información que, siendo incompleta o
limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la
aplicación de sus conocimientos y juicios.

CB9_Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones
últimas que las sustentan a públicos especializados y no especializados de un modo claro y
sin ambigüedades.

CB10_Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar
estudiando de un modo que habrá de ser en gran medida autodirigido o autónomo.

CG2_  Obtener, analizar y evaluar información relevante de la cultura contemporánea que
afecta a los proyectos de comisariado.

CG3_  Emitir juicios razonados, a partir de información fragmentada, sobre los principales
retos de la cultura contemporánea y poner en relación esos retos con la propia actividad
comisarial. 

CG7_ Aplicar procesos creativos que sirvan al diseño original de contenidos en exposiciones
y proyectos curatoriales.

CG8_Evaluar los resultados del trabajo en un proyecto de comisariado.

CG9_Conocer las estrategias aplicables para la creación de redes profesionales a nivel local y
global abarcando los diversos grupos profesionales que intervienen en la definición de los
proyectos de comisariado.

CG10_Conocer criterios de actuación para adaptación de los proyectos comisariales en
situaciones de cambio a partir del conocimiento de las dinámicas y del papel de los distintos
agentes del sector cultural.

ESPECÍFICAS

CE5_  Comprender de manera detallada y fundamentada el contexto jurídico, territorial  e
institucional en el que se desarrollan los proyectos culturales en cuanto afectan a los
proyectos de comisariado.

CE6_  Conocer las principales fuentes de información a partir de las cuales
orientarse críticamente en el mapa de comisariado internacional (localización geográfica de
principales centros, autores y tendencias).

CE8_  Desarrollar un proyecto pedagógico coherente e integrado con el proyecto de
comisariado.

CE9_  Definir objetivos del comisariado y la producción de exposiciones y  programaciones
culturales.



CE19_  Adaptar a los diversos colectivos (jóvenes, personas mayores, personas con alguna
discapacidad, etc.) las acciones de mediación (actividades,  talleres,  folletos, audioguías,
señalética, etc.) de un producto comisariado.

PROGRAMA

MÓDULO 1 CONCEPTOS BÁSICOS

Objetivo General 1: Reconocer los fundamentos pedagógicos de los procesos participativos y
educativos que intervienen en el comisariado para delimitar y contener su
mediación cultural y pedagógica

Tema 1 El acceso a la cultura y las artes. Claves pedagógicas interpretativas CB8
Tema 2  Límites y alcance de la mediación pedagógica en el desarrollo de
audiencias activas. CG10

AF1 AF7 Clases presenciales teóricas. Estudios y lecturas.

M1 M2 Exposición de la profesora. Propuesta de contenidos a través de exposiciones de los
alumnos y discusión.

 

MÓDULO 2   PRAXIS. REVISION CRÍTICA

Objetivo General 2: Identificar y definir necesidades y posibilidades pedagógicas del proceso
de comisariado

Tema 3 Prácticas participativas. Tipología. Áreas. CB9 CG9
Tema 4 Problemática y estrategia organizativa, institucional, social y educativa. 
CG10 CE19

AF2 AF3 Clases presenciales prácticas. Talleres.

M6 M3   Análisis y resolución de casos. Orientación del trabajo del alumno individual o en
grupo. 

  

MÓDULO 3   DISEÑO Y PLANIFICACIÓN

Objetivo General 3: Diseñar y planificar medios y recursos didácticos eficaces para
desarrollar los objetivos y evaluar su alcance

Tema 5  Diseño y planificación de proyectos curatoriales y estrategias
organizacionales para nuevos públicos. CG7 CE8 CE9
Tema 6 Desarrollo y evaluación. Investigación-acción con universidades y otros
centros. CG8 CG9

AF5 AF4 Trabajos dirigidos. Visitas y encuentros.

M3 M4 Orientación del trabajo del alumnado. Entrevistas a artistas y otros profesionales.



ACTIVIDADES FORMATIVAS

AF1 Clases presenciales teóricas 15 horas

AF2 Clases presenciales prácticas 10 horas

AF3 Talleres 4 horas

AF4 Visitas y encuentros 4 horas

AF5 Trabajos dirigidos 15 horas

AF6 Tutorías 2 horas

AF7 Estudio y lecturas 24 horas

AF8 Exámenes y presentaciones 2 horas

 METODOLOGÍA DOCENTE

M1 Exposición de la profesora

M2  Propuesta de contenidos a través de exposiciones de los alumnos y discusión

M3 Orientación del trabajo del alumno individual o en grupo

M4 Entrevistas a artistas y otros profesionales

M6 Análisis y resolución de casos

EVALUACIÓN

CONVOCATORIA ORDINARIA

La evaluación de la asignatura sigue una metodología continua y sumativa.

Por un lado, se valora la participación en las actividades de aula y fuera del aula, tanto de 
estudio y revisión conceptual de los ejes principales de la asignatura como de estudio, 
discusión y exposición de casos prácticos asociados a dichos ejes. Por otro lado, las 
competencias adquiridas con el estudio y con todas estas actividades deberían capacitar al 
alumnado para desarrollar un proyecto grupal de desarrollo de audiencias participativas en 
entornos culturales.



SE1 Asistencia y participación 
en clases, seminarios y 
talleres

SE2 Ejercicios y trabajos 
entregados

40 % 
20 % revisión conceptual + 20 
% caso práctico

SE3 Trabajo final (ver rúbrica) 60

 CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

Para la convocatoria extraordinaria de mayo, se podrán presentar todas las actividades y 
entregas pendientes a través de la plataforma del Aula Virtual ADI. La fecha máxima es el 4 
de mayo. Si el alumno no ha entregado previamente trabajos o actividades que se realizaban 
en equipo, tendrá que hacerlo individualmente. Los porcentajes de evaluación se mantienen 
para los diferentes bloques de la asignatura y sus actividades correspondientes.

HORARIOS DE ATENCIÓN

Se atenderá (preferiblemente los miércoles por la mañana) previa solicitud de entrevista por 
correo electrónico a la siguiente dirección: curpi@unav.es
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