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PRESENTACION

® Breve descripcién: estudio de las implicaciones que la globalizacién tiene en la
comunicacién publica y en sus audiencias. Proporciona una visiéon del escenario
real en que operan los medios de comunicacién (informativos, persuasivos y de
ficcidn y entretenimiento). Permite identificar los actores politicos, econémicos y
sociales que influyen en la elaboracién de los contenidos y en el disefio de las
estrategias, tanto en un ambito global como local.

e Titulacién: Periodismo y Comunicacién Audiovisual

Médulo/Materia:

e Mdédulo y materia (Comunicacién Audiovisual): Médulo I. Fundamentos de la
Comunicacién Audiovisual. Materia 1. Teoria

e Médulo y materia (Periodismo): Médulo |. Fundamentos de la Comunicacion y
del Periodismo. Materia 1. Teoria de la Comunicacién

e ECTS: 3

e Curso, semestre: curso 1°, 2° semestre

e Caracter: obligatoria

e Profesorado: José Javier Sdnchez Aranda. Profesor Ordinario (jsaranda@unav.es)

e |dioma: castellano

e Aula, Horario: viernes de 12.00 a 14.00, en el aula 9 Facultad de Comunicacién

RESULTADOS DE APRENDIZAJE (Competencias)

COMPETENCIAS DEL GRADO DE COMUNICACION AUDIOVISUAL

CONOCIMIENTOS

RA1T - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un
area de estudio que parte de la base de la educacién secundaria general, y se suele
encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de
estudio

RA2 - Conocer y valorar el impacto de la comunicacién audiovisual en sus multiples
dimensiones: social, cultural, histérica, econdmica, empresarial, legal, cientifica, deontologica
y tecnoldgica

RA7 - Conocer y saber reconocer los movimientos estéticos y culturales de la historia de la
imagen

HABILIDADES

RA10 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una
forma profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la
elaboracion y defensa de argumentos y la resolucién de problemas dentro de su area de
estudio.

RA12 - Expresar conocimientos e ideas en el campo de la comunicacién audiovisual de
manera oral y escrita con correccién.
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COMPETENCIAS DEL GRADO DE PERIODISMO

CONOCIMIENTOS

RA1T - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un
area de estudio que parte de la base de la educacién secundaria general, y se suele
encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de
estudio.

RA2- Conocer y valorar el hecho comunicativo en sus multiples dimensiones: histdrica,
econdmica y empresarial, legal, deontoldgica y tecnoldgica.

RAS5 - Conocer los principales elementos configuradores de la sociedad especificamente en
aquellas cuestiones sociales, politicas y econdmicas, relacionadas con la actualidad
informativa.

HABILIDADES

RA11 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una
forma profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la
elaboracion y defensa de argumentos y la resolucidn de problemas dentro de su area de
estudio.

RA13 - Expresar conocimientos e ideas de manera oral y escrita, con rigor, orden y
creatividad con el fin de divulgar conocimiento a la sociedad.

RA15 - Expresar con fluidez y eficacia comunicativa de manera oral y escrita, sabiendo
aprovechar los recursos linguisticos y literarios que sean mas adecuados

PROGRAMA

Introduccién

l. “Globalizacién: contexto para entender la Comunicacién Global”

1. Definiciones de globalizacion

2. Los procesos

3. El papel de los medios de comunicacién en esos procesos

4. Conceptos asociados a la globalizacion y los medios de comunicacion

5. Debates relacionados con la globalizacion

. Procesos de informacién global. Estructura y dindmicas de la comunicacién global
1. La informacion internacional desde la aparicién de las grandes agencias de noticias

1.1. Las primeras agencias
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1.2. El modelo cooperativo de Associated Press

1.3. Desarrollo después de los acuerdos internacionales

2. La televisién: desde los sistemas nacionales hasta la consolidacién de un fenémeno global
2.1. Origenes experimentales

2.2. Primeros servicios regulares

2.3. Modelos de servicio

2.4. El papel de la publicidad

2.5. Desarrollo en los afios 50 y 60

2.6. La desregulacion de la televisién en los afios 80

2.7. La postelevision

2.8. Las conexiones internacionales

2.9. Los satélites

3. La digitalizacion de los medios de comunicaciéon y las telecomunicaciones
3.1. Los cambios tecnolégicos: de lo analégico a lo digital

3.2. La introduccion de los satélites de comunicaciones

3.3. La aparicion y desarrollo de internet desde 1989

4. El Nuevo Orden Internacional de la Informacién y de la Comunicacién
4.1. La Teoria de la Responsabilidad Social de los Medios

4.2. La “New World Information and Communication Order”

4.3. La declaraciéon Windhoek para el Desarrollo de una Prensa Libre, Independiente y
Pluralista de 1991

4.4, El desarrollo de internet cambia el panorama

[ll. La esfera publica global
1. Nocién y origenes con los regimenes liberales

1.1. Aproximacidn historica: los regimenes liberales como sistemas de gobierno basados en
la opinién de la mayoria en una sociedad plural.

1.2. Formulacién de “Esfera publica” de Jirghen Habermas.
1.3. El papel de la prensa y de los medios de comunicacion.
1.3.1. Prensa politica partidista del siglo XIX.

1.3.2. La prensa informativa posterior.
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1.3.3. Los medios audiovisuales de radio y televisién y la intervencién del estado para
conceder las licencias.

2. Lo publico y lo publicado. Los movimientos alternativos.

2.1. El papel mediador del periodismo y la creacién de corrientes de opinién dominantes.
2.2. Movimientos criticos alternativos.

2.2.1. Movimiento por la igualdad de los derechos civiles (Martin Luther King jr.).

2.2.2. Contestacién estudiantil universitaria y movimientos contrarios a la Guerra de Vietnam.
2.2.3. Segunda ola del movimiento feminista.

2.2.4. Auge del ecologismo.

2.2.5. Manifestaciones de la contra-cultura.

2.3. Los nuevos horizontes de internet.

3. Fronteras entre lo publico y lo privado. La espiral del silencio.

3.1. El crecimiento de lo privado en los medios: invasion de los medios de la esfera personal.
3.2. Aumento de posibilidades con internet y las redes sociales.

3.3. La metafora de la “Espiral del silencio” de Noelle-Newmann.

3.4. Los procesos de “silenciamiento”.

4. Nuevos actores con los cambios de la comunicacion digital.

4.1. Los tradicionales actores.

4.2. La tecnologia que cambié el panorama.

4.3. YouTube como nueva esfera publica.

4.4. Las limitaciones de los nuevos medios.

IV. Influencia de los estados en un entorno global

1. Contexto: evolucion de la influencia de los estados en la opinién publica

1.1. Accién de las autoridades desde los origenes de la vida social

1.2. Las revoluciones liberales y su justificacion

1.3. La orientacién de la opinién publica

2. Propaganda

2.1. Definicion

2.2. "De Propaganda Fide" desde 1622

2.3. Los estados modernos y la institucionalizacion de la accidn propagandistica
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2.4. La consideracion negativa

3. Diplomacia publica y “Soft power”

3.1. Definicion conceptual

3.2. Facetas que pueden incluirse en las acciones de “Soft power”

3.3. Diplomacia y medios de comunicacién en un mundo globalizado

V. Ficcién y entretenimiento: equilibrio entre lo global y lo local

1. La creacién de los grandes grupos comunicativos

1.1. Aparicién y desarrollo de las empresas multimedia

1.2. La convergencia tecnoldgica

1.3. Las ventajas de competir en un mercado global

2. El predominio de los productos audiovisuales estadounidenses: cine y televisién
2.1. El auge de Hollywood en los afios de entreguerras

2.2. La televisién estadounidense adelantada al resto

2.3. La explotacion de la ventaja de ser comercial

3. Las llamadas industrias culturales y el predominio de unos paises sobre otros
3.1. La comercializacion de la cultura en una sociedad de ocio

3.2. La definicién de Horkheimer y Adorno

3.3. La dialéctica de la llamada cultura popular

4. La cuestion del imperialismo cultural y del multiculturalismo

4.1. La “imperiofobia”

4.2. El contexto de la Guerra Fria y el antiamericanismo creciente

4.3. El multiculturalismo como modo de igualar todas las culturas

5. El deporte como factor de globalizacién y el papel de los medios de comunicacion
5.1. Creciente importancia del deporte en las sociedades contemporaneas

5.2. Papel clave de los medios de comunicacion en la popularizacion

5.3. El negocio televisivo y la profesionalizacién del deporte

VI. Campafias globales de comunicacién estratégica

1. Aproximacioén a la comunicacion estratégica

1.1. Concepto de comunicacién estratégica

1.1.1. Aproximacioén al concepto desde el ambito de la Defensa
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1.1.2. Traslacién al ambito de la empresa

1.2. Diferentes términos relacionados con ese concepto

1.2.1. Relaciones publicas

1.2.2. Comunicacién organizacional

1.2.3. Comunicacién corporativa

1.2.4. Comunicacion institucional

1.2.5. Comunicacion integrada (marketing)

1.3. Evolucién del modo de entender la persuasion

2. Campanias globales de las agencias publicitarias

2.1. Nacimiento en Estados Unidos por la expansiéon comercial

2.2. Expansién internacional de las agencias y la concentracion al globalizarse

2.3. Grandes agencias globales

2.4. Las marcas globales

3. El crecimiento de iniciativas que se plantean con una perspectiva global

3.1. El protagonismo progresivo de las ONGs y de agencias dependientes de la ONU
3.2. Las nuevas posibilidades que brindan los avances técnicos

VII. Globalizacién de la economia y Comunicacién

1. Las relaciones comerciales y su desarrollo desde la Edad Media

1.1. Las casas comerciales y sus redes de informacion

1.2. El paso de la informacion manuscrita a la impresa

2. Importancia de la informacién para el desarrollo econdmico: los medios especializados
2.1. Las gacetas sobre temas econémicos

2.2. Revistas especializadas propiamente en cuestiones econdmicas: The Economist
2.3. Importancia del papel de la Agencia Reuters

2.4. Diarios y otras revistas de referencia

2.5. Otras revistas estadounidenses: Forbes, Fortune, Businessweek

3. Popularizacién de los contenidos propiamente econdmicos y financieros, y fuentes de
informacion

3.1. Las primeras bolsas europeas y la necesidad de informacion

3.2. El auge de la informacion bursatil en el siglo XIX y el telégrafo
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3.3. El “Stock Ticker” como unién entre el telégrafo y la imprenta
3.4. Las aportaciones de Dow y Jones, y de Reuters
3.5. La Western Union y el télex

3.6. Nasdaq, SEAQ, Easdaq, las primeras bolsas deslocalizadas

ACTIVIDADES FORMATIVAS

1. Metodologia docente:

® Ensefianza de los conceptos claves de la materia a través de la asistencia a
clases tedricas, de la lectura de la bibliografia recomendada y de su estudio
personal. Una parte de las clases sera de tipo seminario en el aula.

® Realizacion de 5 trabajos practicos sobre pensamiento eficaz.

® Todo lo anterior tiene como finalidad ultima cultivar y desarrollar:

e Sentido critico para percibir la calidad de los productos disponibles.
e Sensibilidad para apreciar la diversidad cultural de las audiencias.

2. Distribucién en carga de trabajo:

e Presenciales: 30 h.

e Clases tedricas: 26 h.

® Sesiones de evaluacién: 4 h. examen escrito.
® No presenciales: 45 h.

e Estudio personal: 33 horas.

® Trabajos dirigidos: 10 horas.

e Tutorias: 2 horas.

PARA FACILITAR LA ATENCION EN CLASE, LOS APUNTES HAN DE TOMARSE A MANO Y NO
SERA NECESARIO EMPLEAR DISPOSITIVOS ELECTRONICOS. NO PODRAN UTILIZARSE EN
CLASE ORDENADORES NI TELEFONOS MOVILES.

EVALUACION

CONVOCATORIA ORDINARIA
Examen final: (70 %) = hasta 7 puntos sobre 10.

e Contenido: clases tedricas + lecturas.

® Evaluacion: clases tedricas + lecturas.

® E| examen parcial eliminatorio y voluntario sera el 23 de febrero. La materia del
examen se incluye en los capitulos | a IV del manual (hasta la pagina 109).

® Tipo de examen: 20 preguntas sobre conceptos fundamentales, que deberan
contestarse cada uno con una extension en torno a 60 palabras. Tendran un
tiempo maximo de 2 horas para responder a las preguntas.

® El examen final sera el 8 de mayo a las 9 horas en el aula 6. Constara de 20
preguntas. Para aprobar la asignatura hay que sacar al menos 4,5 sobre 10.

e PARA LA NOTA FINAL SERA NECECESARIO APROBAR EL EXAMEN.
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Asistencia y participacién en clases y seminarios: (10%) hasta 1 punto sobre 10.
® Sesiones en el aula, que incluirdn una prueba.
Trabajos practicos (20%): hasta 2 puntos sobre 10.

e Contenido: elaboracién de esquemas o pequefios ensayos de una extensién
entre 80 y 200 palabras.

Asistencia a clase: obligatoria (si no se asiste al 80% no podran examinarse en mayo).
e Habra 10 dias de control de asistencia, repartidos de forma aleatoria.
Convocatoria ordinaria.

e Un examen escrito de 20 preguntas el 8 de mayo en el aula 6. Tendran un
tiempo maximo 2 horas para responder a las preguntas.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

e Un examen escrito de 20 preguntas. Tendran un tiempo maximo 2 horas para
responder a las 20 preguntas. El examen final sera el 25 de junio. La nota sera la
obtenida en el examen, no se tendra en cuenta las practicas o la asistencia.

Repetidores.

e Pueden elegir entre cursar la asignatura de forma ordinaria o estudiar por su
cuenta, si no pueden asistir a clase.. Los examenes que pueden hacer son los
mismos que los otros alumnos.

Informacién importante

e La Facultad de Comunicacion promueve el uso ético de las fuentes
documentales y los recursos informativos.

Por este motivo, en esta asignatura no se admite el plagio. Serd sancionada toda copia en
trabajos, ejercicios o examenes. Se considera plagio la presentacion de un trabajo que, en su
totalidad o en parte, reproduce sin la debida atribucién contenidos textuales, graficos y/o
audiovisuales ajenos.

Asimismo, no se admite el fraude. Sera sancionado cualquier engafio, simulacién o
falsificacion empleado para mejorar, por vias ilegitimas, los resultados académicos.

Los trabajos y examenes deberan observar la debida correccién ortografica y gramatical.
Este factor incidira en la evaluacion.

Los trabajos académicos que empleen libros, articulos, peliculas, sitios web o cualquier otro
tipo de contenido como recurso documental, deberan detallar las fuentes consultadas. Para
eso, cuando corresponda, se recomienda emplear el estilo de citacion de la American
Psychological Association (APA).

HORARIOS DE ATENCION

Dr. José Javier Sanchez Aranda (jsaranda@unav.es)



https://owl.english.purdue.edu/owl/resource/560/01/
https://owl.english.purdue.edu/owl/resource/560/01/
mailto:mail@unav.es

Universidad
de Navarra

e Despacho: 0580 Edificio: Ismael Sanchez Bella. Planta: baja

® Horario de tutoria: el profesor estara a disposicion de los alumnos en su
despacho 0580 del Edificio Sdnchez Bella, en el Departamento de Comunicacién
Publica (planta 0) los martes de 17.00 a 18.00 y los miércoles de 12.00 a 14.00.

BIBLIOGRAFIA

El manual de la asignatura es: José J. Sdnchez Aranda (2021), Comunicacion y globalizacion.
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Biblioteca [Recurso impreso].
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