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Breve descripción:
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Aula, Horario: Lunes de 12 a 14 (aula 13) y martes de 10 a 12 (aula 13)

RESULTADOS DE APRENDIZAJE (Competencias)

GRADO EN PERIODISMO

1. CONOCIMIENTOS

RA5 - Conocer los principales elementos configuradores de la sociedad actual, 
específicamente en aquellas cuestiones sociales, políticas y económicas relacionadas con la 
actualidad informativa.

2. HABILIDADES

RA12 - Que los estudiantes puedan transmitir información, ideas, problemas y soluciones a 
un público tanto especializado como no especializado

3. COMPETENCIAS

RA22 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes 
(normalmente dentro de su área de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexión 
sobre temas relevantes de índole social, científica o ética.

RA23 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje 
necesarias para emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomía

-------------------

OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA

El objetivo de la asignatura se centra en familiarizarse con los conceptos básicos de la 
comunicación política, las implicaciones potenciales de la interacción entre la dimensión 
política y comunicativa, las estrategias básicas, y los retos para la investigación y la praxis 
profesional en este campo.
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Objetivos conceptuales:

Familiarizarse con los conceptos básicos indispensables para la comprensión de 
los procesos comunicativos políticos.
Comprender las principales corrientes de pensamiento acerca la comunicación 
política.
Conocer la principios básicos y tendencias principales de la comunicación de 
partidos políticos, gobiernos e instituciones públicas.
Adquirir una visión global de los sistemas mediáticos y políticos.

Objetivos de competencias y habilidades que el alumno debe desarrollar:

Desarrollar la capacidad de análisis de las cuestiones de la actualidad política 
informativa.
Desarrollar el espíritu crítico de la realidad política.
Desarrollar la capacidad de análisis necesaria para comunicar mensajes políticos 
desde las instituciones públicas.
Desarrollar la capacidad para la comprensión y la elaboración de información 
política a través de los medios
Desarrollar la habilidad de organizar el conocimiento comunicativo complejo de 
manera coherente y de su interrelación con otras ciencias sociales, humanas y 
tecnológicas, así como con los métodos y técnicas de estas disciplinas.

Resultados de aprendizaje

Conocimiento de los conceptos básicos referidos a las competencias descritas, 
comprobado por los resultados de los exámenes y diversas pruebas realizadas.
Mediante el estudio de casos prácticos, familiarizarse en las técnicas de 
comunicación política que se desarrollan en la actualidad.
Elaboración de trabajos donde se demuestre la capacidad de argumentación, 
análisis, síntesis, sentido crítico, búsqueda de información documental y 
bibliográfica y capacidad de reflexión del alumno.
Participación activa en las sesiones presenciales y trabajos en grupo en las que 
se exponen y trabajan los temas previstos relacionados con las competencias 
descritas.

PROGRAMA

1.- Marco teórico de la Comunicación Política

1.1 Aproximaciones teóricas al concepto de la comunicación política

1.2 Antecedentes históricos de la comunicación política

1.3 Comunicación y política. Democracias mediáticas.

1.4 Fases de la comunicación política

1.5. Desinformación y posverdad.

1.6. El populismo como estrategia de comunicación política

1.7. La polarización política. La responsabilidad de los consultores de comunicación

2.- Comunicación política institucional



2.1 La comunicación como factor estratégico en las instituciones públicas

2.2 Funciones de la comunicación en instituciones publicas

2.3 Infraestructura comunicativa de las instituciones políticas

2.4 Técnicas informativas desde el ámbito de gobierno 

2.6 Campañas institucionales

3. Campañas electorales

3.1. ¿Qué es una campaña electoral? Aspectos claves.

3.2. Consideraciones generales previas a una campaña.

3.3. El marketing político

3.4. El plan de campaña

4. Democracias mediáticas

4.1. El rol de los medios de comunicación

4.2. La transformación del proceso político y los medios de comunicación

4.3. Los sistemas mediáticos comparados

4.4. Coberturas informativas y actitudes profesionales 

4.5. Diversidad, fragmentación y sistema híbrido de medios

4.6. Infoentretenimiento

4.7. La responsabilidad de los medios en la desafección política

ACTIVIDADES FORMATIVAS

Presenciales

Clases teóricas: Clases de exposición del profesor. En estas clases se explicarán 
los aspectos más relevantes del programa. Los alumnos deberán acudir a estas 
clases habiendo leído previamente los textos entregados a través de ADI: unas 
52 sesiones (52 horas).
Sesiones con invitado: contaremos con la presencia de profesionales de la 
comunicación política. Los alumnos deberán acudir a estas sesiones habiendo 
trabajado textos entregados a través de ADI. Tres invitados: 6 horas.
Tendremos distintas dinámicas de trabajo (visionado y comentarios de películas, 
ensayos de actualidad, invitados): 8 horas.
Sesiones de trabajo en grupo: 1 hora. Los alumnos deberán leer un libro 
acordado previamente con el profesor. La lectura, comprensión y reseña de 
estos libros serán evaluados en sesiones de trabajo con grupos de 7 personas.
Tutorías.

No presenciales

Trabajo del libro: 20 horas



1.  

2.  
3.  

4.  

Realización de seguimiento y análisis de la información política y relacionarla con 
los contenidos de la asignatura.
Estudio personal: 60 horas. El alumno debe estudiar los libros indicados, los 
documentos de trabajo y el contenido explicado en clase

Prueba escrita final: 3 horas.

EVALUACIÓN

CONVOCATORIA ORDINARIA

 La calificación final de la asignatura corresponderá a la apreciación global del profesor 
sobre la consecución por parte del alumno de los objetivos previstos. En todo caso, es 
imprescindible aprobar la prueba escrita final para superar la asignatura.

Las actividades evaluadas y los criterios serán:

Presencia y participación en las actividades formativas presenciales: 10% de la nota 
final. 
Entrega de los ensayos, reflexiones solicitados a lo largo del curso: 5 % de la nota 
Lectura, comprensión, reseña y exposición en grupo del libro acordado entre el 
alumno y el profesor: 15 % de la nota
Prueba escrita: 70 %, pero es imprescindible aprobarla. Constará de varias preguntas. 
Algunas muy breves, otras de tipo medio de concepto, relación y análisis, y una larga 
de tipo ensayo.

Los alumnos repetidores deben cursar la asignatura de igual manera que los alumnos de 
primera convocatoria.

No se permite el uso de dispositivos electrónicos (móviles, portátiles, tabletas, 
etc.) durante las clases.
La Facultad de Comunicación promueve el uso ético de las fuentes 
documentales y los recursos informativos.

Por este motivo, en esta asignatura . Será sancionada toda copia en  no se admite el plagio
trabajos, ejercicios o exámenes. Se considera plagio la presentación de un trabajo que, en su 
totalidad o en parte, reproduce sin la debida atribución contenidos textuales, gráficos y/o 
audiovisuales ajenos.

Asimismo,  . Será sancionado cualquier engaño, simulación o no se admite el fraude
falsificación empleado para mejorar, por vías ilegítimas, los resultados académicos.

Los trabajos y exámenes deberán observar la debida corrección ortográfica y 
. En este sentido, tres errores ortográficos o gramaticales descontarán gramatical

un punto en la nota del ejercicio o examen.
Los trabajos académicos que empleen libros, artículos, películas, sitios web o 
cualquier otro tipo de contenido como recurso documental, deberán detallar las 

. Para eso, cuando corresponda, se recomienda emplear el fuentes consultadas
.estilo de citación de la American Psychological Association (APA)

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

Para la convocatoria de junio, el examen valdrá el 100% de la nota. Es decir, no 
se "guarda" la nota de la presencia y participación, entregas y trabajo del libro.

https://owl.english.purdue.edu/owl/resource/560/01/
https://owl.english.purdue.edu/owl/resource/560/01/


HORARIOS DE ATENCIÓN

    Dr. Jordi Rodríguez Virgili.(jrvirgili@unav.es) en el despacho 0630 del Departamento de 
Comunicación Pública. Edificio Ismael Sánchez-Bella

Martes de 12 a 13.45
Miércoles de 18:00 a 19:00 
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