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PRESENTACION

Breve descripcién:

e Titulacién: Periodismo

e Mddulo/Materia: Modulo Il Medios, modos y temas informativos. Materia 4:
Periodismo especializado

e ECTS: 6

e Curso, semestre: 3°, 2° Semestre

e Caracter: Obligatoria para Periodismo / Optativa para Marketing y Comunicacion
Audiovisual

e Profesorado: Dr. Jordi Rodriguez Virgili (Profesor Titular) (jrvirgili@unav.es)

e [dioma: Espafiol

e Aula, Horario: Lunes de 10 a 12 (aula 4) y miércoles de 12 a 2 (aula 1)

COMPETENCIAS

COMPETENCIAS DEL GRADO EN PERIODISMO

1. COMPETENCIAS BASICAS

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes
(normalmente dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién
sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un
publico tanto especializado como no especializado

CBS5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje
necesarias para emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia

2. COMPETENCIAS ESPECIFICAS

CE6 Conocer los principales elementos configuradores de la sociedad actual,
especificamente en aquellas cuestiones sociales, politicas y econdmicas relacionadas con la
actualidad informativa.

OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA

El objetivo de la asignatura se centra en familiarizarse con los conceptos basicos de la
comunicacién politica, las implicaciones potenciales de la interaccién entre la dimensién
politica y comunicativa, las estrategias basicas, y los retos para la investigacion y la praxis
profesional en este campo.

Objetivos conceptuales:
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e Familiarizarse con los conceptos basicos indispensables para la comprension de
los procesos comunicativos politicos.

e Comprender las principales corrientes de pensamiento acerca la comunicacion
politica.

e Conocer la principios basicos y tendencias principales de la comunicacion de
partidos politicos, gobiernos e instituciones publicas.

e Adquirir una vision global de los sistemas mediaticos y politicos.

Objetivos de competencias y habilidades que el alumno debe desarrollar:

e Desarrollar la capacidad de analisis de las cuestiones de la actualidad politica
informativa.

® Desarrollar el espiritu critico de la realidad politica.

e Desarrollar la capacidad de analisis necesaria para comunicar mensajes politicos
desde las instituciones publicas.

e Desarrollar la capacidad para la comprension y la elaboracion de informacion
politica a través de los medios

® Desarrollar la habilidad de organizar el conocimiento comunicativo complejo de
manera coherente y de su interrelacion con otras ciencias sociales, humanas y
tecnolégicas, asi como con los métodos y técnicas de estas disciplinas.

Resultados de aprendizaje

e Conocimiento de los conceptos basicos referidos a las competencias descritas,
comprobado por los resultados de los examenes y diversas pruebas realizadas.

e Mediante el estudio de casos practicos, familiarizarse en las técnicas de
comunicacién politica que se desarrollan en la actualidad.

® Elaboracion de trabajos donde se demuestre la capacidad de argumentacion,
analisis, sintesis, sentido critico, busqueda de informacion documental y
bibliografica y capacidad de reflexion del alumno.

e Participacion activa en las sesiones presenciales y trabajos en grupo en las que
se exponen y trabajan los temas previstos relacionados con las competencias
descritas.

PROGRAMA

1.- Marco tedrico de la Comunicacién Politica

1.1 Aproximaciones tedricas al concepto de la comunicacion politica

1.2 Antecedentes histéricos de la comunicacion politica

1.3 Comunicacion y politica. Democracias mediaticas.

1.4 Fases de la comunicacién politica

1.5. Desinformacion y posverdad.

1.6. El populismo como estrategia de comunicacién politica

1.7. La polarizacion politica. La responsabilidad de los consultores de comunicacién
2.- Comunicacién politica institucional

2.1 La comunicacién como factor estratégico en las instituciones publicas
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2.2 Funciones de la comunicacidn en instituciones publicas
2.3 Infraestructura comunicativa de las instituciones politicas
2.4 Técnicas informativas desde el ambito de gobierno

2.6 Campafas institucionales

3. Campafias electorales

3.1. ¢(Qué es una campafia electoral? Aspectos claves.

3.2. Consideraciones generales previas a una campafa.

3.3. El marketing politico

3.4. El plan de campafia

4. Democracias mediaticas

4.1. El rol de los medios de comunicacién

4.2. La transformacion del proceso politico y los medios de comunicacién
4.3. Los sistemas mediaticos comparados

4.4. Coberturas informativas y actitudes profesionales

4.5. Diversidad, fragmentacién y sistema hibrido de medios
4.6. Infoentretenimiento

4.7. La responsabilidad de los medios en la desafeccién politica

ACTIVIDADES FORMATIVAS

Presenciales

® Clases tedricas: Clases de exposicion del profesor los miércoles. En estas clases
se explicaran los aspectos mas relevantes del programa. Los alumnos deberan
acudir a estas clases habiendo leido previamente los textos entregados a través
de ADI: unas 52 sesiones (52 horas).

® Sesiones con invitado: contaremos con la presencia de profesionales de la
comunicacién politica. Los alumnos deberdn acudir a estas sesiones habiendo
trabajado textos entregados a través de ADI. Tres invitados: 6 horas.

e Tendremos distintas dinamicas de trabajo (visionado y comentarios de peliculas,
ensayos de actualidad, invitados): 8 horas.

® Sesiones de trabajo en grupo: 1 hora. Los alumnos deberan leer un libro
acordado previamente con el profesor. La lectura, comprensién y resefia de
estos libros seran evaluados en sesiones de trabajo con grupos de 7 personas.

e Tutorias.

No presenciales

® Trabajo del libro: 20 horas
® Realizacion de seguimiento y andlisis de la informacion politica y relacionarla con
los contenidos de la asignatura.
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e Estudio personal: 60 horas. El alumno debe estudiar los libros indicados, los
documentos de trabajo y el contenido explicado en clase

Prueba escrita final: 3 horas.

EVALUACION

CONVOCATORIA ORDINARIA

La calificacion final de la asignatura correspondera a la apreciacion global del profesor
sobre la consecucion por parte del alumno de los objetivos previstos. En todo caso, es
imprescindible aprobar la prueba escrita final para superar la asignatura.

® Las actividades evaluadas y los criterios seran:

1. Presenciay participacién en las actividades formativas presenciales: 5% de la nota

final.

Entrega de los ensayos, reflexiones solicitados a lo largo del curso: 10 % de la nota

3. Lectura, comprensidn, resefia y exposicion en grupo del libro acordado entre el
alumnoy el profesor: 15 % de la nota

4. Prueba escrita: 70 %, pero es imprescindible aprobarla. Constara de varias preguntas.
Algunas muy breves, otras de tipo medio de concepto, relaciéon y analisis, y una larga
de tipo ensayo.

N

Los alumnos repetidores deben cursar la asignatura de igual manera que los alumnos de
primera convocatoria.

e No se permite el uso de dispositivos electronicos (moviles, portatiles, tabletas,
etc.) durante las clases.

e | a Facultad de Comunicacién promueve el uso ético de las fuentes
documentales y los recursos informativos.

Por este motivo, en esta asignatura no se admite el plagio. Sera sancionada toda copia en
trabajos, ejercicios o examenes. Se considera plagio la presentacion de un trabajo que, en su
totalidad o en parte, reproduce sin la debida atribucién contenidos textuales, graficos y/o
audiovisuales ajenos.

Asimismo, no se admite el fraude. Serd sancionado cualquier engafio, simulaciéon o
falsificacion empleado para mejorar, por vias ilegitimas, los resultados académicos.

e Los trabajos y exdmenes deberan observar la debida correccién ortografica y
gramatical. En este sentido, tres errores ortograficos o gramaticales descontaran
un punto en la nota del ejercicio o examen.

® | os trabajos académicos que empleen libros, articulos, peliculas, sitios web o
cualquier otro tipo de contenido como recurso documental, deberan detallar las
fuentes consultadas. Para eso, cuando corresponda, se recomienda emplear el
estilo de citacion de la American Psychological Association (APA).

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

® Para la convocatoria de junio, el examen valdra el 100% de la nota. Es decir, no
se "guarda" la nota de la presencia y participacion, entregas y trabajo del libro.
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HORARIOS DE ATENCION

Dr. Jordi Rodriguez Virgili.(jrvirgili@unav.es) en el despacho 0630 del Departamento de
Comunicacién Publica. Edificio Sanchez-Bella

o Martes de 12 a 13.45
® Miércoles de 18:00 a 19:00
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