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PRESENTACION

Breve descripcion: esta asignatura explora la relacion estrecha que existe entre la
comunicacion y la moda. Desde una base comun, ambas son fenémenos sociales, las dos
aplican mecanismos de aceptacion e imitacion similares, y han evolucionado de manera conjunta
en el contexto digital en el que coexisten en la actualidad. Para un profesional de la moda, es
esencial adquirir un buen conocimiento de su desarrollo, para poder analizar con capacidad
critica la comunicacion de moda, asi como desarrollar algunas herramientas para la elaboracion
de préacticas comunicativas. Por lo tanto, la comunicacion es una herramienta clave para la
industria de la moda: los actores de la comunicacion y las diferentes estrategias y los formatos
mas habituales seran algunas de las cuestiones que se abordaran en este curso.

e Titulacién: Master in Fashion Management
e Médulo/Materia: Digital Marketing

e ECTS: 2,5

e Curso, semestre: 2025/26

e Caracter: Obligatorio

e Profesorado: M. Angeles Burguera

¢ Idioma: Espafiol

e Aula, Horario: Aula 3 - 08:45-14:30 h

RESULTADOS DE APRENDIZAJE (Competencias)

e CB7: Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad
de resolucién de problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de
contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su &rea de estudio

e CB9: Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y
razones Ultimas que las sustentan a publicos especializados y no especializados de
un modo claro y sin ambigiiedades.

e CG2: Analizar los dilemas éticos y de responsabilidad social a partir de los
protocolos de actuacion, los principios deontoldgicos y los valores organizativos de
las empresas de moda.

e CG4 Adquirir habilidades para poder transferir al mercado y a la sociedad los
resultados de los procesos de creacion de productos y servicios del sector de la
moda.

e CE20: Elaborar estrategias de comunicacion de marcas de moda, preparar el
lanzamiento de una marca o una coleccion.

e CE21: Generar contenidos de moda para los formatos comunicativos tradicionales
(revistas, desfiles, etc.) e innovadores (redes social, fashion films..) en el sector.

PROGRAMA

Objetivos

1. Entender el papel de la comunicacién en la industria de la moda.

2. Profundizar en las principales contribuciones de los autores académicos y las
practicas empresariales en el &mbito de la comunicacién de moda.

3. Analizar las estrategias de comunicacién de las marcas de moda en diferentes areas
(lanzamiento de marca, crisis de comunicacion, etc.).

4. Analizar el uso de diferentes formatos de comunicacién en moda tanto tradicionales
(revistas, desfiles, etc.) como més innovadores (redes sociales, otras redes, peliculas
de moda, etc.).

5. Adquirir las habilidades para desarrollar contenidos de comunicacién de moda).

Metodologia
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La asignatura se aborda usando un método triangular para cada uno de los temas. Cada uno de
ellos consiste en:

1. Lectura + Discusion
2. Taller practico
3. Clase o invitado

Contenidos

Introduccion

Revistas de moda

Desfiles

Relaciones publicas y eventos
Stakeholders

Crisis de comunicacion

El plan de comunicacion
Turismo

Comunicacion de una marca
Conclusiones

CoOxNoTohrwNE

[EEN

ACTIVIDADES FORMATIVAS

¢ Clases tedricas presenciales

e Seminarios y conferencias

¢ Trabajo no presencial del estudiante: estudio personal, preparacion de tareas, etc.
¢ Trabajo dirigido individual o en grupo

e Examen de evaluacion

EVALUACION

CONVOCATORIA ORDINARIA

e Intervenciones en clases, seminarios y clases practicas: 20%
e Examen final: 45%

e Resolucion de un caso practico: 20%

¢ Trabajo individual o en grupo: 15%

(Estos dos ultimos elementos de evaluacion corresponden al Proyecto Transversal; la resolucién
de un caso préctico -hasta el 20%- se derivan del informe y la presentacion final. El trabajo en
grupo -maximo 15%-, del progreso y modo de trabajar como equipo a lo largo de las semanas
del trabajo trasversal)

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

e Intervenciones en clases, seminarios y clases practicas: 20% (la puntuacion del
curso se mantiene)

e Examen final: 45%

¢ Resolucion de un caso practico: 20% (la puntuacién del curso se mantiene)

¢ Trabajo individual o en grupo: 15% (la puntuacién del curso se mantiene)

HORARIOS DE ATENCION

Los estudiantes pueden contactar con el profesor en la siguiente direccién. Email:
mburguera@unav.es
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