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PRESENTACION

Breve descripcién:

El objetivo de la asignatura se centra en familiarizarse con los conceptos basicos de la comunic:
las implicaciones potenciales de la interaccion entre la dimensién politica y comunicativa,
las estrategias basicas, y los retos para la investigacién y la praxis profesional en este campo.

e Titulacién: Grado en Filosofia, Politica y Economia

e Mdédulo/Materia: Médulo 1I: Politica y sociedad; Materia 2: Sociedad, cultura y
comunicacién en el mundo contemporaneo

® ECTS: 6

e Curso, semestre: 2° curso, 2° semestre

e Caracter: Basica

e Profesorado: Dr. Jordi Rodriguez-Virgili (jrvirgili@unav.es) y D. Gonzalo Alzueta
Samper (galzuelta@external.unav.es)

¢ |[dioma: Espafiol

e Aula, Horario: Lunes de 15:30 a 17:00 y viernes de 15:00 al 17:00 en el aula 34
del edificio Central

RESULTADOS DE APRENDIZAJE (Competencias)

CG4 - Expresar conocimientos e ideas de manera oral y escrita, con rigor, orden y
creatividad, que aborden cuestiones y retos de la coyuntura econdmica, politica, social y
cultural de nuestra sociedad.

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un
area de estudio que parte de la base de la educacién secundaria general, y se suele
encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de
estudio.

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una
forma profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la
elaboracién y defensa de argumentos y la resolucién de problemas dentro de su area de
estudio

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un
publico tanto especializado como no especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje
necesarias para emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia

CE9 - Identificar y valorar desde las perspectivas filosofica, politica y econdmica, el papel que

la comunicacién y la opinién publica desempefian en la articulacion social y las decisiones
colectivas.

PROGRAMA

1.- Marco tedrico de la Comunicacién Politica
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1.1 Aproximaciones tedricas al concepto de la comunicacion politica

1.2 Antecedentes histéricos de la comunicacion politica

1.3 Fases de la comunicacidn politica

1.4 Populismo, desinformacion, polarizacion

2.- Comunicacién politica institucional

2.1 La comunicacién como factor estratégico en las instituciones publicas
2.2 Funciones de la comunicacidn en instituciones publicas

2.3 Infraestructura comunicativa de las instituciones politicas

2.4 Técnicas informativas desde el ambito de gobierno

3. Democracias mediaticas

3.1. El rol de los medios de comunicacién. La mediatizacion de la politica
3.2. Los sistemas mediaticos comparados

3.3. Coberturas informativas y actitudes profesionales

3.4. Infoentretenimiento

4. Campaiias electorales

4.1. ;Qué es una campania electoral? Aspectos claves.

4.2. Consideraciones generales previas a una campafia.

4.3. El marketing politico

4.4. El plan de campania

4.5 La estrategia general y la estrategia de comunicacion

ACTIVIDADES FORMATIVAS

A. Actividades presenciales:

- Asistencia a clases magistrales: Clases de exposicion de los profesores: 50 horas. En estas
clases se explicaran los aspectos mas relevantes del programa. Se valorara la asistencia y
participacion activa en clase.

- Analisis de casos y actividades presenciales:

1. Actividades practicas presenciales. Los alumnos deberan leer y preparar previamente el
material cuando el profesor lo pida. De vez en cuando, el profesor mandara realizar algun
tipo de ejercicio ligado al contenido que se esté tratando.

2. Sesion trabajo en grupo: sesién dedicada a la preparacion del trabajo en grupo. Esta
sesion servird para preguntar dudas y recibir comentarios del profesor para el buen
desarrollo del trabajo.
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3. Presentacién oral de las practicas en grupo delante de la clase.
- Tutorias.
B. Actividades no presenciales

- Elaboracion de trabajos dirigidos: Trabajo del libro: Los alumnos deberan leer un libro
acordado previamente con el profesor. La lectura, comprensién de estos libros seran
evaluados en una resefia: 20 horas.

- Estudio personal: 50 horas. El alumno debe estudiar los libros indicados, los documentos
de trabajo y el contenido explicado en clase

- Elaboracion del plan de comunicacion, practica en grupo: 20 horas
- Prueba escrita final: 2 horas.

Se recomienda vivamente seguimiento y andlisis de la informacién politica con el fin de
relacionarla con los contenidos de la asignatura.

EVALUACION

CONVOCATORIA ORDINARIA

La calificacion final de la asignatura correspondera a la apreciacion global del profesor
sobre la consecucion por parte del alumno de los objetivos previstos. En todo caso, es
imprescindible aprobar la prueba escrita final para superar la asignatura.

® |as actividades evaluadas y los criterios seran:

1. Plan de comunicacién, presentacion oral y entrega del plan de comunicacién: 30 % de la
nota.

2. Lectura, comprensién y resefia en grupo del libro acordado entre el alumno y el profesor:
5 % de la nota.

3. Intervenciones en clase y tutorias: 5% de la nota final.

4. Prueba escrita: 60 %, pero es imprescindible aprobarla. Constara de varias preguntas.
Algunas muy breves, otras de tipo medio de concepto, relacion y analisis, y una larga de tipo
ensayo.

Los alumnos repetidores deben cursar la asignatura de igual manera que los alumnos de
primera convocatoria.

e No se permite el uso de dispositivos electronicos (moviles, portatiles, tabletas,
etc.) durante las clases.

e | a Facultad de Comunicacién promueve el uso ético de las fuentes
documentales y los recursos informativos.

Por este motivo, en esta asignatura no se admite el plagio. Sera sancionada toda copia en
trabajos, ejercicios o examenes. Se considera plagio la presentacion de un trabajo que, en su
totalidad o en parte, reproduce sin la debida atribucién contenidos textuales, graficos y/o
audiovisuales ajenos.
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Asimismo, no se admite el fraude. Sera sancionado cualquier engafio, simulaciéon o
falsificacion empleado para mejorar, por vias ilegitimas, los resultados académicos.

® Los trabajos y exdmenes deberan observar la debida correccién ortografica y
gramatical. En este sentido, tres errores ortograficos o gramaticales descontaran
un punto en la nota del ejercicio o examen.

® | os trabajos académicos que empleen libros, articulos, peliculas, sitios web o
cualquier otro tipo de contenido como recurso documental, deberan detallar las
fuentes consultadas. Para eso, cuando corresponda, se recomienda emplear el
estilo de citacion de la American Psychological Association (APA).

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

e Para la convocatoria de junio, se conservara la nota del trabajo en equipo (como
elaboracion de trabajo dirigido), con un peso en la nota final del 30%. El examen
valdra el 70% de la nota. Es decir, no se "guarda" la nota de la presenciay
participacion ni el trabajo del libro.

HORARIOS DE ATENCION

Dr. Jordi Rodriguez Virgili.(jrvirgili@unav.es) en el despacho 0630 del Departamento de
Comunicacion Publica. Edificio Sanchez-Bella

e Martes de 12 a 13.45
® Miércoles de 18:00 a 19:00

D. Gonzalo Alzueta Samper (galzuelta@external.unav.es), Con cita previa por correo
electrénico
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