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PRESENTACIÓN

Breve descripción: 

El objetivo de la asignatura se centra en familiarizarse con los conceptos básicos de la comunicación política,
las  implicaciones  potenciales  de  la  interacción  entre  la  dimensión  política  y  comunicativa,
las estrategias básicas, y los retos para la investigación y la praxis profesional en este campo.

Titulación: Grado en Filosofía, Política y Economía
Módulo/Materia:  Módulo II: Política y sociedad; Materia 2:  Sociedad, cultura y
comunicación en el mundo contemporáneo
ECTS: 6
Curso, semestre: 2º curso, 2º semestre
Carácter: Básica
Profesorado: Dr.  Jordi Rodríguez-Virgili (jrvirgili@unav.es) y D. Gonzalo Alzueta
Samper (galzuelta@external.unav.es)
Idioma: Español
Aula, Horario: Lunes de 15:30 a 17:00 y viernes de 15:00 al 17:00 en el aula 34
del edificio Central

RESULTADOS DE APRENDIZAJE (Competencias)

CG4 - Expresar conocimientos e ideas de manera oral y escrita, con rigor, orden y
creatividad, que aborden cuestiones y retos de la coyuntura económica, política, social y
cultural de nuestra sociedad.

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un
área de estudio que parte de la base de la educación secundaria general, y se suele
encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de
estudio.

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una
forma profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la
elaboración y defensa de argumentos y la resolución de problemas dentro de su área de
estudio

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir información, ideas, problemas y soluciones a un
público tanto especializado como no especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje
necesarias para emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomía

CE9 - Identificar y valorar desde las perspectivas filosófica, política y económica, el papel que
la comunicación y la opinión pública desempeñan en la articulación social y las decisiones
colectivas.

PROGRAMA

1.- Marco teórico de la Comunicación Política



1.1 Aproximaciones teóricas al concepto de la comunicación política

1.2 Antecedentes históricos de la comunicación política

1.3 Fases de la comunicación política

1.4 Populismo, desinformación, polarización 

2.- Comunicación política institucional

2.1 La comunicación como factor estratégico en las instituciones públicas

2.2 Funciones de la comunicación en instituciones publicas

2.3 Infraestructura comunicativa de las instituciones políticas

2.4 Técnicas informativas desde el ámbito de gobierno 

3. Democracias mediáticas

3.1. El rol de los medios de comunicación. La mediatización de la política

3.2. Los sistemas mediáticos comparados

3.3. Coberturas informativas y actitudes profesionales 

3.4. Infoentretenimiento

4. Campañas electorales

4.1. ¿Qué es una campaña electoral? Aspectos claves.

4.2. Consideraciones generales previas a una campaña.

4.3. El marketing político

4.4. El plan de campaña

4.5 La estrategia general y la estrategia de comunicación

ACTIVIDADES FORMATIVAS

A. Actividades presenciales: 

- Asistencia a clases magistrales: Clases de exposición de los profesores: 50 horas. En estas 
clases se explicarán los aspectos más relevantes del programa. Se valorará la asistencia y 
participación activa en clase.

- Análisis de casos y actividades presenciales:

1. Actividades prácticas presenciales. Los alumnos deberán leer y preparar previamente el 
material cuando el profesor lo pida. De vez en cuando, el profesor mandará realizar algún 
tipo de ejercicio ligado al contenido que se esté tratando.

2. Sesión trabajo en grupo: sesión dedicada a la preparación del trabajo en grupo. Esta 
sesión servirá para preguntar dudas y recibir comentarios del profesor para el buen 
desarrollo del trabajo. 



3. Presentación oral de las prácticas en grupo delante de la clase. 

- Tutorías.

B. Actividades no presenciales

- Elaboración de trabajos dirigidos: Trabajo del libro: Los alumnos deberán leer un libro 
acordado previamente con el profesor. La lectura, comprensión de estos libros serán 
evaluados en una reseña: 20 horas.

- Estudio personal: 50 horas. El alumno debe estudiar los libros indicados, los documentos 
de trabajo y el contenido explicado en clase

- Elaboración del plan de comunicación, práctica en grupo: 20 horas 

- Prueba escrita final: 2 horas. 

Se recomienda vivamente seguimiento y análisis de la información política con el fin de 
relacionarla con los contenidos de la asignatura.

EVALUACIÓN

CONVOCATORIA ORDINARIA

 La calificación final de la asignatura corresponderá a la apreciación global del profesor 
sobre la consecución por parte del alumno de los objetivos previstos. En todo caso, es 
imprescindible aprobar la prueba escrita final para superar la asignatura.

Las actividades evaluadas y los criterios serán:

1. Plan de comunicación, presentación oral y entrega del plan de comunicación: 30 % de la 
nota.

2. Lectura, comprensión y reseña en grupo del libro acordado entre el alumno y el profesor: 
5 % de la nota.

3. Intervenciones en clase y tutorías: 5% de la nota final.

4. Prueba escrita: 60 %, pero es imprescindible aprobarla. Constará de varias preguntas. 
Algunas muy breves, otras de tipo medio de concepto, relación y análisis, y una larga de tipo 
ensayo. 

Los alumnos repetidores deben cursar la asignatura de igual manera que los alumnos de 
primera convocatoria. 

No se permite el uso de dispositivos electrónicos (móviles, portátiles, tabletas, 
etc.) durante las clases.
La Facultad de Comunicación promueve el uso ético de las fuentes 
documentales y los recursos informativos.

Por este motivo, en esta asignatura . Será sancionada toda copia en  no se admite el plagio
trabajos, ejercicios o exámenes. Se considera plagio la presentación de un trabajo que, en su 
totalidad o en parte, reproduce sin la debida atribución contenidos textuales, gráficos y/o 
audiovisuales ajenos.



Asimismo,  . Será sancionado cualquier engaño, simulación o no se admite el fraude
falsificación empleado para mejorar, por vías ilegítimas, los resultados académicos.

Los trabajos y exámenes deberán observar la debida corrección ortográfica y 
. En este sentido, tres errores ortográficos o gramaticales descontarán gramatical

un punto en la nota del ejercicio o examen.
Los trabajos académicos que empleen libros, artículos, películas, sitios web o 
cualquier otro tipo de contenido como recurso documental, deberán detallar las 

. Para eso, cuando corresponda, se recomienda emplear el fuentes consultadas
.estilo de citación de la American Psychological Association (APA)

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

Para la convocatoria de junio, se conservará la nota del trabajo en equipo (como 
elaboración de trabajo dirigido), con un peso en la nota final del 30%. El examen 
valdrá el 70% de la nota. Es decir, no se "guarda" la nota de la presencia y 
participación ni el trabajo del libro.

HORARIOS DE ATENCIÓN

   Dr. Jordi Rodríguez Virgili.(jrvirgili@unav.es) en el despacho 0630 del Departamento de 
Comunicación Pública. Edificio Sánchez-Bella

Martes de 12 a 13.45
Miércoles de 18:00 a 19:00 

D. Gonzalo Alzueta Samper (galzuelta@external.unav.es), Con cita previa por correo 
electrónico
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