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PRESENTACIÓN

Breve descripción:

Titulación: Periodismo, Marketing y Comunicación Audiovisual
Módulo/Materia: Optatividad
ECTS: 3
Curso, semestre: 3º y 4º, segundo semestre. 
Carácter: Optativo 
Profesorado: Belén Torregrosa y María Fernández-Miranda Bances
Idioma: español
Aula, Horario: viernes 12 a 15h. 

COMPETENCIAS

MARKETING 

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un 
área de estudio que parte de la base de la educación secundaria general, y se suele 
encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también 
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de 
estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una 
forma profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la 
elaboración y defensa de argumentos y la resolución de problemas dentro de su área de 
estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes 
(normalmente dentro de su área de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexión 
sobre temas relevantes de índole social, científica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir información, ideas, problemas y soluciones a un 
público tanto especializado como no especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje 
necesarias para emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomía

CG1 - Comprender y evaluar de manera crítica los elementos configuradores del ser humano 
y de la sociedad actual en sus múltiples dimensiones: antropológica, histórica, cultural, social 
y económica que influyen en el contexto empresarial y de marketing.

CG2 - Conocer y valorar el rol del marketing desde una perspectiva multidimensional: 
histórica, económica y empresarial, legal, sociológica, deontológica y tecnológica.

CG3 - Conocer las herramientas y técnicas propias de los procesos de innovación y 
emprendimiento que se producen en torno a la gestión del marketing.

CG4 - Aplicar las herramientas del marketing a partir de un análisis y una comprensión 
profunda del funcionamiento de los mercados y del comportamiento de los consumidores.



CG5 - Aplicar las habilidades de liderazgo, trabajo en equipo, planificación y gestión del 
tiempo a la toma de decisiones responsables y resolución de problemas de marketing.

CEO3 Conocer los fundamentos y las herramientas de gestión del marketing y de la 
comunicación en los negocios de moda, y en mercados muy marcados por los fenómenos de 
modas.

CEO4 Aplicar un pensamiento analítico, estratégico e innovador a la solución de problemas 
relacionados con la gestión de marketing y la comunicación en el mundo de la moda, 
entendido en un en sentido amplio.

PERIODISMO

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un 
área de estudio que parte de la base de la educación secundaria general, y se suele 
encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también 
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de 
estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una 
forma profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la 
elaboración y defensa de argumentos y la resolución de problemas dentro de su área de 
estudio. 

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes 
(normalmente dentro de su área de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexión 
sobre temas relevantes de índole social, científica o ética

CG1 - Expresar conocimientos e ideas de manera oral y escrita, con rigor, orden y creatividad 
con el fin de divulgar conocimiento a la sociedad.

CG2 - Comprender, analizar y evaluar de manera crítica los elementos configuradores del ser 
humano y de la sociedad actual en sus múltiples dimensiones: antropológica, histórica, 
cultural, política, social y económica.

CG3 - Conocer y valorar el hecho comunicativo en sus múltiples dimensiones: histórica, 
económica y empresarial, legal, deontológica y tecnológica.

CG4 - Aplicar habilidades de trabajo en equipo y liderazgo encaminadas a la toma de 
decisiones responsable y a la resolución de problemas.

CG5 - Idear, planificar y desarrollar proyectos compartidos en el ámbito del periodismo

CEO2 Conocer cómo se desempeñan las principales tareas periodísticas, géneros y 
procedimientos periodísticos, aplicándolos a diferentes áreas de especialización.

CEO3 Conocer los elementos específicos de diversas áreas de interés profesional.

AUDIOVISUAL 

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un 
área de estudio que parte de la base de la educación secundaria general, y se suele 
encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también 
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de 
estudio



CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una 
forma profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la 
elaboración y defensa de argumentos y la resolución de problemas dentro de su área de 
estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes 
(normalmente dentro de su área de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexión 
sobre temas relevantes de índole social, científica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir información, ideas, problemas y soluciones a un 
público tanto especializado como no especializado

CG1 - Expresar conocimientos e ideas en el campo de la comunicación audiovisual de 
manera oral y escrita con corrección.

CG2 - Comprender, analizar y evaluar de manera crítica los elementos configuradores del ser 
humano y de la sociedad actual en sus múltiples dimensiones: antropológica, histórica, 
cultural y social.

CG3 - Conocer y valorar el impacto de la comunicación audiovisual en sus múltiples 
dimensiones: social, cultural, histórica, económica, empresarial, legal, científica, deontológica 
y tecnológica. 

CG4 - Aplicar los conocimientos técnicos, tecnológicos y profesionales necesarios en la 
elaboración de contenidos audiovisuales.

CG5 - Aplicar habilidades de trabajo en equipo y liderazgo encaminadas a la toma de 
decisiones responsable y a la resolución de problemas. 

CEO2 Conocer cómo se desempeñan las principales tareas periodísticas, géneros y 
procedimientos periodísticos, aplicándolos a diferentes áreas de especialización.

CEO3 Conocer los elementos específicos de diversas áreas de interés profesional.

PROGRAMA

PARTE 1: BELÉN TORREGROSA

Esta parte de la asignatura es una ventana al maravilloso mundo de las narrativas. De la 
mano de grandes referentes y con ayuda de casos prácticos de marca, nuestro objetivo 
durante el curso es ayudarte a : 

Explorar formas nuevas y ancestrales de generar narrativas de marca 

Crear metodologías contemporáneas que puedas implementar en tu trabajo del día a día 

Conectar: creatividad, negocio y contexto, universos de tendencias. 

Comunicar: desde el fondo, pero también a través de los distintos lenguajes 
contemporáneos 

Poner en valor: tus talentos, y el oficio. 

La primera parte de la asignatura contará con estas sesiones: 



1.  

2.  

3.  

4.  
5.  

1.  
2.  
3.  
4.  
5.  

El poder de las preguntas: comunicacion y tendencias en tiempos de 
disrupción: velocidad, co-creación, tecnología, sobreabundancia y otros hilos de los 
que penden las marcas. 
Como un artista: la influencia de las Vanguardias en la creación de relatos 
contemporáneos: el juego con el múltiple punto de vista. 
El viaje es lo que cuenta: Joseph Campbell y la influencia de la mitología en la 
construcción de narrativas. Análisis de elementos principales. 
Al son de las tendencias: De Chat GTP al Green Washing pasando por el vintage. 
El Societing: en busca de una metodología para crear proyectos de narrativa 
contemporáneos. 

Si quieres descubrir más sobre la docente, puedes hacerlo en LinkedIn o en Instagram: 
@belentorregrosa 

PARTE 2: MARÍA FERNÁNDEZ-MIRANDA BANCES

El sector editorial de las revistas de moda.
La industria de la moda: estilistas vs periodistas de moda.
La industria de la belleza.
El universo de los perfumes.
Exposición trabajo por grupos.

ACTIVIDADES FORMATIVAS

Clases presenciales teóricas: 30h

Trabajos: 35h

Estudio personal: 10h

EVALUACIÓN

CONVOCATORIA ORDINARIA

40% trabajos parte María Fernández-Miranda

40% trabajos parte Belén Torregrosa

20% test durante las clases

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

Elaboración de trabajos. 

HORARIOS DE ATENCIÓN

Belén Torregrosa: hola@belentorregrosa.com

María Fernández-Miranda: mfernandezmirandabances@gmail.com



BIBLIOGRAFÍA

BIBLIOGRAFÍA RECOMENDADA (BELÉN)

Anatomía de una tendencia, Henrik Vejlgaard, Editorial McGraw Hill
Chasing cool, Noah Kerner y Gene Pressman, Editorial Atria Books, 2007
Consum Authors- The generations as creative enterprises, Ed. Francesco Morace, 
Editorial Libri Scheiwiller 2008
El libro de las marcas, Wally Olins, Ed. Oceano, 2008
La felicidad paradójica, Gilles Lipovetsky, Editorial Anagrama, 2007
Luxury World, Mark Tungate, Editorial Kogan Page, 2009
Marcas de moda, Mark Tungate, Editorial Gustavo Gili, 2015
Marcas y relatos - La marca frente al imaginario cultural contemporáneo, Bruno 
Remaury, Editorial GG, 2004
Moda en el entorno digital,Ed. Teresa Sádaba, Editorial EUNSA, 2015
Trend Forecaster's Handbook by Raymond Martin
Predictive Analytics by Eric Siegel 
Fashion Forward: A Guide to Fashion Forecasting by Chelsea Rousso & Nancy 
Kaplan Ostroff

BIBLIOGRAFÍA (MARÍA FERNÁNDEZ-MIRANDA)

LECTURAS RELACIONADAS CON LOS TEST DE EVALUACIÓN

Burr, Chandler.   Ed. Superflua.El perfume perfecto.
Nelson Best, Kate.  Ed. Ampersand.El estilo entre líneas. 

OTRAS LECTURAS DE INTERÉS

Arzalluz, Miren.  Ed. Nerea.Cristóbal Balenciaga, la forja del Maestro (1895-1936). 
Charles-Roux, Edmonde.  Ed. Herce.El siglo de Chanel. 
Eco, Umberto.  Ed. Lumen.Historia de la belleza. 
Ellena, Jean-Claude.  Ed. Presses Universitaires de France Perfume: Que sais-je?. 
(PUF).
Fernández-Miranda, María.   Ed. Plaza&Janés.El verano que volvimos a Alegranza.
Figuero, Daniel.   Ed. Superflua.Contraperfume.
Frisa, María Luisa.  Ed. Las formas de la moda. Cultura, industria y mercado. 
Ampersand.
Örmen, Catherine.  Ed. Laurence King Publishing.All about Yves. 
Plath, Sylvia.   Ed. Edhasa.La campana de cristal.
Vreeland, Diana.  Ed. Superflua.D.V. 

https://suny-fit.primo.exlibrisgroup.com/discovery/fulldisplay?docid=alma991020645139704801&context=L&vid=01SUNY_FIT:01SUNY_FIT&search_scope=MyInst_and_CI&tab=Everything&lang=en
https://suny-fit.primo.exlibrisgroup.com/discovery/fulldisplay?docid=alma991035793389704801&context=L&vid=01SUNY_FIT:01SUNY_FIT&search_scope=MyInst_and_CI&tab=Everything&lang=en
https://suny-fit.primo.exlibrisgroup.com/discovery/fulldisplay?docid=alma991041537739704801&context=L&vid=01SUNY_FIT:01SUNY_FIT&search_scope=MyInst_and_CI&tab=Everything&lang=en
https://suny-fit.primo.exlibrisgroup.com/discovery/fulldisplay?docid=alma991041537739704801&context=L&vid=01SUNY_FIT:01SUNY_FIT&search_scope=MyInst_and_CI&tab=Everything&lang=en

