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PRESENTACION

Breve descripcién: Desarrollo de soluciones de y estrategias de marketing digital a través de
la creaciéon y medicién de contenidos.

e Titulacién: Grado en Marketing

e Médulo/Materia: Modulo VIl (Formacién Complementaria). Materia: Mencién
Creatividad

e ECTS: 3

® Curso, semestre: Tercer y Cuarto. Segundo Semestre

e Caracter: Optativa (Obligatoria Mencion en Creatividad).

e Profesorado: Jorge del Rio. Profesor Titular, responsable de la asignatura (
jrio@unav.es). Prof. ext.: Angela Elia (aegarcia@external.unav.es) y Javier del
Castillo (jdelcastillo@external.unav.es)

e |[dioma: Castellano

e Aula, Horario: Jueves 9a 11 - Aula 12

RESULTADOS DE APRENDIZAJE (Competencias)

Conocimientos

1. Que el alumno sepa identificar las principales elementos de las exceptional ideas en el
marketing.

2. Que el alumno adquiera la capacidad critica para el andlisis, valoracién y creacién de
soluciones de marketing.

Habilidades y actitudes

1. Que el alumno desarrolle habitos de seguimiento de informacién y actualidad profesional
del ambito del marketing.

2. Que el alumno desarrolla sus habilidades criticas y creativas para encontrar soluciones
nuevas a problemas clasicos de marketing.

3. Que el alumno comprenda la actividad profesional como servicio a la personay a la
sociedad y promover la exigencia de honradez para el desarrollo profesional responsable.

4. Que el alumnos desarrolle habilidades creativas aplicadas al campo del branding y la
comunicacion.

Resultados de aprendizaje

1. Demostrar la comprensién de los conceptos trabajados a lo largo del curso en la
asignatura.

2. Demostrar la comprension de lecturas y textos de publicidad y marketing sobre temas
especificos puestos a disposicién del alumno a lo largo del curso.

3. Capacidad creativa e innovacién aplicada al marketing.
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4. Capacidad de detectar insights.
Competencias del titulo
Competencias bdsicas:

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una
forma profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la
elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de
estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes
(normalmente dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion
sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un
publico tanto especializado como no especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje
necesarias para emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia

Competencias generales:

CG6 - Utilizar las técnicas de expresidn escrita y oral segun las reglas de la comunicacién de
marketing, que incluyen la necesidad de analisis, sintesis, la aproximacion creativa y
estrategia.

Competencias especificas:

CE14 /CEO4 - Aplicar un pensamiento analitico, estratégico y creativo a la solucion de
problemas de comercializaciéon y marketing.

CE18/CEOQ3 - Conocer los fundamentos de la gestidon de marcas y aplicarlos de forma
eficiente, adaptandolos a las particularidades de los distintos tipos de marcas de productos y
servicios.

CE26 - Conocer las caracteristicas y elementos de gestidn de los modos de comunicacion
comercial (publicidad, relaciones publicas, marketing promocional, comunicacién de ventas,
etc.).

CE27 - Conocer los principios y aspectos clave para la elaboracién de planes integrales de
comunicaciéon teniendo en cuenta los publicos y los objetivos de la organizaciéon

PROGRAMA

0. PRESENTACION

. DISRUPCION A TRAVES DEL PRODUCTO
Il. DISRUPCION A TRAVES DEL DISCURSO
1. DISRUPCION A TRAVES DEL JUEGO

IV. DISRUPCION A TRAVES DEL MEDIO

V. DISENO DEL CASE STUDY
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ACTIVIDADES FORMATIVAS

Clases presenciales tedricas: 14 clases.

Trabajo en grupo: 58 horas.

EVALUACION

CONVOCATORIA ORDINARIA

Convocatoria ordinaria.

5 puntos: 5 retos desarrollados en la asignatura.
5 puntos: Presentacion final.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

El profesor asignara un trabajo que sera entregado en la fecha sefialada de examen.

HORARIOS DE ATENCION

Despacho 760. Departamento de Marketing y Empresas de Comunicacion. Edificio Ismael
Sanchez Bella - Universidad de Navarra

e Cita previa por mail:jrio@unav.es
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Recursos electrénicos
- Se entregaran durante la primera semana de curso.

Se aconseja consultar con regularidad la Biblioguia de Marketing de la Biblioteca.



https://biblioguias.unav.edu/comunicacion/marketing#s-lg-box-wrapper-17922154

