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PRESENTACION

Breve descripcién: Etica de la decisién profesional. Responsabilidad Social Corporativa de las
empresas de comunicacion

e Titulacién: Comunicacién Audiovisual

o Mdédulo/Materia: Modulo II: Entornos de la Comunicacién Audiovisual. Entorno
ético-juridico. Deontologia de la Comunicacion

e ECTS: 3

e Curso, semestre: 4° Comunicacién Audiovisual. 2° Semestre

e Caracter: Obligatorio

e Profesorado: Mdnica Codina. Blanca Basanta.

e [dioma: Espafiol

e Aula, Horario: Aula 11. Lunes 15.30 hy 16.30 h

COMPETENCIAS

COMPETENCIAS DEL GRADO DE COMUNICACION AUDIOVISUAL
1. COMPETENCIAS BASICAS

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una
forma profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la
elaboracion y defensa de argumentos y la resolucidn de problemas dentro de su area de
estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes
(normalmente dentro de su drea de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion
sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética

2. COMPETENCIAS GENERALES

CG1 - Expresar conocimientos e ideas en el campo de la comunicacion audiovisual de
manera oral y escrita con correccién

CG2 - Comprender, analizar y evaluar de manera critica los elementos configuradores del ser
humano y de la sociedad actual en sus multiples dimensiones: antropoldgica, histdrica,
cultural y social

CG7 - Conocer, comprender y reflexionar sobre los componentes de la personalidad humana
(biolégico, afectivo, psiquico, espiritual) y sus relaciones con el entorno en sus distintas
dimensiones

3. COMPETENCIAS ESPECIFICAS

CE3 - Identificar los principales principios éticos y deontolégicos y aplicarlos en la resolucion
de los principales problema éticos y deontoldgicos de la profesion
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OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA

La asignatura Deontologia de la Comunicacion tiene como finalidad el desarrollo de las
habilidades profesionales que permiten detectar los problemas éticos y entender la
responsabilidad social que comporta la decision profesional en el ambito de la comunicacion
audiovisual.

Se dirige a facilitar la formacion de los habitos intelectuales y practicos que posibilitan juzgar
y actuar de modo equilibrado y consecuente.

Competencias de la asignatura
1. Conocimientos
Conocer el fundamento tedrico de los principios éticos profesionales

Identificar los problemas éticos que se presentan al profesional de la comunicacion
audiovisual

Distinguir y relacionar adecuadamente el ambito ético, deontolégico y juridico

2. Habilidades y actitudes
Aprender a examinar problemas complejos

Desarrollar actitudes que faciliten la comprensidn de las personas y de sus problemas
dentro de la sociedad

Fundamentar las propias convicciones y comprender cosmovisiones diferentes

3. Resultados de aprendizaje
Incorporar la reflexién ética como un elemento mas de la decision profesional
Aprender a aplicar los principios éticos profesionales a situaciones concretas

Ser capaz de analizar y resolver creativamente problemas complejos

PROGRAMA

1. La comunicacién audiovisual ante un cambio de época

1.1. la ficcién y el entretenimiento como configuradores de cultura. Tendencias
sociales emergentes

1.2. responsabilidad social del profesional de la comunicacién audiovisual

2. Estudio de las audiencias
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2.1. formacion del espectador
2.2. activacion de las pasiones

3. Especial proteccion del menor
3.1. psicologia evolutiva
3.2 educomunicacién

4. La autorreferencialidad del medio televisivo
4.1. propiedad y servicio: privado y publico
4.2. ética del reality
4.3. estética y ética del producto audiovisual
4.4, ética de la publicidad televisiva

4.5 publicidad en el cine

5. Uso de estereotipos en la produccion de entretenimiento y ficcién audiovisual: género,

culturay religion
6. La violencia en el cine documental y en la ficcién audiovisual
7. Entornos publicos y privados de la comunicacion
7. 1. comunicar la intimidad (cine documental)
7.2. representar la intimidad (ficcion)
8. Historia y ficcion
8.1. documentar la historia
8.2. biopics
9. Los grandes temas éticos pensados por la ficcién
10. En qué consiste la libertad creativa
11. Aspectos éticos de la publicidad y la comunicacién comercial

12. Aspectos éticos de la comunicacion institucional

ACTIVIDADES FORMATIVAS

Para lograr los objetivos formativos propuestos el alumno:

- estudiard los temas presentados en la bibliografia de referencia (disponible en ADI), donde
encontrara el fundamento tedrico de los principios éticos profesionales (43 h)

- asistira a clase y participara en la presentacién y discusién de los productos audiovisuales

que se analicen en el aula (30 h)
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- una vez aprendido el método del caso, elaborara un caso de ética profesional en formato
video

- redactara un ensayo el tltimo dia de clase

Para ello debe tener preparados 5 ensayos. Cada ensayo debe integrar el trabajo personal
de estudio y reflexién que el alumno ha realizado sobre cada uno de los grupos tematicos
tratados en la asighatura. Extensién 1.000 palabras. Es necesario citar al menos 5 fuentes

académicas.

- Hard un examen que constara de 2 a 3 preguntas cortas sobre la bibliografia y el temario
visto en clase

EVALUACION

CONVOCATORIA ORDINARIA

Examen: 50%

--Ensayo (20%) y preguntas cortas (30%)

Trabajo personal: 40%

--Elaboracién de un caso

Asistencia y participacién: 10%

--Trabajo realizado en el aula y presentacion de casos

El alumno debe aprobar cada parte de la asignatura de forma independiente
CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

Examen: 100%

HORARIOS DE ATENCION

Dra. Ménica Codina mcodina@unav.es

e Despacho 600 Edificio Ismael Sanchez Bella. Planta 0
e Horario de tutoria: Martes, Jueves y Viernes a las 13.00 h previa cita

Dfia. Blanca Basanta bbasanta@unav.es

BIBLIOGRAFIA

Bibliograffa para el examen

Textos ADI
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Textos audiovisual 2023-2024- pdf ADI
Otras referencias en los apartados casos y contenidos

Referencias usadas para la elaboracion de los casos

Recursos

Ethics Unwrapped. The science of everyday ethics: https://ethicsunwrapped.utexas.edu/
Apartado Media, Arts and Culture: https://ethicsunwrapped.utexas.edu/subject-area/media-
arts-culture

Variety. https://variety.com/
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