
Deontología (Gr. Aud.)
Guía docente 2025-26

PRESENTACIÓN

Breve descripción: Ética de la decisión profesional. Responsabilidad Social
Corporativa de las empresas de comunicación

Titulación: Comunicación Audiovisual
Módulo/Materia: Modulo II: Entornos de la Comunicación Audiovisual.
Materia 2. Entorno ético-jurídico.
ECTS: 3
Curso, semestre: 4º Comunicación Audiovisual. 2º Semestre
Carácter: Obligatorio
Profesorado: Mónica Codina. Blanca Basanta.
Idioma: Español
Aula, Horario: Aula 1 Facultad de Comunicación. Lunes 15.30 h y 16.30
h

HORARIOS DE ATENCIÓN

Dra. Mónica Codina mcodina@unav.es

Despacho 600 Edificio Ismael Sánchez Bella. Planta 0
Horario de tutoría: Martes, Jueves y Viernes a las 13.00 h previa cita

Dña. Blanca Basanta bbasanta@unav.es

Despacho 601 Edificio Ismael Sánchez Bella. Planta 0
Horario de tutoría: escribir por mail para concretar

RESULTADOS DE APRENDIZAJE (Competencias)

COMPETENCIAS DEL GRADO DE COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL

1. CONOCIMIENTOS

RA3 - Conocer, comprender y reflexionar sobre los componentes de la personalidad humana 
(biológico, afectivo, psíquico, espiritual) y sus relaciones con el entorno en sus distintas 
dimensiones

2. HABILIDADES

RA10 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una 
forma profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la 
elaboración y defensa de argumentos y la resolución de problemas dentro de su área de 
estudio

RA12 - Expresar conocimientos e ideas en el campo de la comunicación audiovisual de 
manera oral y escrita con corrección

3. CAPACIDADES

https://ultra.content.blackboardcdn.com/ultra/uiv3900.118.0-rel.22_f13c009#
http://bbasanta@unav.es/
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RA21 - Comprender, analizar y evaluar de manera crítica los elementos configuradores del 
ser humano y de la sociedad actual en sus múltiples dimensiones: antropológica, histórica, 
cultural y social

RA23 - Identificar los principales principios éticos y deontológicos y aplicarlos en la 
resolución de los principales problema éticos y deontológicos de la profesión

OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA

La asignatura Deontología de la Comunicación tiene como finalidad el desarrollo de las 
habilidades profesionales que permiten detectar los problemas éticos y entender la 
responsabilidad social que comporta la decisión profesional en el ámbito de la comunicación 
audiovisual.

Se dirige a facilitar la formación de los hábitos intelectuales y prácticos que posibilitan juzgar 
y actuar de modo equilibrado y consecuente.

Competencias de la asignatura

1. Conocimientos

Conocer el fundamento teórico de los principios éticos profesionales

Identificar los problemas éticos que se presentan al profesional de la comunicación 
audiovisual

Distinguir y relacionar adecuadamente el ámbito ético, deontológico y jurídico

2. Habilidades y actitudes

Aprender a examinar problemas complejos

Desarrollar actitudes que faciliten la comprensión de las personas y de sus problemas 
dentro de la sociedad

Fundamentar las propias convicciones y comprender cosmovisiones diferentes

3. Resultados de aprendizaje

Incorporar la reflexión ética como un elemento más de la decisión profesional

Aprender a aplicar los principios éticos profesionales a situaciones concretas

Ser capaz de analizar y resolver creativamente problemas complejos

Programa

Parte I. FUNDAMENTOS ÉTICOS DE LA COMUNICACIÓN 
AUDIOVISUAL

Presentación de la asignatura y método del caso
Ética de la comunicación audiovisual: principios, valores, dilemas
El impacto social de los medios y su función cultural
La comunicación audiovisual ante un cambio de época
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Tendencias sociales emergentes

Parte II. DILEMAS ÉTICOS EN LA REPRESENTACIÓN AUDIOVISUAL

Violencia en pantalla: límites y responsabilidad
Infoentretenimiento: entre el rigor y el espectáculo
Ficción y hechos históricos: la representación de la verdad
Narrativas inclusivas y representación en medios
El testimonio (jornada especial: contar el terror)
El lenguaje del cuerpo en la narrativa fílmica
Estudio de las Audiencias: especial protección del menor y educomunicación
Estética y ética del producto audiovisual
Uso de estereotipos en la producción de entretenimiento y ficción audiovisual: 
género, cultura y religión
Entornos públicos y privados de la comunicación: comunicar la intimidad (cine 
documental) ; representar la intimidad (ficción)
Los grandes temas éticos pensados por la ficción
En qué consiste la libertad creativa

Parte III. MARCOS DE AUTORREGULACIÓN Y NORMAS 
PROFESIONALES

Códigos deontológicos y autorregulación en medios
Propiedad y servicio: privado y público

Parte IV. ÉTICA Y TRANSFORMACIÓN DIGITAL

Dilemas éticos de la industria digital y los nuevos intermediarios

ACTIVIDADES FORMATIVAS

CLASES PRESENCIALES 30 H

TUTORIAS 1H

TRABAJOS DIRIGIDOS 10 H

ESTUDIO PERSONAL 32 H

EXÁMENES 2 H

TOTAL HORAS DEDICACIÓN DEL ALUMNO 75 H

EVALUACIÓN
CONVOCATORIA ORDINARIA (18 de diciembre a las 16.00 aula 4, FCOM de 1hora y 30 
minutos de duración)

50% examen escrito: 5 preguntas de definición y 20 preguntas tipo test
40% trabajo: análisis de un caso según el método del caso

https://www.unav.edu/web/facultad-de-comunicacion/estudiantes/examenes
https://unav.blackboard.com/ultra/courses/_51350_1/outline/edit/document/_2857428_1?courseId=_51350_1&view=content&state=view


10% asistencia y participación: se contará la participación a partir de 
dos breves controles en días aleatorios y, aunque no serán definitivos, 
los resultados servirán para tener un registro de asistencia y 
presencialidad en el aula.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA (fecha)

50% examen escrito: 5 preguntas de definición y 20 preguntas tipo test
40% trabajo: análisis de un caso según el método del caso
10% asistencia y participación: se contará la participación a partir de 
dos breves controles en días aleatorios y, aunque no serán definitivos, 
los resultados servirán para tener un registro de asistencia y 
presencialidad en el aula.

🤖 USO DE LA IA

Se permite el uso de la IA a lo largo de la asignatura con la condición de que en los trabajos 
en los que se emplee, y que el alumno deba entregar, se especifique cómo, para qué y por 
qué se ha empleado la IA. Si se detecta el uso de la IA en un trabajo y el alumno no lo ha 
especificado, el profesor podrá suspender la asignatura al alumno.

Para más información sobre un uso adecuado de la IA consultar la biblioguía de la biblioteca 
Universidad de Navarra
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