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Edicién de medios digitales
Guia docente 2025-26

PRESENTACION

Breve descripcién. Profundizacion en los fundamentos y en las practicas de la edicion de
medios digitales, en los procesos de obtencion, tratamiento y difusidon de informacién
periodistica en internet. Aproximacion a la gestién de contenidos en los cibermedios y a su
orientacion al publico.

e Titulacién: Grado en Periodismo y dobles grados de Periodismo con Filosofia,
Historia y Fil. Hisp.
e Médulo/Materia:
e Mddulo IV. Gestidn de contenidos informativos
e Materia 1: Edicion y produccion periodistica
e ECTS: 3 créditos
® Curso, semestre: 4.° de Periodismo, 5.° de Dobles Grados, 1.er semestre
(septiembre-diciembre 2025)
e Caracter: obligatoria (OB)
¢ Profesorado:
e Prof. Dr. Samuel Negredo Bruna (perfil en el portal cientifico)
| profesor responsable de la asignatura | Profesor Contratado
Doctor | negredo@unav.edu | CV/Linkedin
e Prof. D. José Antonio Pérez Caro | profesor de clases practicas |
Profesor Colaborador Docente | japerez@unav.es | CV/Linkedin
e Prof.? D.? Ana Lépez Jiménez | profesora de clases practicas |
Profesora Invitada | alopezjimen®@external.unav.es | CV/Linkedin
e Prof. D. Daniel Burgui Iguzkiza | profesor de clases practicas |
Profesor Invitado | dburgui@external.unav.es | CV/Linkedin
e Prof.? D.? Maialen Irujo Aizcorbe | profesora de clases practicas |
Profesora Invitada | mirujoa@external.unav.es | CV/Linkedin
e Prof. D. Javier Erro Alberdi | profesor de clases practicas | Profesor
Invitado | @ | CV/Linkedin
e [dioma: castellano
¢ Aula, Horario:
e CLASES EXPOSITIVAS: grupo Unico, 17:30 a 18:15, 18:30 a 19:15, y 19:30 a 20:15 h.
® Lunes 1y 8 de septiembre, aula 4 de |a Facultad de Comunicacion.
® Jueves 4y 11 de septiembre, aula 13 de la Facultad de Comunicacién.
e No hay clases expositivas ni practicas de EMD en la semana del 15 al
19 de septiembre; se recomienda destinar esas horas a repasar la
materia de las clases expositivas impartidas en los dias previos y a
idear y planificar el trabajo individual que se desarrollara en el
periodo de clases practicas.
e CLASES PRACTICAS: ver grupos a continuacion.
® Son ocho semanas, incluyendo la semana final de tutorias
individuales para la comunicacion de la evaluacion; ver calendario
en el Programa.
® Se abrira un plazo del 1 al 11 de septiembre en el que se podra
escribir al profesor responsable de la asignatura (negredo@unav.es)
para expresar cualquier circunstancia que se deba tener en cuenta
en la asignacién de horarios (p. ej., solapamientos con asignaturas
optativas o en convocatorias avanzadas, o demora en la matricula).
Los grupos se asignaran priorizando las solicitudes justificadas
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documentalmente y anteponiendo el criterio de equilibrio en
numero de estudiantes por grupo. Solo hay turnos preasignados
para estudiantes de dobles grados, y este afio se ha habilitado un
grupo al que irdn la mayoria de estudiantes de Global Journalism,
aunque también deben avisar de la posible incompatibilidad de
otros grupos.
® Grupo 1P — lunes, de 17:30 a 20:15
® aula 1560 de ordenadores de la Facultad de
Comunicacion
® comienza el 22 de septiembre
e incluye a todos los estudiantes de Filosofia + Periodismo
y otros estudiantes
® Grupo 2P — martes, de 14:30a 17:15
e aula informatica, edificio Amigos, planta 0 (junto a la
entrada y Reprografia)
e comienza el 23 de septiembre
e Grupo 3P — miércoles, de 17:30 a 20:15
® aula informatica, edificio Amigos, planta O (junto a la
entrada y Reprografia)
® comienza el 24 de septiembre
e habilitado solo para estudiantes de Global Journalism
qgue no tienen la asignatura de Empresa de
Comunicacion (no obstante, deben contar con que es
posible que se asigne otro grupo a algunos estudiantes
de Global Journalism si son demasiados para venir todos
en este grupo)
® Grupo 4P — jueves, de 17:30 a 20:15
® aula informatica, edificio Amigos, planta O (junto a la
entrada y Reprografia)
® comienza el 25 de septiembre
® incluye a todos los estudiantes de Filologia + Periodismo
y otros estudiantes
® Grupo 5P — viernes, de 17:30 a 20:15
® aula 1560 de ordenadores de la Facultad de
Comunicacion
® comienza el 26 de septiembre
® incluye a todos los estudiantes de Historia + Periodismo
y otros estudiantes
e EXAMEN: sdbado 13 de diciembre de 2025, 09:00 h, aula 6 de la Facultad de
Comunicacion, segln se determina en el calendario oficial de exdmenes de la
Facultad de Comunicacion.
® | a CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA, también fijada en el correspondiente
calendario oficial, sera el lunes 8 de junio de 2026, con limite de entrega de
trabajos por AulaVirtual ADI a las 10:00 h y examen a las 12:00 h en el aula 4 de
la Facultad de Comunicacion.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE (Competencias)

1. HABILIDADES

® RA11 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o
vocacion de una forma profesional y posean las competencias que suelen
demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de argumentos y la
resolucién de problemas dentro de su area de estudio.


https://www.unav.edu/web/facultad-de-comunicacion/estudiantes/examenes
https://www.unav.edu/web/facultad-de-comunicacion/estudiantes/examenes

Universidad
de Navarra

® RA16 - Buscar, identificar, seleccionar y jerarquizar cualquier tipo de fuente o
documento (escrito, sonoro o visual) necesario para la elaboracién de discursos.

® RA17 - Seleccionar y procesar informacion con la finalidad de ser difundida para
usos privados o colectivos a través de diversos medios y soportes o en la
creacion de producciones de cualquier tipo.

e RA18 - Utilizar las tecnologias y las técnicas informativas y comunicativas en los
distintos medios y lenguajes.

® RA20 - Conocer como se desempenfian las principales tareas periodisticas,
géneros y procedimientos periodisticos, aplicandolos a diferentes areas de
especializacién informativas.

® RA21 - Detectar y corregir los errores cometidos en los procesos creativos u
organizativos de la edicidon o produccion y realizacién de productos informativos.

2. COMPETENCIAS

® RA25- Idear, planificar y desarrollar proyectos compartidos en el ambito del
periodismo.

® RA29 - Conocer y aplicar la teoria, las habilidades, las técnicas y las herramientas
necesarias en la elaboracién de productos informativos.

® RA30 - Conocer y aplicar el lenguaje y las técnicas propias de cada uno de los
medios de comunicacién tradicionales (prensa, radio, y televisién), de los nuevos
soportes digitales (internet) y desarrollar sus posibilidades de convergencia
multimedia.

® RA31 - Criticar y valorar correctamente textos y producciones mediaticas
relacionadas con la informacién y comunicacion.

PROGRAMA

Clases expositivas y participativas

® Programa en actualizacién para el curso 2025-2026; versién orientativa hasta
final de agosto.

® Todas las clases expositivas y participativas son plenarias, para toda la clase a la
vez.

® Lunes 1y 8 de septiembre, 17:30 a 20:15 h, aula 4 de la Facultad de
Comunicacion.

® Jueves 4y 11 de septiembre, 17:30 a 20:15, aula 13 de la Facultad de
Comunicacion.

® Se anima a asistir para que cada estudiante tenga una mejor experiencia de
aprendizaje que le guie en la exploracién de la materia y obtenga cada dia una
décima de participacion (ver Evaluacion).

® | os contenidos docentes estaran disponibles en el area interna de la asignatura.
Asi podran consultarlos posteriormente y volver a ellos, junto con sus propios
apuntes, para realizar el trabajo practico y el examen.

0. Bienvenid@s a Edicién de Medios Digitales (EMD)

Acogida en la asignatura y explicacion del guia docente (ADI) y la guia del trabajo (disponible
el primer dia).

1. Periodismo y medios digitales: estado de la cuestién y cémo la enfocamos desde la
asignatura.

A. Fuentes, documentacién y reporterismo
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2. Fuentes online, propiedad intelectual, licencias y derechos de reproduccién.
Infosec: proteccién de las fuentes y del periodista. Busqueda, verificacion e
integracién de testimonios, reacciones y material multimedia generados por los
usuarios de medios sociales en el relato informativo.

3. Fotografia, audio y video: obtencién, edicidn, presentacién y publicacion o emision en
internet. Periodismo audiovisual movil.

B. Redaccién, produccién y edicién

4. Redaccién informativa y noticias. Estructura y elementos de primer nivel de
lectura: titulos, subtitulos/claves/bolitos, entradillas, encabezados, fragmentos en
negrita, citas, enlaces internos y externos. Los bloques de WordPress.

5. Coberturas en directo, minuto a minuto (/iveblogs).
6. Colecciones: fotogalerias, articulos-lista y cronologias.

7. Infografia y periodismo con datos. Obtencidn, tratamiento y visualizacién de datos
estadisticos y no estadisticos.

C. Participacidn, distribucion e interaccién

8. Participacion de los usuarios. Estrategias, modalidades y funciones en el
periodismo. Planificacién y estrategia social on-site (en el sitio web: comentarios y
otras habilitaciones) y off-site (principales redes o plataformas sociales, de mensajeria y
multimedia: WhatsApp, YouTube, Instagram, Facebook, X -antes Twitter-, Instagram y
Telegram).

D. Gestién de contenidos: optimizacién y etiquetado

9. Gestion de contenidos y de sitios web editoriales. Arquitectura de la
informacién. Entradas y paginas. Categorias y etiquetado. WordPress.comy
WordPress.org. Niveles de usuario. Inserciones.

10. Audiencias online, posicionamiento en buscadores (Search Engine Optimization, SEO)y
su impacto en la estrategia de contenidos. Principales indicadores de rendimiento (Key
Performance Indicators, KPI): usuarios Unicos, visitas, paginas vistas, tasa de rebote (bounce
rate), tiempo de permanencia, fidelidad (Recency, Frequency and Volume, RFV), fuentes de
trafico, dispositivos; clics, impresiones, porcentaje de clics (Click-Through Rate, CTR).

E. Organizacidn, estrategia y desarrollo profesional

11. Publico y comunidades. Transparencia y credibilidad de la informacién. Capital humano y
capital social. El método POST (Personas, Objetivos, eStrategia y Tecnologia) de la

consultora Forrester para planificar los contenidos y las plataformas de un proyecto editorial
digital, partiendo del conocimiento de sus audiencias.

12. Desarrollo profesional, aprendizaje continuo e investigacion basada en la
practica. Comunicaciones profesionales. Identidad digital, curriculum vitaey
portafolio digital para periodistas.

F. Innovacién

13. Tendencias e innovaciones en periodismo y medios digitales.
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No hay clases expositivas ni practicas de EMD en la semana del 15 al 19 de
septiembre; se recomienda destinar esas horas a ESTUDIAR Y REPASAR la materia de
las clases expositivas impartidas en los dias previos y a IDEARY PLANIFICAR el
trabajo individual que se desarrollara posteriormente.

Clases practicas

Semana 1, dia 22-23-24-25-26 de septiembre.- Reunion editorial del conjunto del grupo (1P,
2P, 3P, 4P o 5P) - propuestas de tema, enfoque, tratamiento (fuentes y formatos) y
comunidad para el trabajo.

TRAER PENSADO TEMA, ENFOQUE, TRATAMIENTO (FUENTES Y FORMATOS) Y COMUNIDAD, Y
LA MATERIA EXPOSITIVA DE LA ASIGNATURA CONOCIDA

Semana 2, dia 29-30 de septiembre-1-2-3 de octubre.- Presentacion y discusion de principios
editoriales, con Prof.? Monica Codina (Deontologia Periodistica).

SEGUIR LAS INSTRUCCIONES QUE PROPORCIONA LA PROFESORA CODINA EN SU
ASIGNATURA (CLASES Y ADI). ORIENTATIVAMENTE, EN RESUMEN: TRAER UN TEXTO ESCRITO
CON AL MENOS UNA IDEA-FRASE ELABORADA SOBRE CADA PUNTO, PARA PRESENTAR
ORALMENTE EN CLASE (ES NECESARIO PENSARLO Y ESCRIBIRLO ANTES):

e | a misién de servicio publico del proyecto (orientacién al bien de la sociedad).

e COmo se relaciona con la idea de innovacion social (mostrar soluciones a
problemas),

e y con la idea de polifonia de la verdad (integrar perspectivas de diversos agentes
involucrados para reflejar mejor la realidad).

Semana 3, dia 6-7-8-9-10 de octubre.- Desarrollo del plan, apertura del sitio web, y
valoracion y entrega de la propuesta y la entrada de presentacion.

TRAER BORRADOR COMPLETO DE LA PROPUESTA Y DE LA ENTRADA DE PRESENTACION.

HAY ENTREGA DE LA PROPUESTA Y DE LA ENTRADA DE PRESENTACION AL FINAL DE CADA
TURNO:

® 1P, LUNES 6, hasta las 20:15.

e 2P, MARTES 7, hasta las 17:15.

e 3P, MIERCOLES 8, hasta las 20:15.
® 4P, JUEVES 9, hasta las 20:15.

e 5P, VIERNES 10, hasta las 20:15.

13-14-15-16-17 de octubre.- No hay clase practica. DESARROLLAR EL TRABAJO.
Semana 4, dia 20-21-22-23-24 de octubre.- Seguimiento intermedio del trabajo.
27-28-29-30-31 de octubre.- No hay clase practica. DESARROLLAR EL TRABAJO.
Semana 5, dia 3-4-5-6-7 de noviembre.- Seguimiento del trabajo mas avanzado.

Semana 6, dia 10-11-12-13-14 de noviembre.- Revisién y comprobaciones previas a la
entrega del trabajo y la autoevaluacion.

HAY ENTREGA DEL TRABAJO Y LA AUTOEVALUACION:

® 1P (lunes 17:30), hasta el MARTES 11 a las 20:15.
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® 2P (martes 14:30), hasta el MIERCOLES 12 a las 20:15.
® 3P (miércoles 17:30), hasta el JUEVES 13 a las 20:15.

® 4P (jueves 17:30), hasta el VIERNES 14 a las 20:15.

e 5P (viernes 17:30), hasta el SABADO 15 a las 14:15.

Semana 7, dia 17-18-19-20-21 de noviembre.- Presentaciones individuales de los trabajos, de
cuatro minutos de duracién por persona, siguiendo como guion los criterios de evaluacién
del trabajo.

Semana 8, dia 24-25-26-27-28 de noviembre.- Tutorias de comunicacion y revision de la
evaluacion; se dara turnos individuales.

ACTIVIDADES FORMATIVAS

Asistir y participar en clases expositivas y participativas (12 h presenciales)

Asistencia y participacién para asimilar conceptos, procesos y tipologias, y conocer casos y
ejemplos especificos. Se puede participar valorando los modelos y casos expuestos y
aportando juicios razonados, nuevos ejemplos y experiencias a partir del trabajo realizado.

Estudiar la materia de la asignatura (10 h de trabajo auténomo, adicionales a la asistencia a clases)

En las sesiones de clase se destaca lo mas importante (con ejemplos), se puede plantear
consultas, y se busca la relacién con el trabajo que hay que hacer.

Es imprescindible, para alcanzar lo que exige la asignatura, conocer todo el contenido de los
materiales docentes de las clases.

Adicionalmente, se puede leer el fragmento del capitulo “Los géneros de actualidad
inmediata”, de Lopez Pan y Negredo, en Nufiez Ladevéze (coord.): Periodismo en la red.
Géneros, estilos y normas, que esta disponible también en AulaVirtual ADI.

El conocimiento de la materia es imprescindible no solo para el examen de diciembre, sino
también, desde septiembre, para realizar correctamente la propuesta y el trabajo con la
autoevaluacion: para investigar, producir y distribuir informacién de calidad, concebida y
adaptada para medios digitales y sus publicos especificos.

Asistir y participar en clases practicas (21 h presenciales)

Investigacidn, redaccion y edicion de informacién periodistica en formatos propios de
internet en un trabajo de produccion autbnoma con seguimiento semanal durante el
trimestre. Estas sesiones practicas, ademas del seguimiento con los profesores, incluyen dos
sesiones participativas de vital importancia: la reunién editorial de discusion de temas (en la
primera sesidn), y las presentaciones de los trabajos tras su entrega, ante los compafieros
de clase (en la Ultima sesidon completa). A la Ultima sesion practica (que dura 3 h adicionales
alas 21 h indicadas) solo hay que acudir unos pocos minutos a una tutoria individual, en un
turno previamente asignado. La dedicacién al trabajo auténomo individual de la asignatura
en el resto de las clases practicas supone aproximadamente 15 de las 18 horas restantes, y
se desglosa en tiempo en clase para:

® preparar la propuesta (2 horas),
e desarrollar el trabajo (12 horas):
® 1 hora para planificar, revisar y mejorar la entrada de presentacion
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® 6 horas (2 h x 3 entradas) para planificar, revisar y mejorar la
redaccion, la produccion y la edicién de las entradas tematicas
intermedias que reflejan el trabajo de fuentes, documentaciény
reporterismo

® 2 horas para planificar, revisar y mejorar el minuto a minuto

® 1,5 horas para planificar, revisar y mejorar la fotogaleria

® 1 hora para planificar, revisar y mejorar la participacion, la
interaccion y la distribucion de contenidos

e 0,5 horas para planificar, revisar y mejorar la entrada de resumen

® y preparar y revisar la autoevaluacién (1 hora):
® 30 min para la primera parte,
® 30 min para la segunda parte.

Como se expone a continuacion, por cada hora de clase presencial que se contempla para
desarrollar la propuesta, el blog y la autoevaluacién (total 15 h), estan previstas otras dos

horas fuera de clase (total 29 h), y por uno y otro concepto suman 44 horas de dedicacion
efectiva a elaborar todo el trabajo practico evaluable.

Desarrollar un trabajo practico (30 h de trabajo auténomo, adicional al tiempo disponible en las clases practicas de
seguimiento)

La dedicacion al trabajo auténomo individual de la asignatura fuera de las clases se desglosa
en:

® preparar la propuesta (4 horas),
e desarrollar el trabajo (27 horas):
® 2 horas para elaborar la entrada de presentacion
® 15 horas (5 h x 3 entradas) para realizar el trabajo de fuentes,
documentacién y reporterismo que se refleja, mediante la
redaccién, produccién y edicidn de contenidos, en las entradas
tematicas intermedias
® 2 horas para realizar la cobertura y la edicién del minuto a minuto
® 3 horas para elaborar la fotogaleria
® 3 horas para idear y gestionar la participacién, la interaccién y la
distribucién de contenidos
® 1 hora para elaborar la entrada de resumen
e completar la autoevaluacion (1 hora).

La guia completa para elaborar el trabajo practico de Edicién de medios digitales esta
disponible para el alumnado en el drea interna de AulaVirtual ADI.

Realizar un examen (1 h presencial)

El formato y cdmo se refleja la materia en él se explica cada semana en las clases expositivas
y en las practicas.

Participar en tutorias (1 h presencial)

No hay un maximo ni un minimo; la tutoria de comunicacién y revisién de la evaluacién en la
ultima semana de noviembre es obligatoria si se desea conocer el desglose de calificaciones
por criterios.

EVALUACION

Para aprobar la asignatura hay que alcanzar una nota media ponderada global minima de 5
sobre 10.
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La Facultad de Comunicacién promueve el uso ético de las fuentes documentales y los
recursos informativos. Por este motivo, en esta asignatura no se admite el plagio. Sera
sancionada toda copia en trabajos, ejercicios o examenes. Se considera plagio la
presentacion de un trabajo que, en su totalidad o en parte, reproduce sin la debida
atribucién contenidos textuales, graficos y/o audiovisuales ajenos. Asimismo, no se admite el
fraude. Sera sancionado cualquier engafio, simulacién o falsificacion empleado para
mejorar, por vias ilegitimas, los resultados académicos. Los trabajos y examenes deberan
observar la debida correccién ortografica y gramatical. Este factor incidira en la evaluacién.
Los trabajos académicos que empleen libros, articulos, peliculas, sitios web o cualquier otro
tipo de contenido como recurso documental, deberan detallar las fuentes consultadas. Para
eso, cuando corresponda, se recomienda emplear el estilo de citacion de la American
Psychological Association (APA). Mas sobre plagio en la guia del trabajo practico de Edicién
de medios digitales, disponible en el drea interna.

Convocatoria ordinaria

El trabajo préctico vale el 70% de la nota de la asignatura, y sobre los 10 puntos del trabajo,
la ponderacién es:

® 10% propuesta y entrada de presentacion (se entrega al final de la 3.2 clase
practica de cada grupo)
® 30% fuentes, documentacién y reporterismo
® 30% redaccion, edicion y produccion
® 15% participacion de la audiencia, distribucién e interaccion
® 5% etiquetado
® 5% organizacién y estrategia
® 5% innovacion

...de acuerdo con las rubricas disponibles para cada criterio en la guia del trabajo practico.

La asistencia y la participacién suponen el 10% y consisten en acumular décimas (hasta un
punto sobre diez en la nota de la asignatura) por venir y permanecer en clase cada dia
previsto, con la actitud académica y de aprendizaje adecuadas; hay once oportunidades para
sumar once décimas: cuatro dias de clases expositivas tedricas y siete semanas de practicas.
El profesor responsable de la asignatura, Samuel, es el encargado de registrarla. En las
clases tedricas se reparte carteles identificadores con el nombre de cada estudiante, que
debe recoger personalmente al llegar y devolver al profesor en su mesa al terminar cada dia
de clase. En las clases practicas, se registra mediante inspeccion visual. Salvo causa
justificada, es necesario permanecer desde el inicio hasta el final de la sesién de clases para
gue cuente la asistencia de ese dia. Asimismo, se valora especialmente la actitud de escucha
tanto hacia el profesorado como hacia otros estudiantes que participan oralmente, y una
actitud manifiesta de falta de atencién o de distraccion (p. ej., hablar con otras personas o
realizar actividades ajenas a la asignatura mientras alguien expone) se penalizara con no
contar la asistencia de esa jornada al estudiante infractor.

Hay un examen final con valor del 20% y su formato y cdmo se refleja la materia en él se
explica cada semana en las clases expositivas y practicas.

Convocatoria extraordinaria

Quien no haya alcanzado una nota global de 5 en convocatoria ordinaria (diciembre)
conserva las partes que tuviera aprobadas en la convocatoria ordinaria y debe recuperar las
partes suspensas o a las que no se haya presentado.
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Si lo ha suspendido o no lo ha entregado, debe realizar integramente de nuevo, con
un nuevo tema original, la propuesta, el trabajo practico y la autoevaluacion.
Supervisa directamente el profesor responsable de la asignatura, Samuel Negredo (
negredo@unav.edu).

En convocatoria extraordinaria (junio) no pueden colaborar estudiantes distintos en un
mismo blog; es todo individual.

Las presentaciones en clase se sustituyen por sendos videos: de presentacion del blog en la
entrada inicial, y de resumen/sintesis del blog en la entrada final, de 4 minutos de duracién
cada uno. Si no se graban, por equidad con el trabajo que conlleva la convocatoria ordinaria,
se resta un punto a la nota global.

Se puede trabajar desde diciembre, pero el plazo de atencion personalizada hasta mediados
de mayo puede demorarse hasta en diez dias habiles, por la necesidad de priorizar la
atencién a las asignaturas y los estudiantes de la convocatoria ordinaria del segundo
cuatrimestre; no obstante, desde mediados de mayo se retoma el maximo de dos dias
laborables.

Propuesta, trabajo practico y autoevaluacién se entregaran a través de la actividad creada
especificamente para la convocatoria extraordinaria en AulaVirtual ADI; la fecha y la hora
limite seran dos horas antes del inicio del examen de junio.

El 20% correspondiente al examen final se recupera con un nuevo examen final presencial
en la fecha, la horay el lugar fijados en el calendario oficial de la Facultad de Comunicacién
para el periodo de exdmenes de junio.

Tercera convocatoria y posteriores

Los estudiantes que repiten la asignatura siguen el mismo plan de trabajo. Por tratarse de
una asignatura de Ultimo curso, si alguna circunstancia les impide estar en Pamplona, deben
dirigirse por correo electrénico al profesor Samuel Negredo (negredo@unav.edu) antes de
comenzar el periodo de clases practicas, y podran seguir el mismo plan de trabajo, a
distancia, con él directamente. El examen final es Unicamente presencial en todas las
convocatorias.

HORARIOS DE ATENCION

Lunes, miércoles y viernes, a las 13:00 o a las 13:30 h.

Es necesario reservar con una antelaciéon minima de tres horas.
También podemos acordar un horario distinto, previa cita por email.

Acceda aqui al calendario de citas para reservar (https://bit.ly/calnegredo)

Podra encontrarme en mi despacho n.° 1541 del edificio Ismael Sanchez Bella.

Franjas adicionales en semanas sin practicas. En las semanas intermedias en que no hay
clases practicas también puede reservar una tutoria con Samuel durante el horario en que
habitualmente habria clase practica, en las mismas condiciones de cita previa reservada con
al menos tres horas de antelacién (ver dias y horas en el calendario de citas).

Para consultas por escrito, por favor, contacte con el profesor responsable de la asignatura a
través del correo electrénico negredo@unav.es.
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Las revisiones y consultas que requieran una mayor elaboracién se atenderan en el plazo
maximo de una semana. Para cuestiones que se pueda resolver mas brevemente, se puede
esperar una respuesta en 48 horas, excluyendo fines de semana y festivos.

Puede enviar tantas consultas y solicitudes de revisidn de contenidos como desee, incluso
varias el mismo dia.

El profesor colaborador José Antonio Pérez Caro y los/as profesores/as invitados/as Ana
L6pez Jiménez, Daniel Burgui Iguzkiza, Maialen Irujo Aizcorbe y Javier Erro Alberdi estaran
disponibles en las clases practicas presenciales; esto incluye la atencién personalizada. Para
cualquier consulta entre sesién y sesidn, fuera del horario de clase de estos profesores, por
favor, contacte con Samuel (si lo desea, puede poner en copia al profesor o la profesora de
su grupo de practicas).
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() Tenga en cuenta que muchas de las plantillas y estructuras disponibles en internet
pueden servir como base pero no estan orientadas a publicaciones ni contenidos
periodisticos, sino a otros tipos de sitios, como los portafolios personales, las webs de
empresas, los sitios transaccionales y comerciales...
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