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Entorno econémico (MGEC)
Guia docente 2026-27

PRESENTACION

Breve descripcion: Proporciona al estudiante las bases para su formacién en la naturaleza,
funciones, historia y evolucién de la realidad politica, econémica, empresarial y social que le
permitan comprender las claves fundamentales de los grandes grupos de la comunicacion.

¢ Titulacién: Master en Gestion de Empresas de Comunicacion.

e M6dulo/Materia: 3. Politicas de empresa. 2. Entornos de la comunicacion.

e ECTS: 2

e Curso, semestre: 2

e Caracter: Obligatorio

e Profesor responsable: D. Alfonso Vara Miguel

e Idioma: Castellano

e Aula, Horario: Aula 4. Viernes de 15:00h a 20:45 y sdbados de 9:00h a 13:30 h

RESULTADOS DE APRENDIZAJE (Competencias)

CONOCIMIENTOS

CTO-CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser
originales en el desarrollo y/o aplicacion de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

CTO-CE®6 - Dentro del amplio marco de las organizaciones, de su contexto externo y de los
procesos de gestion, los titulados deben ser capaces de adquirir conocimientos y desarrollar su
comprensioén en el area del andlisis de clientes y audiencias.

CTO-CE 12 - Dentro del amplio marco de las organizaciones, de su contexto externo y de los
procesos de gestion, los titulados deben ser capaces de adquirir conocimientos y desarrollar su
comprensién en el area de las politicas de la empresa y de su estrategia a largo plazo - el
desarrollo de politicas y estrategias apropiadas dentro de un entorno cambiante, para satisfacer
los intereses de la empresa, de sus clientes y stakeholders.

CTO-CE 13 - Dentro del amplio marco de las organizaciones, de su contexto externo y de los
procesos de gestion, los titulados deben ser capaces de adquirir conocimientos y desarrollar su
comprension en el area de las relaciones de las empresas con sus entornos - incluye la
sostenibilidad, la globalizacion, la responsabilidad social corporativa, y la relacion con los marcos
regulatorios.

HABILIDADES

HAB-CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y
razones Ultimas que las sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo
claro y sin ambigliedades.

HAB-CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan
continuar estudiando de un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo.

HAB-CG2 - Ser capaz de expresarse correctamente, tanto de forma oral como escrita, en la
exposicién de planes, informes y propuestas en el &mbito de la gestion. En esa expresion se
primaran el orden, la claridad y la creatividad, y se tendra en cuenta la habilidad para divulgar
ese conocimiento a personas expertas y no expertas.

HAB-CG3 - Ser capaz de dominar la comprension oral y escrita de un idioma extranjero, con
especial aplicacion a las habilidades de comprension en cuanto a terminologia del mundo de los
negocios y de los medios de comunicacion.
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HAB-CGS8 - Ser capaz de desarrollar habilidades para la planificacion y gestion del tiempo, para
la resolucion eficaz de problemas y la toma de decisiones en entornos de trabajo en equipos
interdisciplinares.

HAB-CG9 - Ser capaz de utilizar las herramientas digitales bésicas para el ejercicio de su
profesién y para el aprendizaje a lo largo de su vida.

CAPACIDADES

CAP-CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de
resolucién de problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios
(o multidisciplinares) relacionados con su &rea de estudio.

CAP-CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la
complejidad de formular juicios a partir de una informacién que, siendo incompleta o limitada,
incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacién de
Sus conocimientos y juicios.

CAP-CG1 - Ser capaz de integrar conocimientos avanzados sobre un tema y para hacer frente a
la resolucion de problemas complejos.

CAP-CG4 - Ser capaz de realizar eficazmente procesos de andlisis, sintesis, critica y autocritica,
aplicados a la comprensién de conocimientos y problemas complejos.

CAP-CG5 - Ser capaz de valorar criticamente el conocimiento, la tecnologia y la informacién
disponible para resolver los problemas con los que deben enfrentarse.

CAP-CG6 - Ser capaz de analizar la realidad, de diagnosticar problemas, y de formular e
implantar soluciones basadas en el conocimiento y orientadas al bien comun.

CAP-CG7 - Ser capaz de buscar y gestionar informacion relevante para adaptarse con
flexibilidad a nuevas situaciones y cambios.

CAP-CG10 - Ser capaz de desarrollar sus competencias profesionales en el marco de una
sociedad abierta, culta, critica, comprometida, democratica y solidaria.

CAP-CG11 - Ser capaz de entender la importancia de la cultura emprendedora y de conocer los
medios al alcance de las personas emprendedoras.

CAP-CG12 - Ser capaz de valorar la importancia que tiene la investigacion, la innovacion y el
desarrollo tecnolégico en el avance socioeconémico y cultural de la sociedad.

CAP-CG13 - Ser capaz de apreciar el conocimiento de otras culturas y costumbres, y valorar la
diversidad multicultural y la habilidad para trabajar en un contexto internacional.

CAP-CG14 - Ser capaz de asumir como profesional y como ciudadano la importancia del
aprendizaje a lo largo de la vida, y el compromiso de seguir aprendiendo a través de la reflexion
sobre la practica y la experiencia.

CAP-CG15 - Ser capaz de percibir la importancia del compromiso ético y deontolégico, y de la
preocupacion por la calidad y el rigor en el ejercicio del desarrollo profesional.

PROGRAMA

Este programa ofrece una vision integral de la relacién entre el Estado y la economia, abordando
los principales mecanismos de intervencién publica para garantizar estabilidad y crecimiento. Se
analizan los sistemas econémicos, las fallas del mercado y las herramientas de politica
econdmica, tanto fiscal como monetaria. Ademas, se estudian los objetivos macroeconémicos
fundamentales, como el crecimiento del PIB, el empleo y la inflacion, junto con sus interacciones
y desafios. También se examina el impacto del comercio internacional y la globalizacion en las
economias nacionales, considerando sus beneficios, riesgos y el papel de organismos
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internacionales. A lo largo del curso, se discuten diversas estrategias de regulacién y politicas
publicas para fomentar el desarrollo sostenible, reducir desigualdades y enfrentar problemas
estructurales. El programa combina teoria econémica con ejemplos practicos, ofreciendo un
marco analitico para comprender la formulacién de politicas econémicas y sus efectos en la
sociedad.

Objetivo general:

e Comprender la interaccion entre el Estado y la economia, incluyendo su impacto en
el bienestar social.

¢ Analizar los fallos de mercado y las intervenciones gubernamentales para corregirlos.

e Examinar los factores determinantes del crecimiento econémico y sus indicadores.

e Evaluar el impacto de la politica monetaria en la estabilidad y el desarrollo
econdmico.

¢ Analizar la funcién de la politica fiscal en la gestion econémica y el bienestar social.

e Comprender los efectos del comercio exterior y la globalizacién en la economia
mundial.

Programa:
SESION 1 - Objetivos macroeconémicos: PIB, empleo e inflacion:

El crecimiento econdémico es un indicador clave del bienestar de una nacioén. En esta sesion, se
estudiara la medicién del PIB y sus limitaciones, analizando cémo el empleo y la inflacién
interactan con el crecimiento. Se examinan los factores que impulsan el desarrollo econdmico,
como la inversion, la innovacion y el capital humano. También se discutiran las diferentes teorias
del crecimiento econdmico, desde modelos clasicos hasta enfoques contemporaneos. Se
exploraran politicas publicas dirigidas a fomentar el crecimiento sostenible y estrategias para
abordar problemas como el desempleo estructural y la inflacion descontrolada.

Material de lectura: temas 5, 9 y 10. Economia basica para comunicadores.
SESION 2 - Estado y Economia:

El Estado desempefia un papel esencial en la economia, ya que establece regulaciones, provee
bienes y servicios publicos y fomenta el desarrollo econdémico. Esta sesion introduce los
principales sistemas econdmicos, desde economias de mercado hasta economias planificadas,
evaluando sus ventajas y desventajas. También se examina la importancia de la intervencién
estatal para corregir fallos de mercado, promover la equidad y garantizar la estabilidad
macroecondmica. Se discutiran politicas econdmicas claves, como el proteccionismo y el
liberalismo econémico, asi como el rol de las instituciones internacionales en la formulacién de
politicas econdmicas globales.

Material de lectura: tema 7. Economia basica para comunicadores.
SESION 3 - Los fallos de mercado:

Los mercados no siempre funcionan de manera eficiente, y en esta sesion se estudian los
principales fallos de mercado que justifican la intervencién del Estado. Se analizan los
monopolios, las externalidades (positivas y negativas), los bienes publicos y la informacion
asimétrica. Se explorara como estos fallos generan ineficiencias y desigualdades en la
asignacion de recursos y qué estrategias pueden utilizarse para mitigarlos. Se discutirdn casos
concretos, como la regulacidon de empresas monopdlicas, la implementacion de impuestos
pigouvianos para internalizar externalidades negativas y el financiamiento estatal de bienes
publicos como la educacién y la salud.

Material de lectura: tema 3. Economia basica para comunicadores.
SESION 4 - Politica fiscal:

La politica fiscal influye directamente en el crecimiento y la distribucién del ingreso a través del
gasto publico y la recaudacion tributaria. En esta sesion, se estudiaran los diferentes tipos de
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impuestos y sus efectos en la equidad y eficiencia econémica. Se analizara el papel del déficit
fiscal y la deuda publica en la sostenibilidad econémica y se discutiran estrategias para equilibrar
el presupuesto gubernamental sin comprometer el crecimiento. Se revisaran casos historicos de
éxito y fracaso en la implementacién de politicas fiscales.

Material de lectura: tema 7. Economia basica para comunicadores.

SESION 5 - Politica monetaria:

La politica monetaria es una herramienta clave para la estabilidad econémica. En esta sesion, se
analizaran las funciones de los bancos centrales, el control de la oferta monetaria y los
mecanismos utilizados para regular la inflacion y el desempleo. Se discutiran los diferentes
instrumentos de politica monetaria, como la tasa de interés, las operaciones de mercado abierto
y los coeficientes de reserva. También se abordaran los efectos de politicas monetarias
expansivas y contractivas en la economia y su impacto en la estabilidad financiera y el
crecimiento econémico.

Material de lectura: tema 6. Economia basica para comunicadores.

SESION 6 - Comercio exterior y globalizacion:

El comercio exterior es un motor clave del crecimiento econémico en un mundo globalizado. Esta
sesion analizara los beneficios y riesgos de la globalizacién, los acuerdos comerciales
internacionales y el impacto del comercio en las economias nacionales. Se estudiaran teorias del
comercio internacional, como la ventaja comparativa y los efectos de los aranceles y subsidios.
Se explorara cdmo la globalizacion ha transformado sectores industriales y generado tanto
oportunidades como desafios en términos de empleo y desigualdad econémica. Se analizara el
papel de organismos internacionales como la OMC y el FMI en la regulacién del comercio global.

Material de lectura: tema 11. Economia basica para comunicadores.

ACTIVIDADES FORMATIVAS

Este curso utiliza notas técnicas y / o un libro de texto que explica los conceptos y teorias
cubiertos en la clase. El curso esta organizado en torno a conferencias para presentar los
conceptos y teorias relevantes, asi como debates en clase relacionados con ellos. Para facilitar
el aprendizaje, los estudiantes tienen acceso a textos basicos de referencia para completar y
profundizar los temas explicados en clase.

Después de cada tema, los estudiantes trabajardn con un texto y/o caso para familiarizarse con
los conceptos principales y aplicarlos a problemas practicos. Estas tareas para reforzar la
comprensién del material relevante, seran grupales.

¢ Clases presenciales. 7,5 horas
e Trabajo individual o en grupo. 35,6 horas

METODOLOGIAS DOCENTES

Clases expositivas

Discusion de casos

Lectura y trabajo individual de los casos y del material de estudio
Seminarios con directivos especializados

Preparacion y realizacion de trabajos

EVALUACION

A. CONVOCATORIA ORDINARIA
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El método para evaluar el desempefio y aprendizaje de los alumnos se basara primordialmente
en la entrega de trabajos escritos y en la participacion, con la siguiente distribucion: trabajo
escrito (70%) y participacion (30%).

B. CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

A concretar con el alumno de forma individual.

HORARIOS DE ATENCION

Alfonso Vara Miguel (avara@unav.es)
e Horario de tutoria: A determinar por correo.

¢ Edificio Alumni. Sede de posgrado (Madrid).
¢ Sala de reuniones.

BIBLIOGRAFIA

Manual obligatorio: Economia bésica para comunicadores. Vara Miguel, A., Editorial Eunsa. 42
edicién. 2023. Localizalo en la Biblioteca

Bibliografia complementaria:

El profesor les ira facilitando en ADI las presentaciones, lecturas y casos correspondientes a
cada una de las sesiones.
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