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PRESENTACION

Breve descripcién: esta asignatura estd orientada para que el alumno adquiera
conocimientos sobre cémo estructurar las estrategias de comunicacién en torno a su
proyecto. Con el fin de apoyar una gestion y comunicacién integral de éste, generando
acciones orientadas a conectar con su publico estratégico. Ademas busca que los
estudiantes comprendan el impacto que tienen las nuevas tecnologias digitales en los
procesos de comunicacion que configuran su proyecto (lenguaje, contenidos, canales,
paradigmas y tendencias de la cultura digital) facilitando asi su adaptacion y comunicacién
efectiva.

e Titulacién: Grado de Disefio

e Médulo/Materia: Médulo 3. Comunicacién y Empresa. Materia 2. Comunicacién y
mercado.

e ECTS: 3

e Curso, semestre: 4° curso, segundo semestre.

e Caracter: Obligatoria

® Profesorado: Dra. Maria Jesus Yafiez Galdames

e [dioma: Espafiol.

e Aula, Horario: 23,25,29 y 30 de enero y 1 de febrero 2024. Bloque 1. 9:00 a 12:00
hrs. Bloque 2. 15:00 A 18:00 hrs. Revisar aulas por dias: 23 y 25 (Aula 1); 29 (Aula
4); 30 (Aula 1); 1 (Aula 5).

RESULTADOS DE APRENDIZAJE (Competencias)

BASICAS

CBO01 Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser
originales en el desarrollo y/o aplicacién de ideas que favorezcan un contexto de
investigacion e innovacion dentro del campo de estudio.

CBO02 Aplicar los conocimientos adquiridos y demostrar la capacidad de resolucién de
problemas en entornos nuevos o poco conocidos, dentro de contextos mas amplios (o
multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

CBO5 Desarrollar aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios
posteriores con un alto grado de autonomia.

GENERALES

CGO5 Manejar con destreza las tecnologias actualizadas a los procesos de creaciony
fabricacion dentro de ambitos especificos del mundo del disefio.

CGO07 Analizar productos o servicios en relacién a las posibilidades tecnolégicas y
productivas de la industria creativa.

ESPECIFICAS
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CE12 Elaborary organizar programas, actividades y estrategias de comunicacion, vinculados
al mundo del disefio.

CE26 Comprender los procedimientos de gestion empresarial y de organizacién de oficinas
profesionales de disefio.

PROGRAMA

1. Presentacion de la asignatura.

2. La Historia detras del Proyecto.

3. El Plan de Comunicacion.

4. Estrategia de Comunicacion Online.

5. Comunicacion Multimedia.

6. El Usuario Activo: el Prosumidor.

7. Nuevos Formatos, Nuevas Plataformas.
8. Multiplataforma.

9. Habilidades Comunicativas para la Presentacion de Proyectos.

ACTIVIDADES FORMATIVAS

75h DE ACTIVIDADES FORMATIVAS REPARTIDAS COMO SIGUE:

Asistencia y participacién en

AFO1 . L 15h
clases presenciales tedricas

AFO2 Asistenciay pa.rt|C|paC|,on. en  Lop
clases presenciales practicas

AF03 Participacion en seminarios  3h

Realizacion de trabajos
AF04 dirigidos (actividades de 20h
integracion)

AF05 Participacion en tutorias 1h
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Estudio de la bibliografia
obligatoria, consulta de
recursos citados en clase 'y
trabajo personal

AF06 21h

EVALUACION

SE1 Participacién en clases expositivas,

o : 10%
practicas y magistrales
SE2 'TrabaJos practicos individuales y en 50%
equipo
SE3 Defensa oral de los trabajo 40%
SE4 Examenes (parciales y finales) 0%

Trabajos en equipo: 50%

e Actividades de integracion y entregables: historia del proyecto, plan de
comunicacién online, plan social media, pagina web.

Defensa oral de los trabajos: 50%
® Integracién del plan de comunicacion y proyecto web + defensa del mismo.

En todos los casos se valorara la aplicacién de los conocimientos explicados durante las
sesiones de clase.

Ademas, se valoraran los siguientes aspectos:
1. Actividades de integracidn y ejercicios de analisis

e Capacidad de comprension del tema estudiado.
e Capacidad de anadlisis y ejecucion del tema estudiado.
e Claridad en la exposicion de las ideas.

2. Plan de comunicacion

® Integraciéon de los componentes del plan de comunicacion.
e Creatividad aplicada a la conceptualizacion del plan.
e Capacidad de estructuracion de contenidos.
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e Calidad de la presentacion final y de la memoria del plan.
3. Proyecto web

e Creatividad aplicada al disefio y desarrollo del proyecto.

e Estructuray calidad de los contenidos generados.

e Vinculacion con el proyecto

® Integracién con la historia y el plan de comunicacién.

e Elecciodn, justificacién y uso asignado de las plataformas para el plan de social
media.

HORARIOS DE ATENCION

Dra. Maria Jesus Yafiez Galdames (myanezg@unav.es)

e Horario de tutoria: a coordinar por correo.

BIBLIOGRAFIA

Gregory, Anne y Willis, Paul, Liderazgo estratégico y gestion de la comunicacion, Editorial
EUNSA, Madrid 2019. Recurso en Biblioteca de la Universidad. Localizalo en la Biblioteca
[Recurso electrénico]

Coll, Patricia y Micé, Josep Lluis, Marketing y Comunicacion en la Nueva Economia, Editorial
UOC, Barcelona 2018. ePub y Kindle Localizalo en la Biblioteca

Rosales, P. (2010). Estrategia digital. Cbmo usar las nuevas tecnologias mejor que la
competencia 9° Edicién (2018) Grupo Planeta (GBS).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

Calveiro, Flor, Despierta tu historia de marca: Cémo expresar el unico relato que te
diferenciara: el tuyo, Ediciones Culbuks, Sevilla 2020. Version papel y Kindle

Costa, Carmen y Pifieiro, Teresa, Estrategias de comunicacion Multimedia, Editorial UOC,
Barcelona 2014. ePub y Kindle

Orihuela, José Luis, Los medios después de internet, Editorial UOC, Barcelona, 2015. ePub y
Kindle



mailto:mail@unav.es
https://unika.unav.edu/permalink/34UNAV_INST/1rptdpl/alma991000423679708016
http://www.editorialuoc.cat/marketing-y-comunicacion-en-la-nueva-economia
https://www.amazon.es/dp/B07PGGF1R3/ref=pe_386191_48869971_TE_M1DP
https://unika.unav.edu/permalink/34UNAV_INST/1on6tdt/alma991011137368608016
https://www.culbuks.com/producto/despierta-tu-historia-de-marca/
https://www.culbuks.com/producto/despierta-tu-historia-de-marca/
http://www.editorialuoc.cat/estrategias-de-comunicacion-multimedia_2
https://www.amazon.es/Estrategias-comunicaci%C3%B3n-multimedia-Manuales-S%C3%A1nchez-ebook/dp/B00Q6QO5U8
http://www.editorialuoc.com/los-medios-despues-de-internet
https://www.amazon.es/Medios-despu%C3%A9s-internet-Los-Manuales/dp/8490647003
https://www.amazon.es/Medios-despu%C3%A9s-internet-Los-Manuales/dp/8490647003

