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PRESENTACION

Breve descripcién: Asignatura sobre estrategias de gestion de contenidos audiovisuales y
programacion televisiva, en la que se aprende a disefiar ofertas de contenidos bajo demanda y
canales de televisién. Al acabar el curso, los alumnos cuentan con su propio proyecto de canal
para una plataforma de streaming.

e Titulacién: Grado en Comunicacién Audiovisual

e M6dulo/Materia: Madulo IV. Produccion-gestion. Materia 2. Produccién y gestion de
proyectos

e ECTS: 3

e Curso, semestre: 3°, 1°

e Caricter: Obligatoria

e Profesorado: Dr. Enrique Guerrero (Profesor Titular de Universidad)

e |[dioma: Espariol

e Aula, Horario: Martes de 10:00 a 12:00, aula 5 (Facultad de Comunicacion).
Practica: un miércoles (21 de octubre), 1 hora de clase (14:15, 15:20, 16:30), aula
M7 de Amigos. Ademas, hay un taller practico a demanda de 1 hora (véase las
actividades formativas). Consultar el cronograma.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE (Competencias)

COMPTENCIAS DEL GRADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

1. CONOCIMIENTOS

- RA2 Conocer y valorar el impacto de la comunicacién audiovisual en sus mdltiples
dimensiones: social, cultural, histérica, econémica, empresarial, legal, cientifica, deontolégica y
tecnoldgica.

- RA9 Conocer las principales estrategias de programacion de contenidos audiovisuales.

2. HABILIDADES

- RA11 Que los estudiantes puedan transmitir informacién, ideas, problemas y soluciones a un
publico tanto especializado como no especializado.

- RA12 Expresar conocimientos e ideas en el campo de la comunicacion audiovisual de manera
oral y escrita con correccion.

- RA15 Identificar y aplicar los elementos especificos de la produccion audiovisual en las distintas
fases del proceso de la elaboracion de contenidos audiovisuales.

3. CAPACIDADES

- RA19 Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes
(normalmente dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre
temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

- RA20 Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias
para emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.


https://unav.blackboard.com/bbcswebdav/pid-3212734-dt-content-rid-34565057_1/xid-34565057_1?Kq3cZcYS15=f974aa3a80924137a28d0aa0da880699&VxJw3wfC56=1779866723&3cCnGYSz89=gg%2FMvp32dXqA8q4NjOLjGd5jrbNoGhVQ7hpetRFKDyo%3D
https://www.unav.edu/web/investigacion/nuestros-investigadores/detalle-investigadores-cv?investigadorId=102834&investigador=Guerrero%20Perez,%20Jose%20Enrique
https://unav.blackboard.com/ultra/courses/_56441_1/outline/edit/document/_3212729_1?view=content&state=view&Kq3cZcYS15=f974aa3a80924137a28d0aa0da880699&VxJw3wfC56=1779866723&courseId=_56441_1&3cCnGYSz89=CM8%2B68TWe%2Bxzf9VgM8SBsTyqbrPLlJ8ITjCsdNHAl5Q%3D
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Objetivos de la asignatura

- Disefiar ofertas y estrategias sostenibles de produccién y distribucion de contenidos en
multiples plataformas audiovisuales, tanto lineales como bajo demanda.

- Entender el oficio del gestor de contenidos y del programador televisivo, asi como aprender sus
destrezas y asumir sus responsabilidades.

- Conocer los diferentes tipos de contenidos audiovisuales desde el punto de vista de su valor en
la gestion de contenidos y en la parrilla de programacion, y atendiendo a su vinculo con la
produccién.

- Analizar la programacién televisiva: técnicas y estrategias.

- Fomentar el espiritu critico ante las estrategias de programacion de los operadores televisivos y
sus politicas multipantalla.

- Elaborar la parrilla de programacion de una cadena, tanto generalista como temética, en un
contexto multicanal y multipantalla.

- Desarrollar estrategias de marketing vinculadas con la de gestion de contenidos.

- Comprender los resultados derivados de los estudios de audiencia y sus implicaciones en el
disefio de las estrategias de gestién de contenidos.

PROGRAMA

Tema 1. Introduccién a la gestion de contenidos audiovisuales
-El valor de los contenidos

-Gestionar contenidos: de la produccion a la emision

Tema 2. La audiencia

-La importancia de conocer a la audiencia

-Tipologia de estudios de audiencias

-Audimetria crossmedia

-Habitos de visionado: television lineal y bajo demanda en streaming
Tema 3. El disefio de ofertas audiovisuales

-Historia de la programacion de contenidos: de la television lineal al streaming
-El programador y gestor de contenidos

-Programar contenidos: tiempo, fidelizacién y serialidad

-La parrilla lineal de television

-Canales tematicos

-Estrategias y efectos de programacion lineal

-Estrategias de gestién no lineal en streaming
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Tema 4. Marketing audiovisual

-La promocién de contenidos como productos audiovisuales
-La creatividad en la promocién de los contenidos
-Campafias de autopromocion

Tema 5. Valor estratégico de los tipos de contenidos

-Géneros de ficcion, de entretenimiento y otros tipos (documento)

ACTIVIDADES FORMATIVAS

Clases presenciales tedrico-practicas: 26 horas. Durante este tiempo, se trabaja en clase el
temario, se realizan ejercicios practicos relacionados con la teoria y se repasa la actualidad.
Ocasionalmente pueden participar profesionales invitados.

Ademas, a la vez que se desarrollan las clases, los alumnos aplican en grupos el conocimiento
adquirido mediante el desarrollo de un proyecto. El proyecto consiste en disefiar un canal de
televisién y su programacion para una plataforma de streaming a partir de su catalogo de
contenidos. Al final del curso, los alumnos presentan el canal en el aula. La asignatura cuenta
con un asistente de |IA especializado en la materia como apoyo. Debe compartirse con el
profesor la conversacién mantenida con este asistente. La guia de la practica contiene todas las
indicaciones necesarias para la elaboracion del proyecto.

Clases practicas: 2 horas.
-1 hora de clase practica sobre audimetria televisiva.

-1 hora de taller por grupos aplicado al proyecto practico (durante la segunda mitad de octubre o
principios de noviembre, a demanda del grupo, en los horarios ofrecidos por el profesor).

Tutoria: 0,25 hora.
Trabajo practico dirigido: 15 horas fuera del aula para desarrollar el proyecto practico.
Estudio personal: 30,75 horas.

Examen: 1 hora.

EVALUACION

CONVOCATORIA ORDINARIA

Proyecto de canal de television para una plataforma de streaming (trabajo préactico): 4
puntos (evaluacion del profesor y coevaluacion de los alumnos). Entrega del dosier del proyecto
(fecha limite): 11 de noviembre en Google Drive. Se evalla tanto el contenido como el proceso
de trabajo y la presentacion, cuya calidad debe ser profesional. El proyecto entregado debe tener
una extensién de 5 paginas, incluida una parrilla de programacién modelo y el enlace a la
conversacién con el asistente de IA de la asignatura. Presentacién audiovisual del proyecto en
clase (ppt o similar y el teaser promocional realizado en la asignatura Direccién-Realizacién; 5
minutos por grupo, 18 de noviembre). A partir de la nota del grupo se obtienen las notas
individuales de cada alumno. Se recomienda consultar la guia de la practica y el cronograma.

Participaciéon y actividades en clase: 2 puntos. Para evaluar este apartado, se tienen en
cuenta tanto las intervenciones del alumno durante las sesiones como las actividades teorico-
practicas desarrolladas en el aula.

Examen final: 4 puntos. Dos preguntas de desarrollo.


https://view.genial.ly/5f68c41e69d9240d7960e12a/guide-guia-de-la-practica-gestion-de-contenidos
https://view.genial.ly/5f68c41e69d9240d7960e12a/guide-guia-de-la-practica-gestion-de-contenidos
https://unav.blackboard.com/ultra/courses/_56441_1/outline/edit/document/_3212729_1?view=content&state=view&Kq3cZcYS15=f974aa3a80924137a28d0aa0da880699&VxJw3wfC56=1779866723&courseId=_56441_1&3cCnGYSz89=CM8%2B68TWe%2Bxzf9VgM8SBsTyqbrPLlJ8ITjCsdNHAl5Q%3D
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Para aprobar la asignatura es necesario cumplir los siguientes requisitos: 1) sumar como minimo
5 puntos en total; 2) aprobar tanto el examen como el proyecto practico; y 3) obtener al menos 1
punto en la participacion en clase. Si no se aprobara una de las partes, la nota que aparecera en
el acta sera la de la parte suspensa (sobre 10 puntos), y el resto de calificaciones se guardaran
para sumarlas cuando se supere la no aprobada. Si no se alcanza la calificacién minima de
participacion en clase, se considerard como "No Presentado" (NP).

Se permite el uso del asistente de IA de la asignhatura como herramienta de apoyo. En ningan
caso debe sustituir al estudiante y realizar su trabajo. Hay que emplear para todas las entregas el
mismo chat con el asistente y facilitar al profesor el enlace de la conversaciéon. No declarar su
uso de modo transparente implica el suspenso en la parte practica de la asignatura.

* La asistencia a clase es obligatoria. Se valorara la calidad de la participacion del alumno, su
interés y la respuesta correcta a las cuestiones planteadas durante las horas de docencia. La
puntualidad en la asistencia y en las entregas influira en la calificacion final. El plagio implica el
suspenso directo de la asignatura.

No se permite el uso de teléfonos moviles en clase. Pueden usarse ordenadores y tabletas
exclusivamente para acceder al aula virtual Adi cuando el profesor lo indique. Si un
alumno incumple esta norma, se le restara 0,2 puntos de participacion en clase cada vez
que sea apercibido (a partir del segundo aviso).

**| a Facultad de Comunicacién promueve el uso ético de las fuentes documentales y los
recursos informativos, incluidas las herramientas de inteligencia artificial. No se admite el plagio.
Sera sancionada toda copia en trabajos, ejercicios o examenes. Se considera plagio la
presentacion de un trabajo que, en su totalidad o en parte, reproduce sin la debida atribucion
contenidos textuales, gréficos y/o audiovisuales ajenos (incluidos aquellos generados con IA). Se
emplearan herramientas de deteccion de plagio y de IA como Turnitin, Scribber, Quillbot y
GPTZero.

No se admite el fraude. Sera sancionado cualquier engafio, simulacién o falsificacion empleado
para mejorar, por vias ilegitimas, los resultados académicos.

Los trabajos y examenes deberédn observar la debida correccion ortogréfica y gramatical. Este
factor incidiré en la evaluacion.

Los trabajos académicos que empleen libros, articulos, peliculas, sitios web o cualquier otro tipo
de contenido como recurso documental, deberan detallar las fuentes consultadas. Para eso,
cuando corresponda, se recomienda emplear el estilo de citacion de la American Psychological
Association (APA).

***| 0s alumnos con necesidades especiales deben comunicarlo a la coordinadora de estudios de
la Facultad antes del periodo de examenes y en el tiempo estipulado para poder adaptar la
evaluacion.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA
El alumno debe aprobar la parte suspensa.

Trabajo practico: 4 puntos. Elaborar un proyecto de un canal de television para una plataforma
de streaming con su parrilla de programacion y un teaser promocional.

Participacion en clase: 2 puntos. La recuperacion de este apartado es opcional y consiste en
un trabajo de andlisis de la programacion de un canal de television o de la gestién de contenidos
de una determinada plataforma (10 péaginas). La calidad del informe presentado debe ser
profesional. El alumno debe comunicar al profesor su deseo de recuperar este apartado antes
del periodo de examenes.

Examen final: 4 puntos. Dos preguntas de desarrollo.

Para superar la asignatura en esta convocatoria es necesario sumar como minimo 5 puntos,
aprobando tanto el examen como el trabajo practico.


https://apastyle.apa.org/style-grammar-guidelines
https://apastyle.apa.org/style-grammar-guidelines
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HORARIOS DE ATENCION

Profesor: Enrique Guerrero (eguerrero@unav.es).

Despacho 2601 (Edificio Ismael Sanchez Bella, Departamento de Cultura y Comunicacion
Audiovisual).

Cita previa: martes (12:00-13:00, 15:30-16:30) y miércoles (13:00-14:00).
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