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PRESENTACION

e Breve descripcién: Asignatura sobre estrategias de gestién de contenidos
audiovisuales y programacion televisiva, en la que se aprende a disefiar ofertas
de contenidos bajo demanda y canales de televisién. Al acabar el curso, los
alumnos cuentan con su propio proyecto de canal para una plataforma.

e Titulacién: Grado en Comunicacién Audiovisual

e Mé6dulo/Materia: Mdédulo IV. Produccion-gestion. Materia 2. Produccion y gestién
de proyectos

e ECTS: 3

® Curso, semestre: 3°, 1°

e Caracter: Obligatoria

e Profesorado: Dr. Enrique Guerrero (Profesor Titular de Universidad)

e |[dioma: Espafiol

e Aula, Horario: Martes de 10:00 a 12:00, aula 3 (Facultad de Comunicacién).
Préctica: un Unico miércoles (25 de octubre), 1 hora de clase (12:00, 13:00, 15:30
0 16:30), aula M7 de Amigos. Consultar el cronograma

COMPETENCIAS

COMPTENCIAS DEL GRADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

1. COMPTENCIAS BASICAS

- CB3 Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes
(normalmente dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion
sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

- CB4 Que los estudiantes puedan transmitir informacidn, ideas, problemas y soluciones a un
publico tanto especializado como no especializado.

- CB5 Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje
necesarias para emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

2. COMPETENCIAS GENERALES

- CG1 Expresar conocimientos e ideas en el campo de la comunicacion audiovisual de
manera oral y escrita con correccion.

- CG3 Conocer y valorar el impacto de la comunicacién audiovisual en sus multiples
dimensiones: social, cultural, histérica, econémica, empresarial, legal, cientifica, deontoldgica
y tecnoldgica.

3. COMPETENCIAS ESPECIFICAS

- CE9 Identificar y aplicar los elementos especificos de la produccion audiovisual en las
distintas fases del proceso de la elaboracién de contenidos audiovisuales.
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- CE12 Conocer las principales estrategias de programacion de contenidos audiovisuales.

Objetivos de la asignatura

- Disefiar ofertas y estrategias sostenibles de produccién y distribucion de contenidos en
multiples plataformas audiovisuales, tanto lineales como bajo demanda.

- Entender el oficio del gestor de contenidos y del programador televisivo, asi como aprender
sus destrezas y asumir sus responsabilidades.

- Conocer los diferentes tipos de contenidos audiovisuales desde el punto de vista de su
valor en la gestidn de contenidos y en la parrilla de programacion, y atendiendo a su vinculo
con la produccién.

- Analizar la programacién televisiva: técnicas y estrategias.

- Fomentar el espiritu critico ante las estrategias de programacion de los
operadores televisivos y sus politicas multipantalla.

- Elaborar la parrilla de programacion de una cadena, tanto generalista como tematica, en un
contexto multicanal y multipantalla.

- Desarrollar estrategias de marketing vinculadas con la de gestion de contenidos.

- Comprender los resultados derivados de los estudios de audiencia y sus implicaciones en el
disefio de las estrategias de gestién de contenidos.

PROGRAMA

Tema 1. Introduccién a la gestién de contenidos
1.1. El valor del contenido
1.2. La gestion de contenidos audiovisuales
1.3. La audiencia y su medicion
Tema 2. Programacion televisiva
2.1. Historia de la programacion televisiva
2.2. Disefar la programacion
2.2.1. La actividad de programar
2.2.2. El departamento de programacion: el programador
2.2.3. Franjas horarias del dia televisivo
2.2.4. La parrilla como estrategia
2.2.5. El programa

2.2.6. La fidelizacién de la audiencia
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2.2.7. El concepto de serialidad
2.3. Estrategias de programacion
2.3.1. La estrategia
2.3.2. La contraprogramacion
2.3.3. Estrategias de localizacién, formato y caracteres
2.3.4. Efectos de la programacion
2.4. Programacion de canales tematicos
2.5. Programacion y produccion
Tema 3. Gestion multiplataforma de contenidos
3.1. Contenidos multiplataforma
3.2. Estrategias de produccién y distribucién multiplataforma del contenido
3.3. Modelos de negocio derivados de la gestién multiplataforma y sostenibilidad
Tema 4. Valor estratégico de los tipos de contenidos
4.1. Contenidos de ficcién
4.1.1. La soap operay la telenovela
4.1.2. La pelicula
4.1.3. La TV-movie
4.1.4. La miniserie
4.1.5. La serie dramatica
4.1.6. La comedia de situacion (sitcom)
4.2. Contenidos de entretenimiento
4.2.1. El concurso
4.2.2. El humor
4.2.3. El divulgativo
4.2.4. El entretenimiento de gran formato (variedades)
4.2.5. El reality show
4.2.6. El talk show
4.2.7. El late show
4.2.8. El docu show

4.2.9. La docu serie



Universidad
de Navarra

4.2.10. El magacin

4.2.11. El musical

4.2.12. El programa infantil
4.3. Otros contenidos: informacién, documentales, deportes y eventos
Tema 5. Marketing audiovisual
5.1. Objetivos del marketing audiovisual

5.2. Campafias de marketing: autopromociones

ACTIVIDADES FORMATIVAS

Clases presenciales tedrico-practicas: 26 horas. Durante este tiempo, se trabaja en clase el
temario detallado en el programa y se realizan ejercicios practicos relacionados con la teoria.
Ocasionalmente pueden participar profesionales invitados.

Ademas, a la vez que se desarrollan las clases, los alumnos aplican en grupos el
conocimiento adquirido mediante el desarrollo de un proyecto. El proyecto consiste en
disefiar un canal de televisién y su programacion para una plataforma de streaming. Al final
del curso, los alumnos presentan el canal en el aula. La guia de la practica contiene todas las
indicaciones necesarias para la elaboracién del proyecto.

Clases practicas: 2 horas.
-1 hora de clase practica sobre audimetria televisiva.

-1 hora de taller por grupos aplicado al proyecto de canal de televisién (durante la segunda
mitad de octubre o principios de noviembre a una hora pactada entre cada grupo y el
profesor).

Tutoria: 0,25 hora por grupo a demanda sobre el proyecto de canal de TV.

Trabajo practico dirigido: 16 horas fuera del aula para desarrollar el proyecto de canal
televisivo.

Estudio personal: 29,75 horas.

Examen: 1 hora.

EVALUACION

CONVOCATORIA ORDINARIA

Proyecto de canal de televisién para una plataforma de streaming: 4 puntos (evaluacion del
profesor y coevaluacion de los alumnos). Entrega del dossier del proyecto (fecha limite): 21
de noviembre en Google Drive. Se evallua tanto el contenido como su presentacion, cuya
calidad debe ser profesional. El proyecto entregado debe tener una extension de 5 paginas,
incluida una parrilla de programacién modelo. Presentacion audiovisual del proyecto (ppt o
similar y el teaser promocional realizado en la asignatura Direccién-Realizacion) en clase (5
minutos por grupo). Se recomienda consultar la guia de la practica y el cronograma.
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Participacién en clase: 2 puntos. Para evaluar este apartado, se tienen en cuenta tanto las
intervenciones del alumno durante las sesiones como los resultados de los tests de Wooclap.

Examen final: 4 puntos. Un test de 10 preguntas (2 puntos) y una pregunta de desarrollo (2
puntos).

Para aprobar la asignatura es necesario cumplir los siguientes requisitos: 1) sumar como
minimo 5 puntos en total; y 2) aprobar tanto el examen final como el proyecto. Si no se
aprobara el examen o el proyecto, la nota que aparecera en el acta sera la de la parte
suspensa (sobre 10 puntos), y la de la parte aprobada se sumara cuando se supere la
anterior.

* La asistencia a clase es obligatoria. Se valorara la calidad de la participacién del alumno, su
interés y la respuesta correcta a las cuestiones planteadas durante las horas de docencia. La
puntualidad en la asistencia y en las entregas influird en la calificacion final. El plagio implica
el suspenso directo de la asignatura. Las faltas de ortografia restaran puntos. La
presentacion de los trabajos también afectara a la nota.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA
El alumno debe aprobar la parte suspensa.

Trabajo préctico: 4 puntos. Elaborar un proyecto de un canal de televisién con su parrilla de
programacion.

Participacién en clase: 2 puntos. La recuperacion de este apartado es opcional y consiste en
un trabajo de andlisis de la programacién de un canal de televisiéon o de la gestién de
contenidos de una determinada plataforma (10 paginas).

Examen final: 4 puntos. Un test de 10 preguntas (2 puntos) y una pregunta de desarrollo (2
puntos).

La Facultad de Comunicacion promueve el uso ético de las fuentes documentales y los
recursos informativos.

Por este motivo, en esta asignatura no se admite el plagio. Sera sancionada toda copia en
trabajos, ejercicios o exdmenes. Se considera plagio la presentacion de un trabajo que, en su
totalidad o en parte, reproduce sin la debida atribucién contenidos textuales, graficos y/o
audiovisuales ajenos.

Asimismo, no se admite el fraude. Sera sancionado cualquier engafio, simulacion o
falsificacion empleado para mejorar, por vias ilegitimas, los resultados académicos.

Los trabajos y exdmenes deberdn observar la debida correccion ortografica y gramatical.
Este factor incidira en la evaluacion.

Los trabajos académicos que empleen libros, articulos, peliculas, sitios web o cualquier otro
tipo de contenido como recurso documental, deberan detallar las fuentes consultadas. Para
eso, cuando corresponda, se recomienda emplear el estilo de citacion de la American
Psychological Association (APA).

HORARIOS DE ATENCION

Profesor: Enrique Guerrero (eguerrero@unav.es, @jkikegp).
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Despacho 2601 (Edificio Ismael Sanchez Bella, Departamento de Cultura y Comunicacion
Audiovisual).

Cita previa por e-mail: martes (12:00-13:30) y miércoles (09:30-11:00).
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