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GUIA DOCENTE

Breve descripcién: la asignatura estudia la influencia de la comunicacién y el poder de la
informacién en el mundo contemporaneo, y subraya su importancia para la configuracion, el
funcionamiento y el fortalecimiento de las sociedades democraticas.

Titulacion: Grado en Periodismo

Médulo /Materia: Fundamentos de la comunicacion y del periodismo / Teoria del Periodismo
ECTS: 6

Curso, semestre: curso 1°, 2° semestre

Caracter: basica

Profesorado: José Javier Sanchez Aranda (jsaranda@unav.es)

Idioma: castellano

Aulay horario: aula 3 los lunes de 12.00 a 14.00 y los jueves de 10 a 12.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE
Conocimientos

RAZ2- Distinguir el funcionamiento de la comunicacién publica y sus efectos psicoldgicos y
sociales, asi como las formas contemporaneas de formacién de la opinién publica.

RA3- Definir los principales elementos configuradores de la sociedad actual, especificamente en
aquellas cuestiones historicas, sociales, culturales, medioambientales, politicas, juridicas,
econdmicas, empresariales y tecnologicas.

RA4- Describir la evolucion histérica de las modalidades y tradiciones periodisticas espafiolas,
europeas e internacionales contemporaneas, asi como las teorias, conceptos y corrientes que
las estudian.

Habilidades

RA13- Identificar riesgos potenciales y crisis, en particular las que afectan a la reputacién y la
confianza de la profesion.

Capacidades

RA26- Identificar el papel de los procesos de comunicacién en la transmision de estereotipos y la
interseccion de la desigualdad de género con otros ejes de desigualdad (edad, clase, raza,
sexualidad e identidad/expresion de género, diversidad funcional, etc.).

RA27- Expresar adecuadamente, evitando estereotipos, los principios de la igualdad entre
hombres y mujeres, la igualdad de oportunidades y accesibilidad universal de las personas con
discapacidad y los valores propios de una cultura de paz, frente a las violencias relacionadas con
esas desigualdades, en especial la violencia de género.

RAZ28- Valorar la importancia de la conciencia ambiental y la responsabilidad individual y
colectiva respecto al impacto de los procesos de comunicacion en el logro ante el cambio
climético, en el marco de los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS).
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PROGRAMA DE LA ASIGNATURA

Introduccién

El invento de la imprenta: velocidad en la difusidn de noticias y aparicion de los periddicos
Primera parte. Prensa y revolucién politica: la Revolucidon Inglesa, la Revolucién
Americana, la Revolucién Francesa. Siglos XVIl 'y XVIII

1. La Revolucion Inglesa: el nacimiento del periodismo politico (siglo XVII).

2. Inglaterra después de la Revolucion (siglo XVIII): el régimen pre-liberal de prensa. La aparicion
del diario. Imparcialidad y Credibilidad: el primer paso hacia un periodismo de calidad. La prensa
de opinidn: el ciclo de The Spectator. El primer brote de la opinién publica moderna: ‘Wilkes y

Libertad'. La aparicién de The Times.

3. La Revolucion Americana (segunda mitad del siglo XVIII): la prensa, instrumento y portavoz de
la libertad del pueblo. El caso Zenger.

4. La Revolucién Francesa: la madurez de la opinién publica (finales XVIII).

Segunda parte. Prensa, Publicidad, Revolucion industrial y Capitalismo. Siglo XIX.

La primera mitad del siglo XIX: La prensa popular (1830-1870)

1. Francia: el periodismo comercial de Girardin.

2. Inglaterra: la prensa de penique, los movimientos sociales y el cuarto poder.

3. Estados Unidos: la prensa popular y la identidad nacional.

La segunda mitad del siglo XIX: La Edad de Oro de la Prensa (1870-1914)

1. Estados Unidos: Pulitzer y Hearst: el periodismo amarillo y la cultura de masas. La publicidad.
2. Inglaterra: Lord Northcliffe: The Daily Mail, The Daily Mirrory The Times.

3. Francia: periodismo e identidad nacional en el affaire Dreyfuss. El comienzo del cine.

Tercera parte. Guerra, Propaganda, Totalitarismos (1914-1945)
1. La Gran Guerra (1914-1919). Censura y propaganda: prensa, cine y publicidad.
2. Totalitarismos y democracias (1919-1945).

2.1. Democracias: la critica de la opinién publica. La edad de oro de la Publicidad y la crisis de
los 30. El desarrollo de la radio.

2.2. Totalitarismos: prensa de Estado. Radio y cine al servicio de la propaganda.

3. La Segunda Guerra Mundial: la propaganda cinematogréfica aliada.

Cuarta parte. De la convergencia de medios a Internet (1945-2016)
1. La convergencia de medios:

1.1. Publicidad y television: la inversion publicitaria.
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1.2. La prensa en la era de la television. La caida de las tiradas.
1.3. Television y poder: el caso Murrow y la ‘caza de brujas'. Los debates presidenciales.

1.4. La revolucion de los afios 60 y los medios de comunicacion: Vietnam, los 'papeles del
Pentagono' y el Watergate.

2. Los grandes grupos de comunicacion: el fenémeno de la concentracion (finales del siglo XX) y
la era de los grandes grupos de comunicacidn (siglo XXI) ¢Es Internet un medio de
comunicacion?

ACTIVIDADES FORMATIVAS

Se trata de una asignatura eminentemente tedrica. Consta de las siguientes partes, que afectan
a todos los alumnos matriculados:

Clases expositivas: 55 horas

Clases practicas: 5 horas (lectura y comentario de textos acerca del pensamiento eficaz)

Trabajos individuales o en equipo: 5 horas

Estudio personal y lecturas: 81 horas (se incluye un libro que muestra la importancia de la
comunicacién en el mundo contemporaneo. El de este curso académico seré el siguiente: José J.
Sanchez Aranda, Pulitzer. Luces y sombras de un periodista genial. Eunsa, Pamplona 1988)

Tutorias individuales: 1

Pruebas de evaluacién y examenes: 3 horas

Resumen:

ACTIVIDADES FORMATIVAS Horas

AF1 Clases Expositivas 55
AF2 Clases practicas 5
AF3 Trabajos individuales y/o en equipo 5
AF4 Estudio personal 81
AF5 Tutorias individuales y/o en equipo 1
AF6 Pruebas de evaluacion y examenes 3

SISTEMAS DE EVALUACION
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Convocatoria ordinaria. 10 de mayo de 2027 (aula 3). Examen final sobre los contenidos
expuestos en clase y en el manual; cuenta el 85% de la nota final. La asistencia y participacion
contara el 5%. El restante 10% corresponde a las practicas. La prueba constara de 20 preguntas
breves. Habra un examen parcial voluntario, que solo afectara a la nota en caso de que la nota
del parcial sea superior a la del final. Para superar la asignatura hay que aprobar el examen final.

Convocatoria extraordinaria. 21 de junio de 2027 (aula 3). Consta de 20 preguntas del tipo de
las formuladas en la convocatoria ordinaria.

Repetidores. Estan sujetos al mismo régimen que los alumnos que cursan la asignatura por
primera vez.

Alumnos especiales. Silos hubiera, quedarian igualmente sujetos al régimen general.

Porcentajes de la evaluacién: 10% (trabajos préacticos), 5% (asistencia y participacién en
clase), 85% (examen).

Resumen:

SISTEMAS DE EVALUACION Horas

SE1 Trabajos y proyectos individuales y/o en

; 10%
equipo
SE2 Participacion en clase 5%
SE3 Pruebas de evaluacion y examenes 85%
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HORARIOS DE ATENCION
Asesoramiento: miércoles de 11 a 14 y previo aviso en el dia y hora convenida.

Despacho 0560

Departamento de Comunicacion Publica Biblioteca de Humanidades.



