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Market Strategies (Gr. Diseño)
Guía docente 2023-24

PRESENTACIÓN

Breve descripción:

Titulación: Grado de Diseño
Módulo/Materia: 
ECTS: 3
Curso, semestre: 4º Curso, 2º Semestre
Carácter:
Profesorado: Jorge Delgado
Idioma: Bilingüe español / inglés
Aula, Horario: 
Lunes 10:30 a 16:00
Martes a jueves: 9:00 a 16:00
Viernes: 9:00 a 14:00

Aulas

L-aula magna

M-aula 1

X-aula 5

J-aula 6

V-aula 6 

COMPETENCIAS

PROGRAMA

Analysis (5 Cs)
Customer Analysis
Company Analysis
Collaboration Analysis
Competitive Analysis
Content Analysis

Aspiration Decision
Segmenting the market to identify possiblegroups to serve
Targeting a specific group or groups toaddress
Positioning in the mind of the selectedcustomers

Action Plan: Marketing Mix Decision(4 Ps)
Product Decisions
Promotion Decision
Place Decisions
Pricing Decision



ACTIVIDADES FORMATIVAS

El esquema del curso se repite en las cinco jornadas:

Casos Prácticos

Explicación teórica

Trabajo en equipo sobre los contenidos de cada día

EVALUACIÓN

CONVOCATORIA ORDINARIA

Convocatoria ordinaria: 30% participación en clase / 70% Proyecto coordinado

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

Trabajo individual

HORARIOS DE ATENCIÓN

Pedir cita a jdelgadoc@unav.es
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