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PRESENTACION

Breve descripcién:

e Titulacién: Grado en Administracion y Direcciéon de Empresas

e Médulo/Materia: 7.2 Optativas especificas

® ECTS: 3

e Curso, semestre: 2° - primer semestre

e Caracter: Optativa

e Profesorado: Pablo Frauca

¢ [dioma: Castellano

e Aula, Horario: https://www.unav.edu/web/facultad-de-ciencias-economicas-y-
empresariales/estudiantes/horarios.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE (Competencias)

e CEOP7 Analizar las tendencias actuales en el disefio de objetivos y/o estrategias
en la empresa.

o CEOP8. Desarrollar objetivos, estrategias y/o proyectos en el ambito de la
produccién, logistica o marketing

e CEOP9. Identificar las nuevas tendencias en el ambito del marketing, operaciones
y/0o modelos de negocios.

e CEOP10. Desarrollar casos practicos que describan la estrategia de una empresa
y los factores claves en la competitividad de las empresas

e CEOP11. Dominar las metodologias de gestién de proyectos y analisis de
procesos como herramientas basicas para la toma de decisiones en una
empresa.

PROGRAMA

Capitulo 1: Perspectivas generales de marketing: conceptos basicos
Capitulo 2: Estrategia de la empresa

Capitulo 3: El entorno y su impacto en la estrategia de Marketing

Capitulo 4: Vision estratégica del precio. Aspectos basicos

Capftulo 5: La informacién de marketing: obtenerla, analizarla y explotarla
Capitulo 6: Visidn estratégica del producto y de la marca

Capitulo 7: Vision estratégica del precio

Capitulo 8: Vision estratégica de la distribucién

Capitulo 9: Visién estratégica de la comunicacién

Capitulo 10: Sostenibilidad y marketing


https://www.unav.edu/web/facultad-de-ciencias-economicas-y-empresariales/estudiantes/horarios
https://www.unav.edu/web/facultad-de-ciencias-economicas-y-empresariales/estudiantes/horarios
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ACTIVIDADES FORMATIVAS

e Sesiones tedrico-practicas: La teoria del marketing sera presentada a los
alumnos fomentando su participacion en todo momento, tanto en sesiones
tedricas como en los analisis de casos. El objetivo es que los alumnos aprendan
a desarrollar y defender sus argumentos por ellos mismos, como si de un
verdadero departamento de marketing se tratase.

e Oradores invitados: Adicionalmente, habra sesiones con la presencia de
profesionales de marketing, que profundizaran, desde su experiencia real, en

algunos de los temas de las sesiones.

EVALUACION

CONVOCATORIA ORDINARIA

SISTEMA DE EVALUACION
Trabajos en grupo
Examen final

Actitud y participacion en clase

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

SISTEMA DE EVALUACION

Examen

HORARIOS DE ATENCION

PONDERACION

30

60

10

PONDERACION

100

D. Pablo Frauca Echandi (pfraucaech@external.unav.es)



mailto:mail@unav.es
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e Horario y lugar de tutoria: A concretar con el profesor por mail

BIBLIOGRAFIA

Kotler, P. & Armstrong, G. (2018). Principios de Marketing. 17° ed. Pearson Educacion.
Localizalo en la biblioteca.

Lecturas del Harvard Business publishing (se iran dando los casos a lo largo del curso)


https://unika.unav.edu/permalink/34UNAV_INST/1on6tdt/alma991007633649708016

