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PRESENTACION

Breve descripcién:

El objetivo de a asignatura es situar al alumno en el modo en que las innovaciones de los
modistos han llegado a constituirse en moda gracia a la influencia de la prensa
especializada. A lo largo de la misma se hara un analisis de la forma en que las principales
editores, ilustradores y, especialmente, fotégrafos de moda, han introducido esas creaciones
en el imaginario popular.

e Titulacién: Periodismo, Marketing.

e Médulo/Materia: Grado Marketing: Moédulo 7: Formacion Complementaria.
Materia: Mencion Moda. Grado Periodismo: Modulo Optativas. Materia:
Optativas.

e ECTS: 3

e Curso, semestre: 3° Y 4°. Segundo cuatrimestre

e Caracter: Optativa

e Profesor que la imparte: Ana Balda.

e Profesor responsable de la asignatura: Marta Torregrosa

e |[dioma: Espafiol

e Aula, Horario: Aula 11 Facultad de Comunicacion. Lunes 12 a 14h.

e Web: https://asignatura.unav.edu/modaifcom/

COMPETENCIAS

Competencias del Grado de Marketing

CG1 Comprender y evaluar de manera critica los elementos configuradores del ser humano
y de la sociedad actual en sus multimples dimensiones antropoldgica, historica, cultural,
social y econondmica que influyen en el contexto empresarial y de marketing.

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes
(normalmente dentro de su area de estudio)

para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole social,
cientifica o ética

CT1 Comprender que es propio del espiritu universitario afrontar de manera critica y
reflexiva el estudio de la propia disciplina en conexién con el resto de saberes.

Competencias del Grado de Periodismo
CEO3 Conocer los elementos especificos de diversas areas de interés profesional.

CEO7 Identificar las principales manifestaciones culturales, literarias y artisticas mas
relevantes de la cultura occidental, desde sus origenes hasta el mundo contemporaneo.

CG7 Comprender, analizar y evaluar de manera critica los elementos configuradores del ser
humano y de la sociedad actual en sus multimples dimensiones antropoldgica, histoérica,
cultural y social.


https://www.researchgate.net/profile/Ana-Balda-Arana
https://www.unav.es/gep/cv-torregrosa.html
https://asignatura.unav.edu/modaifcom/
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Competencias de la Asignatura
Conocimientos

e Conocimiento de las principales revistas especializadas de moda del siglo XX y
de sus correspondientes lineas editoriales.

e Conocimiento de los principales fotdgrafos, ilustradores y editoras de moda del
siglo XX que han trabajado para la prensa especializada mas importante.

e Conocimiento del modo en que la prensa especializada, a través de sus
fotégrafos y editoras, ha determinado la moda del siglo XX.

e Conocimiento de los nuevos modos de representarse la moda en la era de
Internet

Habilidades y actitudes

e Desarrollar la capacidad para identificar la escuela o autoria de los principales
ilustradores de moda del siglo XX.

e Desarrollar la capacidad para identificar la autoria de las principales fotografias
de moda del siglo XX.

e Aprender a identificar y evaluar los distintos elementos que componen una
fotografia de moda para desarrollar la capacidad critica en el analisis de la
publicidad y de la prensa especializada de moda.

Resultados de aprendizaje

® El alumno sera capaz de identificar la autoria de las principales fotografias de
moda del siglo XX.

® El alumno sera capaz de identificar y evaluar los distintos elementos que
componen una fotografia de moda en el andlisis la publicidad y la prensa
especializada de moda.

e E| alumno sera capaz de hacer un analisis critico de imagenes de moda, tanto
desde el punto de vista oral como escrito.

PROGRAMA

1. La prensa especializada de moda. Antecedentes y desarrollo del fendmeno. Lineas
editoriales de las principales revistas de moda y sus protagonistas.

2. Lailustracion de moda antes y después de la fotografia de moda. Principales ilustradores
de moda del siglo XX.

3. La fotografia de moda, nuevo arte. Los fotégrafos innovadores. Influencia de su concepto
fotografico.

4. La modelo: elemento clave de la fotografia de moda. Antecedentes y evolucién de la
profesién de modelo

5. La fotografia de moda en el siglo XXI

ACTIVIDADES FORMATIVAS
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ACTIVIDADES FORMATIVAS PRESENCIALES: 26 horas

- 24 horas de clases presenciales tedricas. En estas clases se explicaran los temas detallados
en el programa

- 2 horas de clases practicas presenciales de analisis de fotografias de moda con el objetivo
de ponerlo en relaciéon con la materia explicada (se hara el Ultimo dia previsto de clase
presencial)

ACTIVIDADES FORMATIVAS NO PRESENCIALES: 49 horas

- 6 horas de practicas no presenciales, que se dividen de la siguiente forma:
*90 mn visionado de la pelicula Funny Face (Prime)
*90 mn hora visionado del documental /n Vogue: The editor’s eye (videoteca unav)

*90 mn hora visionado del documental Bill Cunnigham New York (videoteca unav y en este
link https://www.documaniatv.com/biografias/bill-cunningham-nueva-york-video_12b1872d3.

html)
*90 mn hora visionado del documental The September issue (videoteca unav)

- 35 horas de estudio personal, que para el dominio del contenido de la asignatura deberia
materializarse en:

*puesta en orden de los apuntes de clase y su estudio personal,

*pbUsqueda y visionado en la bibliografia sugerida en la asignatura y en otros soportes
digitales, -paginas web de museos y google arts and culture,- de otros materiales graficos no
vistos en clase, pero que corresponden al contenido de la asignatura y de los cuales habra
preguntas en el examen

* practica personal de lectura de fotografias de moda publicadas recientemente, desde el
contenido visto en la asignatura

- 6 horas de reflexion y escritura de las ideas fundamentales del material audiovisual visto en
relacion con la asignatura

- 2 horas de examen y revisién de la asignatura

EVALUACION

CONVOCATORIA ORDINARIA

Para aprobar la asignatura es imprescindible aprobar el examen. El examen se realizara
presencialmente y por escrito.

La nota final de la convocatoria ordinaria sera la suma de:

A. La nota del examen final. 80 puntos de 100. El examen tendra entre 5y 10 preguntas en
las que habra que relacionar distintos temas del programa, del libro propuesto y del
visionado del material audiovisual (ver actividades formativas). En el examen se evaluaran
los objetivos 1, 2, 3,y 4.


https://www.documaniatv.com/biografias/bill-cunningham-nueva-york-video_12b1872d3.html
https://www.documaniatv.com/biografias/bill-cunningham-nueva-york-video_12b1872d3.html
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B. La nota obtenida por la participacién en clase 20 de 100. Uno de los métodos para medir
la participacion en clase seran las pruebas aleatorias a lo largo del curso. En estos apartados
se evaluaran los objetivos 1, 2, 3,4, 5,6y 7.

No obstante y como la evaluacién es continua, se realizara una prueba escrita en la clase del
ultimo dia (lunes 22 de abiril) exclusivamente para aquellos alumnos que hayan asistido a un
minimo del 75% de las clases (equivale este curso a 9 dfas de clase). Esta prueba es
liberatoria con un 5. Los alumnos que la liberen también pueden presentarse a la
convocatoria ordinaria de mayo para subir nota

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

En la convocatoria extraordinaria Unicamente se repetird y evaluara el examen, que se
puntuara de 1 a 10.

HORARIOS DE ATENCION

Dra. Ana Balda (mail: abarana@external.unav.es)

Horario de atencién: antes o después de las clases de la asignatura previa cita por e-mail.

BIBLIOGRAFIA

OBLIGATORIA
Material fotografico facilitado por la profesora.
Apuntes de clase
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Condé Nast, 1923-1937. Armero Ediciones, Madrid, 2008.

GARNER Philipphe y MELLOR David Adam, Cecil Beaton. Retrospectiva, Lunwerg, 2012.
GIBSON Pamela, Fashion and celebrity culture, Berg, New York, 2012.

HALL-DUNCAN Nancy, The history of fashion photography, Alpine Book Co., Nueva York,
1979.

Man Ray in fashion, International Center of Photography, New York, 1990.
KODA Harold, Model as Muse: Embodying Fashion, MET, New York, 2009.
SQUIERS Carol y ALETTI Vicente, Avedon Fashion, Abrams, Nueva York, 2009.

WESTERBECK Colin, Irving Penn. A career in photography, The Art Institute of Chicago,
Chicago, 1998.


mailto:abarana@external.unav.es
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MATERIAL AUDIOVISUAL

Richard Avedon: Darkness and light
In Vogue: The editors eye
Vreeland: The eye has to travel

Biblioteca | Catalogo | Biblioguias



https://www.unav.edu/web/biblioteca
https://unika.unav.edu/discovery/search?vid=34UNAV_INST:VU1&lang=es
https://biblioguias.unav.edu/biblioguias

