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PRESENTACION

o Breve descripcién de la asignatura: Opinidn Publica y campafias electorales pretende
aproximarse a la realidad de la opinidén publica desde una perspectiva tedrico-practica que
permita comprender y explicar la vida social desde las diversas manifestaciones de la
comunicacion humana. Con ello, se busca alcanzar un conocimiento mas profundo y
comprehensivo de la vida social asi como de las fuerzas que configuran las creencias,
actitudes y opiniones de los ciudadanos (y que emergen de modo claro en el ambito de la
politica y durante las campafias electorales). Especial atencién merece el entorno digital
como espacio en el que aflora actualmente la opiniéon publica, con nuevas dinamicas y
caracteristicas.

@® Caracter: Obligatoria
@® ECTS:3ECTS
@® Cursoysemestre: 5°(Segundo semestre)
@® Idioma: Espafiol
@® Titulo: Economia (Bilinglie) + Leadership and Governance Program
@® Mddulo y materia de la asignatura:
@® Profesora: Carmen Beatriz Fernandez (cfperez@external.unav.es)
@® Horario: lunesde 4,30a6,10
@® Aula: Sem 07 de Amigos (P0)
PLANIFICACION SEMANAL
a .
17 Semana: Presentacién
8 de enero
La naturaleza de la opinién publica
2% Semana:
Introduccién al estudio de la opinidn publica
15 de enero
Breve historia de la opinidn publica
3% Semana:

Los elementos constitutivos de la opinién

22 de enero publica: opinidn, publico y espacio



42 Semana:

29 de enero

52 Semana:

5 de febrero

6 Semana:

12 de febrero

72 Semana:

19 de febrero

82 Semana:

26 de febrero

92 Semana:

4 de marzo

10® Semana:

11 de marzo

112 Semana:

18 de marzo

Universidad
de Navarra

Del 25 de marzo al 6 de abril

122 Semana:

8 de abril

132 Semana:

15 de abril

El proceso de formacién de la opinién
publica

Medios de comunicacion y opinién publica

Aproximacion a los efectos de los medios

La légica de las redes sociales: produccién,
distribucién y consumo de contenidos

Métodos de investigacion en opinién publica

Métodos de investigacion en opinién publica

Desinformacién: ‘Fake news'y posverdad

Storytelling 1

SEMANA SANTA

Storytelling 2

Estrategia de campafias politicas

Entrega ensayo individual
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14% Semana:
Gerencia de campafias politicas
22 de abril
PROGRAMA

I. La campaiia electoral: sintesis entre la opinién publica y comunicacién politica

® ;Qué son las campanfas electorales?
® ;Cual ha sido su evolucion a lo largo de la democracia?
® ;Qué se entiende por moderno mercadeo politico?

ll. La naturaleza de la opinién publica

e Introduccion al estudio de la opinidn publica
® Breve historia de la opinién publica
® L os elementos constitutivos de la opinidn publica: opinidn, publico y espacio

lll. Medios de comunicacién y formacién de la opinién publica

® El proceso de formacién de la opinion publica
® Medios de comunicacién y opinién publica

e Aproximacion a los efectos de los medios

e Métodos de investigacion en opinidn publica

IV. Opinién publica, ciberpolitica y ambito digital

e Comprender el espacio digital: mediatizacion y sistema hibrido de medios

® | a l6gica de las redes sociales: produccion, distribuciéon y consumo de contenidos
e Desinformacion: 'Fake news'y posverdad

o Storytelling, el manejo del relato

V. En campaniia

e Estrategia de campafia
® Gerencia de campafias

ACTIVIDADES FORMATIVAS
Clases 30 horas Presencial/obligatorio (toda
la clase)
Ensayo individual 15 horas No presencial/obligatorio

(individual)

Trabqjo en grupo (casos de 15 horas Remoto/obligatorio (en
estudio) grupos)
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Presencial/optativo

Tutoria 1 hora (individual)

EVALUACION

La evaluacion se compone de los siguientes elementos:

- Ejercicios practicos (30%): cada alumno entregara tres practicas a lo largo del cuatrimestre.
Estas abordaran temas propuestos en clase y deberan complementarse con bibliografia
académica. El alumno tratara de dar respuesta a las cuestiones planteadas por el profesor.
Se tendra en cuenta el contenido y los aspectos formales: correccion ortografica y
gramatical, estilo, coherencia y argumentacion.

- Casos de estudio en equipo (40%): se evaluara el trabajo en grupos (de hasta 4 personas)
en torno al analisis y comentario de casos de estudios, cuyo material se pondra a disposiciéon
en ADI. A lo largo del cuatrimestre se estudiaran 3 casos: los dos primeros contaran un 10%
cada uno y el caso final, que se presentara en video, supondra otro 20% de la calificacion
final. El soporte del trabajo con bibliografia académica sera valorado.

- Proyecto final (30%): ensayo individual en el que aplicar los conocimientos adquiridos en la
asignatura al analisis de un fendmeno social (discurso politico, cobertura de campafias
electorales en los medios, técnicas de propaganda, etc...).

Requisitos formales del ensayo:

El ensayo se elaborard individualmente y tendrd una extensién de entre 2000 y 2500
palabras. Se entregara a través de ADI. La fecha limite es el lunes 15 de abril a las 23:59.

En la evaluacién se valorara tanto el contenido (la aplicaciéon del conocimiento adquirido en
la asignatura en el andlisis de la realidad) como los aspectos formales: presentacion,
correccion ortografica y gramatical, estilo, coherencia, argumentaciéon, asi como la
consistencia en el sistema de referencias y de citas (normas APA, 72 edicion). Todo ello esta
especificado en la rdbrica de evaluacion.

Han de citarse al menos 5 fuentes, de las cuales al menos 3 han de ser articulos de la
bibliografia obligatoria de la asignatura.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

® En la convocatoria extraordinaria la evaluacion consistira en un examen tedrico,
a partir de la materia vista en la asignatura (apuntes, power points y lecturas
obligatorias), que contara el 100% de la calificacion. Para poder participar en la
convocatoria extraordinaria el alumno debe haber entregado todas las
asignaciones individuales (tanto el ensayo como los ejercicios).

HORARIOS DE ATENCION

Dra Carmen Beatriz Ferndndez Pérez cfperez@external.unav.es


https://www.ucentral.edu.co/sites/default/files/inline-files/guia-normas-apa-7-ed-2020-08-12.pdf
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e Despacho 601 Edificio Biblioteca Principal.
® Horario de tutoria: Presencial: lunes 3 pm, previa cita. No-presencial: mediante
acuerdo previo
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