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PRESENTACION

® Breve descripcién: Cémo idear, realizar y presentar en directo una oferta
radiofonica (contenidos) desde la innovacién y la creatividad

e Titulacién: Grado de Periodismo y Grado de Comunicacién Audiovisual

e Mdédulo/Materia: Médulo V, Materias optativas (Grado de Periodismo); Médulo
VI, Materias optativas (Grado de Comunicacion Audiovisual)

e ECTS: 3

e Curso, semestre: 3° 6 4°, segundo (enero-abril)

e Cardcter: Optativa

e Profesorado: Ifiaki Llarena, Personal de Apoyo a la Docencia, Jefe de Realizacion
de Radio Universidad de Navarra y director de Estudios Aberin; y Eva Lus
(responsable de la asignatura), Personal de Apoyo a la Docencia y Coordinadora
de Radio Universidad de Navarra.

¢ [dioma: Castellano

e Aula, Horario: Viernes, de 9 a 12 horas (aula 1540 y estudio 5, Facultad de
Comunicacién)

e Departamento: Periodismo

RESULTADOS DE APRENDIZAJE (Competencias)

COMPETENCIAS DE LA ASIGNATURA
Conocimientos
Que el alumno sea capaz de:

e Disefiar productos de radio y pddcast innovadores para atender a las audiencias
presentes y futuras a través de la antena, a la carta y las redes sociales.

® Solventar con originalidad los condicionantes de cualquier ideacién radiofénica,
realizacidon sonora y presentaciéon en directo (improvisacién) teniendo presente
las inquietudes socioculturales, promocionales y comerciales de cada mercado
radiofonico.

e Emplear con eficiencia los criterios y las técnicas de ideacién sonora, realizacién
sonora y presentacion en directo mas adecuados para cada estrategia
especializada (informativa, deportiva, cultural o musical).

e Determinar las claves y las oportunidades innovadoras que brinda la gestién de
productos innovadores en la convergencia digital teniendo presente la éticay la
deontologia profesional de las disciplinas de la comunicacion.

Habilidades y actitudes
Que el alumno llegue a:

e Utilizar de modo adecuado la capacidad innovadora y creativa para idear,
realizar y presentar una oferta radiofénica real en directo (proyecto) una vez
analizadas las condiciones particulares de una sociedad y un mercado
radiofénico concreto. Se trabaja sobre la experiencia de la emisora online de
Fcom en directo (streaming), a la carta, pddcast y redes sociales.


https://www.unav.edu/web/radio-universidad-de-navarra/docencia
https://www.estudiosaberin.com/nosotros
https://www.unav.edu/web/radio-universidad-de-navarra/docencia
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e Profundizar en el disefio y la realizacion de una estrategia innovadora y creativa
de contenidos radiofonicos. Entre ellos, la actualidad, el entretenimiento, la vida
cotidiana, la sociedad, el deporte, la cultura, la musica, la ficcion y los temas de
interés permanente vinculados al entorno sociocultural préximo de cada perfil
de oyente.

® Resolver con eficiencia las dificultades de organizacién para cumplir con unos
plazos reales de ideacién, produccion, promocién y presentacién/emision
radiofénica en directo (improvisacién) que permita relacionar la actividad
profesional del comunicador con los acontecimientos informativos y las ideas de
una sociedad determinada.

o |dentificar los pardametros de calidad, innovacién y de mejora creativa de un
producto de radio o pédcast real desde el trabajo en equipo y el liderazgo para
tomar decisiones.

Resultados de aprendizaje

® Investigacion tedrico/practica aplicada.

e Disefio/ideacidn, direccion y presentacién de proyectos radiofonicos en directo (
streaming), a la carta, podcast y redes sociales.

e Elaboracion de guiones radiofénicos (textuales y técnicos) avanzados vy
especializados.

® Realizacién sonora avanzada: grabacion (microfonia), edicién y masterizacién de
sonido, y musica.

COMPETENCIAS DEL TITULO (Periodismo)
1.HABILIDADES

e RA16-Buscar, identificar, seleccionar y jerarquizar cualquier tipo de fuente o
documento (escrito, sonoro o visual) necesario para la elaboracién de discursos.
® RA19-Idear y ejecutar el disefio y los aspectos formales y estéticos de medios

escritos, graficos, audiovisuales y digitales.
e RA21-Detectar y corregir los errores cometidos en los procesos creativos u
organizativos de la edicidon o produccion y realizacién de productos informativos.

2.CAPACIDADES

® RA24-Comprender, analizar y evaluar de manera critica los elementos
configuradores del ser humano y de la sociedad actual en sus multiples
dimensiones: antropoldgica, histdrica, cultural, politica, social y econdmica.

® RA25-Idear, planificar y desarrollar proyectos compartidos en el ambito del
periodismo.

® RA30-Conocer y aplicar el lenguaje y las técnicas propias de cada uno de los
medios de comunicacidn tradicionales (prensa, radio y television), de los nuevos
soportes digitales (internet) y desarrollar sus posibilidades de convergencia
multimedia.

COMPETENCIAS DEL TiTULO (Comunicacién Audiovisual)
1.HABILIDADES

® RA14-Aplicar habilidades de trabajo en equipo y liderazgo encaminadas a la
toma de decisiones responsable y a la resolucion de problemas.
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e RA16-Identificar y aplicar los elementos especificos de la construccion del guion
audiovisual.

2.CAPACIDADES

e RA21-Comprender, analizar y evaluar de manera critica los elementos
configuradores del ser humano y de la sociedad actual en sus multiples
dimensiones: antropoldgica, histdrica, cultural y social.

® RA22-Idear, planificar y desarrollar proyectos compartidos en el dmbito de la
comunicacién audiovisual.

e RA26-Disefiar y dirigir la puesta en escena de contenidos audiovisuales.

e RA28-Analizar los formatos audiovisuales en el contexto de la estructura y
mercados de la comunicacién audiovisual.

COMPETENCIAS DEL TITULO (Marketing)
Generales

® CG4-Aplicar las herramientas del marketing a partir de un andlisis y una
comprension profunda del funcionamiento de los mercados y del
comportamiento de los consumidores.

® CG5-Aplicar las habilidades de liderazgo, trabajo en equipo, planificacién y
gestion del tiempo a la toma de decisiones responsables y resolucion de
problemas de marketing.

Especificas

® CEO3-Conocer los fundamentos, las herramientas y los métodos de trabajo
propios de la comunicacién creativa.

e CEO4-Aplicar un pensamiento analitico y estratégico al desarrollo de proyectos
de comunicacién e innovacion.

COMPETENCIAS ASIGNATURAS OPTATIVAS

e CEO1-Aplicar el pensamiento creativo y habilidades practicas en el desarrollo de
proyectos de disefio.

e CEO8-Adquirir habilidades para estar en condiciones de poder desarrollar
proyectos empresariales de emprendimiento.

e CEO11-Aplicar habilidades de trabajo en equipo y liderazgo encaminadas a la
toma de decisiones responsable y a la resolucion de problemas.

PROGRAMA

Idea 1.

"Tu radio™ 5 cuestiones clave en la convergencia digital. Hacia una idea disruptiva, cémo
desarrollarla e implementarla, y alinear la estrategia.

Idea 2.

El mercado de los contenidos: como realizar un "producto radioféonico exclusivo" para una
sociedad/publico concreto.

Idea 3.
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El mercado de los clientes: como fidelizar a los oyentes y a los anunciantes desde el liderazgo
de una marca radiofénica. Credibilidad, confianza y transparencia.

Idea 4.

La evaluacion de la estrategia radiofénica: acciones de mejora de la calidad, la innovacion y
la creatividad. Compromiso social.

Idea 5.

Ejercicio de autoevaluacién. Los resultados de aprendizaje conseguidos. La calidad,
innovacién y creatividad del trabajo radiofénico realizado. Relaciéon con los objetivos
profesionales.

ACTIVIDADES FORMATIVAS

- Las actividades formativas se imparten durante las 10 primeras semanas del segundo
semestre del curso: viernes de 9 horas a 12 horas.

- Las clases son de aplicacion tedrico-practica y tendran lugar de modo presencial (aula 1540
y estudio 5). El trabajo de produccién y escritura de guiones avanzados se realizara a través
de Google Drive.

- Los alumnos trabajaran organizados por grupos y turnos de manera presencial. De este
modo, idearan, realizardn y postproduciran en directo uno o dos programas de radio
especializados.

- Horas totales de clases presenciales: 30.

Distribucién aproximada del tiempo:

30 horas de clases presenciales (aula 1540 y estudio de radio 5).

1 hora de tutoria con el profesor (actividad presencial para cada alumno).

1 hora para realizar el ejercicio de autoevaluacién del alumno (actividad no presencial para
toda la clase).

33 horas de trabajos individuales o de grupo (actividad no presencial de apoyo a la
produccioén).

10 horas de estudio personal (actividad no presencial).

Total: 75 horas

EVALUACION

CONVOCATORIA ORDINARIA

Los resultados de aprendizaje del alumno se evallan a través de los dos procedimientos
siguientes:

1. El trabajo semanal realizado en las clases presenciales de aplicacién tedrico practica para
toda la clase: 80% de la nota final. Se puntia de 0 a 10 y se valora la participacién positiva. El
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alumno debe obtener un minimo de 5 puntos para aprobar esta parte de la asignatura. El
alumno tiene que asistir obligatoriamente a las clases presenciales. Sélo se permite 1
ausencia por causa justificada.

2. Un ejercicio final de autoevaluacién realizado por cada alumno de manera individual y no
presencial: 20% de la nota final. Se puntta de 0 a 10. El alumno debe obtener un minimo de
5 puntos para aprobar esta parte de la asignatura. Este ejercicio es obligatorio y consiste en
que cada alumno elabore una valoracion argumentada acerca de los logros conseguidos
respecto de los tres aspectos siguientes: a) los resultados de aprendizaje conseguidos en la
asignatura; b) la calidad, la innovacion y la creatividad del trabajo radiofénico realizado en la
emisora online de Fcom; y c) la puesta en relaciéon con sus objetivos profesionales. El alumno
dispone de un ejemplo/modelo de este tipo de ejercicio a través de http://www.unav.es/adi/

Para aprobar la asignatura es necesario obtener un minimo de 5 como nota media del
trabajo semanal y realizar el ejercicio final de autoevaluacién con un minimo de 5.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

El alumno que deba presentarse a la convocatoria extraordinaria mantendra las notas
aprobadas obtenidas durante el curso. Quien tenga alguna de las partes cursadas y
suspendidas debera proceder de la forma siguiente:

1. Clases tedrico practicas presenciales. El alumno repetira de forma individual el trabajo
desarrollado a lo largo de las 10 clases. El requisito para recuperar esta parte es una nota
minima de 5. Solo podran presentarse a esta convocatoria extraordinaria aquellos alumnos
qgue hayan asistido a todas las clases presenciales de la asignatura y hayan suspendido esta
parte.

2. Ejercicio final de autoevaluacion. El alumno realizard de forma individual esta parte de la
asignatura. El requisito para recuperar esta parte es obtener una nota minima de 5. Solo
podran presentarse a esta convocatoria extraordinaria aquellos alumnos que hayan asistido
a todas las clases presenciales de la asignatura y hayan suspendido esta parte.

ALUMNOS ESPECIALES

El alumno que tenga alguna discapacidad o situacion especial certificada podra participar de
un plan de clases, trabajo, estudio y evaluacion lo mas adecuado a su situacién. Este plan se
adaptara a cada caso individual.

HORARIOS DE ATENCION

Se solicitara cita a través de correo electrénico.

Prof. Ifiaki Llarena: illarena@unav.es

Estudios de radio. Despacho 1220. Facultad de Comunicacién. Edificio de Ciencias Sociales
(primera planta).

Prof.2 Eva Lus: elus@unav.es

Estudios de radio. Despacho 1230. Facultad de Comunicacién. Edificio de Ciencias Sociales
(primera planta).
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Enlaces de interés
Radio Universidad de Navarra

https://www.unav.edu/web/radio-universidad-de-navarra

Cadenas generalistas en Espafia

http://www.rtve.es/radio/

http://www.cadenaser.com

http://www.cope.es



https://www.unav.edu/web/radio-universidad-de-navarra
http://www.rne.es/
http://www.cadenaser.com/
http://www.cope.es/
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http://www.ondacero.es

Cadenas de informacién especializada en Espafia

http://www.marca.com/radio/

Cadenas musicales en Espafia

http://www.rtve.es/radio/radioclasica/

http://www.rtve.es/radio/radio3/

http://www.cadena100.es

http://www.los40.com

https://los40.com/los40_classic/

http://www.cadenadial.com

http://www.kissfm.es

http://www.europafm.com

Todo noticias

http://www.rtve.es/radio/radio5/

http://www.radiofrance.fr/chaines/france-info

http://www.bbc.co.uk/fivelive/

https://www.radio.es/s/wins

Estudios de audiencia

http://www.aimc.es

http://www.rajar.co.uk/

http://www.mediametrie.fr

http://www.arbitron.com
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