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PRESENTACION

Breve descripcion: La materia “Teoria de la comunicacion” tiene como objetivo introducir a los
estudiantes en el estudio de la “comunicacién humana” como objeto de estudio académico, en
contraste con el conocimiento cotidiano que de ella tenemos. El programa presta una especial
atencion a la imagen como modo de comunicacién y forma de representacion de lo real.

e Titulacién: Grado en Comunicacion Audiovisual

e Médulo/Materia: Médulo I: Fundamentos de la comunicacién audiovisual / Materia
1: Teoria

e ECTS: 6

e Curso, semestre: 1° (Segundo semestre)

e Caracter: Béasica

e Profesorado: Javier Serrano-Puche e Ignacio Laguia Cassany.

¢ Idioma: Espafiol

e Aula, Horario: Lunes de 12:00 a 13:45 (Aula Configurable 1) y jueves de 12:00 a 13:
45 (Aula 6)

RESULTADOS DE APRENDIZAJE (Competencias)

1. CONOCIMIENTOS

RAL - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de
estudio que parte de la base de la educacién secundaria general, y se suele encontrar a un nivel
que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también algunos aspectos que
implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

2. HABILIDADES

RA10 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una
forma profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la
elaboracién y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de estudio.

3. CAPACIDADES

RA19 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes
(normalmente dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre
temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

PROGRAMA

|. DEFINIR LA COMUNICACION

1. ¢ De qué hablamos cuando hablamos de comunicacién?
2. Perspectivas de la comunicacion

3. Caracteristicas de la comunicacién

4. Comunicacién y significado

5. Los elementos de la comunicacién

Il. LAS ACCIONES COMUNICATIVAS

6. El conocimiento del mundo
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7. La expresién comunicativa

8. La interpretacion

9. La interaccion comunicativa y sus resultados

lll. LOS CONTEXTOS DE LA COMUNICACION

10. Comunicacion interpersonal

11. Comunicacioén grupal

12. Comunicacion institucional

13. Comunicacién publica

14. El espacio digital como ambito de comunicacion

IV. LOS EFECTOS DE LA COMUNICACION

15.¢,Qué son los efectos mediaticos y por qué estudiarlos?
16.Panorama histérico de la investigacion sobre efectos mediaticos

a) Etapa de los efectos poderosos e inmediatos (1920-1940)

b) Etapa de los efectos limitados (1940-1970)

c) Etapas de los efectos poderosos bajo condiciones limitadas (1970-2000)
d) Investigar los efectos mediaticos en la era de Internet (2000-2020)
e) Los efectos de la comunicacién en el panorama de la IA (actualidad)
V. TEORIA DE LA IMAGEN

17. Aproximaciones a su estudio

18. Perspectiva hermenéutica

19. Perspectiva semiética

ACTIVIDADES FORMATIVAS

Clases tedricas presenciales (60h)

En ellas se desarrollaran los temas del Programa y se dara la orientacion bibliografica. Se
llevaran a cabo de manera presencial. El uso de dispositivos digitales dentro del aula no esta
permitido, salvo indicacion o autorizacién expresa de los profesores.

Estudio personal del alumno (77 horas)

Trabajos dirigidos (10 horas)

Realizacién de examen (2h)

Tutoria con el profesor (1 hora)

TOTAL: 150h

EVALUACION
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CONVOCATORIA ORDINARIA
La nota final seré la suma de:

A. La nota del examen final. 75 puntos de 100. El examen tendra unas 8-10 preguntas. Habra
preguntas con respuestas breves y concretas (definir, enunciar...) y preguntas de mayor
extensién (que no superaran media cara de folio). El examen durara una hora y media.

B. 20 puntos de 100 en trabajos dirigidos que seran presenciales en el aula o a través del Aula
Virtual ADI.

C. 5 puntos de 100 en asistencia y participacion en clase.
Para aprobar la asignatura es imprescindible aprobar el examen.

La Facultad de Comunicacion promueve el uso ético de las fuentes documentales y los
recursos informativos. Por este motivo, en esta asignatura no se admite el plagio. Sera
sancionada toda copia en trabajos, ejercicios 0 exdmenes. Se considera plagio la presentacion
de un trabajo que, en su totalidad o en parte, reproduce sin la debida atribucidon contenidos
textuales, gréficos y/o audiovisuales ajenos.Asimismo, no se admite el fraude. Serd sancionado
cualquier engafio, simulacion o falsificacibn empleado para mejorar, por vias ilegitimas, los
resultados académicos.Los trabajos y examenes deberan observar la debida correccién
ortografica y gramatical. Este factor incidira en la evaluacién. Los trabajos académicos que
empleen libros, articulos, peliculas, sitios web o cualquier otro tipo de contenido como recurso
documental, deberan detallar las fuentes consultadas. Para eso, cuando corresponda, se
recomienda emplear el estilo de citacién de la American Psychological Association (APA).

Se recuerda que cualquier intento de fraude, copia, plagio u otro comportamiento irregular
supone una infraccion grave tal y como esta contemplado en el titulo IV "Normas de disciplina
académica de los estudiantes" dentro del Sistema de normas sobre la convivencia en la
Universidad de Navarra.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA
En la convocatoria extraordinaria de junio el 100 por cien de la nota se obtiene con el examen.
Estudiantes en convocatorias superiores

Los alumnos repetidores tienen el mismo sistema de evaluacion que el resto de estudiantes
matriculados en la asignatura.

Estudiantes con necesidades educativas especiales

Los estudiantes con necesidades educativas especiales deberan ponerse previamente en
contacto con la Coordinacion de Estudios de la Facultad de Comunicacién para obtener la
autorizacion correspondiente a las adaptaciones (por ejemplo, disponer de méas tiempo en los
examenes). Dicha autorizacion debera ser enviada por el alumno al profesor. Se recomienda
realizar esta gestion al comienzo del cuatrimestre. En todo caso, es responsabilidad del alumno
ponerse en contacto con el profesor por lo menos 7 dias antes de la fecha del examen, para que
éste puedan aplicar las adaptaciones autorizadas.

HORARIOS DE ATENCION

D. Javier Serrano

e Despacho: 0610 Edificio Ismael SaAnchez Bella. Planta Baja.
¢ Horario de tutoria: Lunes de 15:30 a 17:00 y Viernes de 12:30 a 14:00. Es necesario
reserva previa en este enlace


https://owl.english.purdue.edu/owl/resource/560/01/
https://calendar.google.com/calendar/appointments/schedules/AcZssZ155mjPDYviWS7L3pDfQWYiRiEIr6zT7JfEXfdqj-xHsIn2EzjfSOkxy5wXXWgCDfkT6W_VO4QD
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El profesor D. Ignacio Laguia estara disponible por correo electrénico para concretar con el
alumno el horario de atencion para dudas y consultas con respecto a la asignatura:

ilaguia@unav.es
BIBLIOGRAFIA

Bibliografia obligatoria

- ABELLAN, A. (2014). "La comunicacién madura en un clima de veracidad y confianza".
Dialogical Creatitvity, 17 de enero de 2014,
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RODRIGO ALSINA, M., Los modelos de la comunicacion, Tecnos, Madrid, 1993.
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https://www.dialogicalcreativity.es/2014/01/la-comunicacion-madura-en-un-clima-de.html
https://unika.unav.edu/permalink/34UNAV_INST/1on6tdt/alma991004446779708016
https://dadun.unav.edu/handle/10171/43076
https://unika.unav.edu/permalink/34UNAV_INST/1rptdpl/alma991000953669708016
https://unika.unav.edu/permalink/34UNAV_INST/1rptdpl/alma991000953669708016

