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PRESENTACION

Breve descripcidon: Teoria de la comunicacion tiene como objetivo introducir a los
estudiantes en la reflexién académica sobre la comunicacién, una realidad que resulta
familiar a todos y no problematica en la vida cotidiana, pero dificil definir y caracterizar con
propiedad. A lo largo del curso se pretende que los estudiantes sean capaces de
aproximarse desde una perspectiva critica, tedrica y abstracta a la realidad de la
comunicacion, facilitarles herramientas conceptuales para el analisis de cualquier fendmeno
comunicativo e introducirles en la historia y tradiciones intelectuales del campo de estudio
de la comunicacion.

e Titulacién: Grado de Periodismo.

e Médulo/Materia: Médulo I. Fundamentos de la comunicaciéon y del periodismo.
Materia 1. Teoria de la comunicacién.

® ECTS: 6.

® Curso, semestre: Primer curso, segundo semestre.

e Caracter: Basica y obligatoria.

e Profesorado: Prof. Dr. Manuel Martin Algarra (mmalgarra@unav.es).

® Despacho: 0540 Departamento de Comunicacién Publica. Edificio Ismael
Sanchez Bella.

¢ |[dioma: Espafiol

e Horario y Aula: Jueves de 12.00 a 12.45 y de 13.00 a 13.45 en el Aula 3 de la
Facultad de Comunicacion y viernes de 12.00 a 12.45 y de 13.00 a 13.45 en el
Aula 2 de la Facultad de Comunicacion.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE (Competencias)

1. CONOCIMIENTOS

RA2. Conocer y valorar el hecho comunicativo en sus multiples dimensiones: historica,
econdémica y empresarial, legal, deontoldgica y tecnoldgica.

RAG6. Definir y comprender la evolucién histérica de las modalidades y tradiciones
periodisticas espafiolas, europeas e internacionales contemporaneas, asi como de las
teorias, conceptos y corrientes que las estudian.

2. HABILIDADES

RA11. Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una
forma profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la
elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de
estudio.
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Obijetivos de la asignatura

1. Comprender la realidad de la comunicacion, sus caracteristicas esenciales, sus
elementos, asi como sus consecuencias en la vida social.

2. Conocer la configuracion de la Teoria de la comunicacidon campo del saber y las
principales tradiciones en su estudio.

3. Alcanzar capacidad de abstraccion ante los diversos contextos de la comunicacion.

4. Situar la comunicacion y las acciones en ella implicadas en el ambito de la libertad
personal y de la creatividad y saber explicarlo en casos concretos.

PROGRAMA
l. INTRODUCCION

1. La comunicacién como realidad cotidiana
2. La comunicacion como problema teérico
3. Origenes de la investigacion en comunicacion

4. El debate conceptual y el debate disciplinar

II. DEFINIR LA COMUNICACION

5. Perspectivas y paradigmas de la comunicacion
6. Caracteristicas esenciales de los fendmenos comunicativos
7. La comunicacién como realidad transaccional

8. Comunicacion y significado

lll. LOS ELEMENTOS DE LA COMUNICACION

9. Sistemas y modelos
10. Modelos basicos para el estudio de la comunicaciéon
11. Analisis comparativo

12. Los elementos de la comunicacién

IV. LAS ACCIONES COMUNICATIVAS

13. El conocimiento del mundo
14. La expresion comunicativa
15. La interpretacion

16. La interaccidn comunicativa y sus resultados

V. COMUNICACION E INTEGRACION SOCIAL

17. Los contextos de la comunicaciéon
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18. La comunicacién interpersonal
19. La comunicacion grupal
20. La comunicacién en las organizaciones

21. La comunicacién de masas

VI. LA TEORIA DE LA COMUNICACION COMO CAMPO DE ESTUDIO

22. Tradiciones tedricas en el estudio de la comunicacién
23. Teoria de la comunicacion y formacion de la comunidad.
24. Teoria de la comunicacion y efectos de los medios.

25. Teoria de la comunicacion y tecnologia.

ACTIVIDADES FORMATIVAS

Actividad Dedicacién Caréacter Evaluacién
Asistencia a clases* 60 horas Presencial/obligatorio Hasta el 5%
Estudio personal 60 horas No presencial

Exposicién oral* 25 horas Presencial/voluntario Hasta el 5%
Estudio dirigido 2 horas Presencial/voluntario Hasta el 10%
Notas de clase 1 hora Presencial/obligatorio

Examen final 2 horas Presencial/obligatorio Hasta el 80%

*Modalidades de asistencia y participacion

EVALUACION

En las clases (60 horas) se desarrollaran la mayor parte de los temas del Programa y se dara
la orientacion bibliografica. La asistencia y participacion podra suponer hasta un 5% de la
nota final y se valorara por medio de controles ocasionales.

Una actividad voluntaria serd el estudio dirigido del libro Teoria de la comunicacion: una
propuesta que figura en la bibliografia. Para valorarla se convocara una sesién en clase con
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una prueba de valoracién de conocimientos el viernes 6 de febrero de 2026 a las 12.00 en el
Aula 2 de la Facultad de Comunicacién. Para conocer el resultado, cada alumno participante
mantendra una tutoria personal con el profesor sobre el resultado de la prueba voluntaria
entre los dias que se sefialaran de marzo de 2025 segun el turno que se establezca. Esta
actividad voluntaria podra suponer hasta un 10% de la nota final.

La exposicion oral es de caracter voluntario. Su duracién no podra ser superior a 10 minutos
y tratara sobre la incomunicacién en algin personaje de Otelo, de William Shakespeare.

Quienes deseen hacer la exposicién oral deberan comunicarlo por correo electrénico al
profesor antes de las 18.00 horas del 1 de febrero de 2026. Las presentaciones tendran
lugar a partir del 3 de marzo de 2026 segun el turno que se establezca. . Esta actividad podra
suponer hasta un 5% de la nota final y en ella se valorara tanto la calidad y la originalidad de
las ideas que se expongan, como la profundidad, el rigor y los ejemplos utilizados, asi como
la correccién formal de la presentacion.

Cada estudiante debe tener sus propias notas de clase manuscritas. Son un requisito
necesario, aunque no suficiente, para aprobar la asignatura. Las notas de clase manuscritas
se presentaran al profesor durante las tutorias que tendran lugar entre los dias ain por
determinar de abril de 2026 segln el turno que se establezca. Se podran plantear al
profesor las dudas que se tengan la asignatura.

CONVOCATORIA ORDINARIA

El examen final serd una prueba de conocimiento de los contenidos del Programa de la
asignatura. Constara de dos partes: la primera consistira en algunas preguntas para
responder en pocas lineas y la segunda, en un tema para responder en varios parrafos. Cada
una de esas partes valdra cinco puntos. Para aprobar el examen sera necesario obtener al
menos 2,5 puntos en cada una de sus partes (preguntas cortas y tema). El examen se
aprobara obteniendo como minimo 5 puntos de los 10 posibles. Se valorara la correccion en
la forma y en los contenidos. El examen supondrd un 80% de la nota final y es necesario
aprobarlo para superar la asignatura.

La convocatoria ordinaria del examen final tendra lugar el dia 6 de mayo de 2026 a las 9.00
de la mafiana en el Aula 5 de la Facultad de Comunicacién..

Los estudiantes con necesidades especiales podran cursar la asignatura y ser
evaluados de acuerdo a esas necesidades y de acuerdo con las indicaciones del
Coordinador de curso y el Vicedecanato de alumnos.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

La convocatoria extraordinaria del examen final sera el 12 de junio de 2026 a las 9 horas en
el Aula 4 de la Facultad de Comunicacién.

En la convocatoria extraordinaria de junio Unicamente se repetird y evaluara el examen. Se
mantendra la evaluacién obtenida en el resto de las actividades formativas indicadas mas
arriba, que seguiran teniendo el mismo caracter voluntario u obligatorio que alli se indica.

Para los estudiantes que cursen la asignatura en convocatorias 3% o posteriores las
actividades y criterios de evaluacion seran iguales que para los demas matriculados.

NOTA IMPORTANTE

La Facultad de Comunicacién promueve el uso ético de las fuentes documentales y los
recursos informativos.
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Por este motivo, en esta asignatura no se admite el plagio. Sera sancionada toda copia en
trabajos, ejercicios o examenes. Se considera plagio la presentacion de un trabajo que, en su
totalidad o en parte, reproduce sin la debida atribucidn contenidos textuales, graficos y/o
audiovisuales ajenos.

Asimismo, no se admite el fraude. Serd sancionado cualquier engafio, simulacién o
falsificacion empleado para mejorar, por vias ilegitimas, los resultados académicos.

Los trabajos y exdmenes deberan observar la debida correccién ortogréfica y gramatical.
Este factor incidira en la evaluacion.

Los trabajos académicos que empleen libros, articulos, peliculas, sitios web o cualquier otro
tipo de contenido como recurso documental, deberan detallar las fuentes consultadas. Para
eso, cuando corresponda, se recomienda emplear el estilo de citacién de la American
Psychological Association (APA).

HORARIOS DE ATENCION

Prof. Dr. Manuel Martin Algarra (mmalgarra@unav.es).

Despacho 0540. Departamento de Comunicacion Publica. Edificio Ismael Sanchez Bella,
planta baja.

Horario de tutoria: Martes y miércoles de 9.30 a 11.00.

Si se desea tener la entrevista por videoconferencia o en un horario distinto del indicado
mas arriba puede concretarse el momento por correo electréonico (mmalgarra@unav.es).
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Recursos

Documentos, enlaces y avisos que se iran publicando en la pagina de ADI de la asignatura.



